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House of BMW a Milano: BMW Group Design e Mike Meiré 
presentano "Tales from a Neo Collective Future" durante il Salone 
del Mobile. 
 
Dal 7 al 12 giugno House of BMW a Milano si trasformerà in un polo di 
dialogo tra persone, arte e tecnologia. +++ Il designer e artista Mike 
Meiré ha ideato un programma di installazioni, performance, 
workshop e dibattiti per la fiera del design del Salone del Mobile. 
+++ Focus su connessioni, digitalizzazione e circolarità. 
 
Milano. Come possiamo progettare tecnologie che rispondano ai 
bisogni umani, date le sfide del mondo moderno? House of BMW ha 
trovato alcune risposte. Situato nel cuore del quadrilatero della moda 
di Milano, l'innovativo hub del Gruppo si trasformerà in uno spazio 
artistico sperimentale durante il Salone del Mobile (7-12 giugno) e 
accenderà i riflettori sui temi della connessione, della digitalizzazione 
e della circolarità. 
 
Il programma di sei giorni "House of BMW: In residence Mike Meiré - 
Tales from a Neo Collective Future" prevede installazioni, 
performance, workshop e dibattiti curati da Mike Meiré direttore 
artistico, designer, curatore e artista. 
 
"House of BMW è la location ideale per questo progetto 
interdisciplinare", spiega Massimiliano Di Silvestre, Presidente e 
Amministratore Delegato di BMW Italia. "Qui, tecnologia, design, 
bellezza e innovazione condividono il palco con la sostenibilità e la 
circolarità. E al centro, qualcosa di cui abbiamo riscoperto 
l’importanza negli ultimi anni: il valore delle relazioni interpersonali." 
 
"Tales from a Neo Collective Future" vede gli artisti Botter, Claudia 
Rafael e Anna Deller-Yee riflettere sullo spirito del tempo. I loro 
contributi indagano le opportunità e le sfide degli sviluppi tecnologici 
interpretando le strategie della digitalizzazione. Durante il Salone del 
Mobile, House of BMW si trasformerà in un open space dove artisti e 
visitatori potranno avventurarsi insieme esplorando le sfere tra 
percezione e poesia, fattualità e fantasia. "Per un designer, l'arte può 
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essere fonte di ispirazione per pensare in modo davvero radicale 
all'innovazione. Il design è, in un certo senso, la combinazione di arte 
e tecnologia", ha dichiarato Adrian van Hooydonk, Vicepresidente 
Senior del BMW Group Design. "Il Salone del Mobile è un contesto 
stimolante in cui possiamo riscoprire questa simbiosi ancora e 
ancora". 
 
La Neue Klasse è il simbolo di una nuova mentalità 
Il BMW Group è parte di questa esperienza, un'azienda che naviga 
nella transizione. Lo spirito profondo di questo processo può essere 
riscontrato nell'auto BMW i Vision Circular. La quattro posti 
completamente elettrica testimonia l’obiettivo del BMW Group di 
diventare il produttore più sostenibile nel mondo della mobilità 
premium individuale. È il punto di partenza per un approccio 
completamente nuovo. L'economia circolare è stata un elemento 
determinante nel suo design fin dal primo giorno di sviluppo. La 
BMW i Vision Circular non è un prodotto finito, è una visione. E 
questo la collega alle opere d'arte di "Tales from a Neo Collective 
Future": entrambi sono progetti di ciò che potrebbe essere. 
 
Uno scambio creativo con gli artisti e il loro lavoro. 
BMW Group Design, House of BMW, Mike Meiré e gli artisti da lui 
scelti si uniscono in questa filosofia: "Come collettivo di artisti, 
vogliamo creare uno spazio di produzione in cui iniziare con il 
sognare e poi creare insieme", spiega Meiré. Il collettivo comprende 
Lisi Herrebrugh e Rushemy Botter, fondatori e direttori creativi del 
marchio di abbigliamento maschile BOTTER. Ispirate alle loro radici 
caraibiche, le creazioni di moda di BOTTER riflettono l'impegno 
sociale e la consapevolezza ambientale, combinati con arte e 
innovazione. La berlinese Claudia Rafael riunisce l'interfaccia umana 
e le possibilità della tecnologia nella sua arte digitale - e usa i filtri per 
mettere in discussione gli ideali di bellezza esistenti. Anna Deller-
Yee, che divide la sua vita e il suo lavoro tra Germania e Italia, si 
descrive come "la designer che dipinge troppo". Combina elementi 
visivi e narrativi della moda e della pittura. Nel suo lavoro, 
l'artigianato tradizionale diventa un set di strumenti per esprimere la 
sua percezione della società. 
 
House of BMW esporrà le opere degli artisti in Via Verri 10 a Milano 
dal 7 al 12 giugno: In residence Mike Meiré - Tales from a Neo 
Collective Future. 
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Per ulteriori informazioni: 
 
Marco Di Gregorio  
Corporate Communication Manager 
Telefono: +39 0251610088 
E-mail: marco.di-gregorio@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com   
  
 
 
Il BMW Group 
 
Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group 
è il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi 
finanziari e di mobilità premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di 
produzione e assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 
140 Paesi. 
 
Nel 2021, il BMW Group ha venduto oltre 2,5 milioni di automobili e oltre 194.000 
motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 
2021 è stato di 16,1 miliardi di euro con ricavi per 111,2 miliardi di Euro. Al 31 
dicembre 2021, il BMW Group contava un organico di 118.909 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su 
un’azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta per il futuro 
tempestivamente e pone costantemente la sostenibilità e la conservazione delle 
risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di 
approvvigionamento attraverso la produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti i 
prodotti 
 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 
società che danno lavoro a 800 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei 
mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 


