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BMW Group continua sulla strada della crescita dei 

veicoli elettrici a batteria: raggiunto il traguardo di un 

milione di veicoli completamente elettrici. 

Le vendite del BMW Group salgono a 594.671 unità nel 

primo trimestre +++ Motori di crescita: veicoli 

completamente elettrici e modelli del segmento premium di 

alta gamma +++ Marchio BMW: vendite globali in aumento 

del +2,5%; consegne di veicoli completamente elettrici in 

aumento del +40,6% +++ Aumento delle vendite di veicoli 

elettrici a batteria in tutte le principali regioni del mondo 

+++ Jochen Goller: "La consegna del milionesimo veicolo 

completamente elettrico conferma l'attrattiva del nostro 

portafoglio prodotti." 

 
Monaco. Il BMW Group continuerà la sua costante crescita della 

mobilità elettrica nel 2024 con offerte di prodotti attraenti, 

nonostante un ambiente di mercato volatile. L'azienda ha 

consegnato un totale di 82.700 veicoli BMW, MINI e Rolls-Royce 

completamente elettrici ai clienti in tutto il mondo nei primi tre mesi 

dell'anno. Ciò rappresenta una crescita annua del 27,9% per il BMW 

Group. L'aumento delle vendite di veicoli completamente elettrici ha 

beneficiato di una performance equilibrata in tutte le principali regioni 

del mondo. 

 

"Il BMW Group sta continuando sulla sua strada di crescita dei 

veicoli BEV. Con la consegna del milionesimo veicolo 

completamente elettrico dal lancio sul mercato della BMW i3, 

abbiamo raggiunto una pietra miliare importante che conferma 

l'attrattiva del nostro portafoglio prodotti", ha detto Jochen Goller, 

membro del Consiglio di Amministrazione di BMW AG responsabile 

Customer, Brands, Sales. Oltre ai modelli completamente elettrici, i 

veicoli con motori a combustione altamente efficienti e la tecnologia 

ibrida plug-in rimangono componenti importanti del portafoglio di 
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propulsori del BMW Group. "Fornendo una scelta di tecnologie di 

propulsione e grazie al nostro alto livello di flessibilità, il BMW 

Group è ben posizionato per soddisfare le mutevoli esigenze dei 

clienti. Questa strategia sta dimostrando di essere 

particolarmente efficace in un ambiente di mercato dinamico", ha 

continuato Jochen Goller. 

 

Il BMW Group ha consegnato 594.671 veicoli ai clienti nel primo 

trimestre di quest'anno (+1,1%). L'azienda ha registrato una forte 

crescita in Europa, in particolare, nei primi tre mesi. Con 227.784 

veicoli BMW e MINI consegnati ai clienti, il BMW Group ha riportato 

un aumento del +5,5% rispetto allo stesso periodo del 2023. Oltre 

alla significativa crescita BEV, il BMW Group ha registrato anche un 

significativo aumento annuo delle vendite di modelli nel segmento 

premium di alta gamma, nel primo trimestre (+21,6%). In particolare, 

la BMW Serie 7 ha registrato una crescita a doppia cifra in tutto il 

mondo nel periodo da gennaio a marzo, rispetto all'anno precedente. 

 

Il BMW Group prevede un leggero aumento delle consegne nel 

segmento Automotive nel 2024. I veicoli completamente elettrici e i 

modelli del segmento premium di alta gamma saranno tra i principali 

driver di crescita nel 2024. In entrambi questi segmenti, il BMW 

Group prevede di registrare una significativa crescita a doppia cifra 

quest'anno. 

 

Forte crescita BEV per il marchio BMW 

 

Nel primo trimestre del 2024, il marchio BMW ha venduto 531.039 

unità in tutto il mondo - un aumento del +2,5%, rispetto allo stesso 

periodo dell'anno scorso. Il marchio ha registrato una forte crescita 

nei veicoli BEV. Tra gennaio e marzo, sono stati consegnati ai clienti 

in tutto il mondo 78.691 veicoli BMW completamente elettrici, un 

aumento del +40,6% rispetto all'anno precedente. 

 

Tra i veicoli completamente elettrici del marchio, la BMW i4, la BMW 

iX3*, la BMW iX1, la BMW iX e la BMW i7 sono state particolarmente 

richieste. Il BMW Group sta ricevendo anche feedback positivi dai 

clienti sulla nuova BMW iX2, che è stata lanciata sul mercato a 

marzo. La nuova BMW Serie 5, con quattro varianti di propulsione, 

tra cui la BMW i5 completamente elettrica, sta riscuotendo un grande 

successo. 
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La domanda dei clienti per i prodotti emozionali BMW M rimane 

alta 

 

BMW M ha nuovamente aumentato le sue vendite rispetto al 

massimo storico registrato nel primo trimestre dell'anno scorso e ha 

continuato la sua storia di crescita nell’anno fino a marzo 2024. Con 

un totale di 48.110 veicoli venduti, le vendite sono aumentate del 

+3,6% rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente. Questo 

forte risultato trimestrale è stato largamente guidato dalla continua 

popolarità dei modelli ad alte prestazioni BMW M2*, M3 Sedan, M3 

Touring* e BMW XM, nonché dalle nuove versioni Performance BMW 

X1 M35i*, M760e*, i7 M70* e i5 M60* appena lanciate. 

 

BMW M GmbH guarda quindi con fiducia al resto del 2024 e pianifica 

di espandere ulteriormente la sua gamma di veicoli elettrificati, 

continuando a rafforzare la sua posizione di leader nel segmento ad 

alte prestazioni e nell'elettromobilità. 

 

La preparazione per la nuova famiglia MINI continua a pieno ritmo 

 

Nei primi tre mesi del 2024, 62.107 clienti hanno scelto di acquistare 

una MINI. Regno Unito, Spagna, Portogallo, Cina, Sudafrica, Corea 

del Sud e America Latina sono tra i paesi che hanno registrato una 

crescita delle vendite. Le preparazioni per l'introduzione sul mercato 

della nuova famiglia MINI continuano a pieno ritmo. Alla fine di 

febbraio è stato lanciata la nuova MINI Countryman*, prodotta a 

Lipsia e disponibile con un motore a combustione interna e come 

modello elettrico. Nei prossimi mesi, la MINI Cooper sarà lanciata sul 

mercato come modello completamente elettrico e anche con un 

motore a combustione. Un altro modello crossover, il nuovo MINI 

Aceman*, celebrerà la sua prima mondiale nell'aprile 2024. 

 

La domanda per le auto Rolls-Royce rimane solida in tutto il 

mondo 

 

In linea con i piani del marchio, sono stati consegnati ai clienti in tutto 

il mondo 1.525 (-7,0%) veicoli Rolls-Royce nel primo trimestre. I primi 

tre mesi dell'anno hanno visto la realizzazione di numerose creazioni 

su misura spettacolari ed elaborate, nonché la consegna di Arcadia*, 

il terzo Rolls-Royce Droptail costruito su misura. 

 

BMW Motorrad segnala il miglior mese di sempre a marzo 
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Grazie alla continua forte domanda, BMW Motorrad è stata in grado 

di consegnare 46.434 motociclette e scooter ai clienti nel primo 

trimestre del 2024. Anche se questo mette BMW Motorrad al di sotto 

del suo massimo storico per il primo trimestre dell'anno scorso del 

3,1%, con oltre 24.000 unità vendute nel mese di marzo, ha 

registrato il più alto nuovo volume di vendite mensili nella storia del 

marchio. Sulla base di questo slancio, BMW Motorrad è piena di 

fiducia per i prossimi mesi, con i prossimi lanci sul mercato di ulteriori 

modelli attraenti. La potente gamma di prodotti del marchio, con 

prodotti di successo che plasmano i loro segmenti, abbinata 

all'introduzione sul mercato di nuovi modelli popolari, come la nuova 

e impressionante F 900 GS, sta conquistando i clienti in tutto il 

mondo. 

 

Vendite BMW e MINI nelle regioni/mercati 

 

Negli Stati Uniti, sono stati consegnati ai clienti un totale di 90.844 

veicoli BMW e MINI tra gennaio e marzo 2024. Ciò rappresenta un 

aumento del +1,2%. 

 

In Europa, le vendite di BMW e MINI hanno raggiunto un totale di 

227.784 unità nel primo trimestre del 2024 e un aumento del +5,5%. 

 

In Germania, sono stati consegnati 61.976 veicoli BMW e MINI 

durante questo periodo. Ciò rappresenta un aumento del +7,6%. 

 

In Cina, il BMW Group ha venduto 187.452 veicoli BMW e MINI nei 

primi tre mesi di quest'anno (-3,8%). 

 

 

 

Le vendite del BMW Group nel 1° trimestre 2024 in sintesi 

  

  1° 

trimesetre 

2024 

Rispetto 

allo scorso 

anno % 

YTD 

marzo 2024 

Rispetto 

allo scorso 

anno % 
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BMW Group 

Automotive 

594.671 +1,1% 594.671 +1,1% 

BMW 531.039 +2,5% 531.039 +2,5% 

- BMW M GmbH 48.110 +3,6% 48.110 +3,6% 

MINI 62.107 -9,4% 62.107 -9,4% 

BMW Group 

elettriche1 

122.616 +11,0% 122.616 +11,0% 

BMW Group BEV 82.700 +27,9% 82.700 +27,9% 

Rolls-Royce 1.525 -7,0% 1.525 -7,0% 

BMW Motorrad 46.434 -3,1% 46.434 -3,1% 
1BEVs e PHEVs 

  

2Dati di registrazione provvisori  

  

I dati relativi alle consegne riportati in questo comunicato stampa 

sono provvisori e possono subire variazioni fino alla pubblicazione 

del BMW Group Report 2024. Le note sulla preparazione dei dati 

sulle consegne sono riportate nella Relazione del BMW Group 2023 a 

pagina 330. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  1° 

trimestre 

2024 

Rispetto 

allo scorso 

anno % 

YTD 

marzo 2024 

Rispetto 

allo scorso 

anno % 

Europa 227.784 +5,5% 227.784 +5,5% 

Germania2 61.976 +7,6% 61.976 +7,6% 

Asia 244.026 -2,8% 244.026 -2,8% 

Cina 187.452 -3,8% 187.452 -3,8% 

Americhe 108.484 +1,0% 108.484 +1,0% 

USA 90.844 +1,2% 90.844 +1,2% 
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Per ulteriori informazioni: 

 

Marco Di Gregorio  

Corporate Communication Manager 

Telefono: +39 0251610088 

E-mail: marco.di-gregorio@bmw.it 

Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com   

  

 

 

Il BMW Group 

 

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group 

è il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi 

finanziari e di mobilità premium. Il BMW Group comprende oltre 30 stabilimenti di 

produzione nel mondo ed ha una rete di vendita globale in più di 140 Paesi. 

 

Nel 2023, il BMW Group ha venduto oltre 2,55 milioni di automobili e più di 

209.000 motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio 

finanziario 2023 è stato di 17,1 miliardi di euro con un fatturato di 155,5 miliardi di 

Euro. Al 31 dicembre 2023, il BMW Group contava un organico di 154.950 

dipendenti. 

 

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione a lungo termine e su 

un’azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta per il futuro 

tempestivamente e pone costantemente la sostenibilità e la conservazione delle 

risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di 

approvvigionamento alla produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti i prodotti. 

 

BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 

società che danno lavoro a 850 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei 

mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 

 

  

 

www.bmwgroup.com   

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup    

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup   

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView   

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup   

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
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