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Señoras y Señores:

Bienvenidos a nuestra rueda de prensa aquí en el Salón del Automóvil de Ginebra.

Hoy trataremos tres puntos centrales:

· En primer lugar, la cifra de ventas actual correspondiente a los dos primeros meses del año.

· A continuación, naturalmente, les mostraremos nuevos productos.

· Y además les hablaremos de nuevo sobre la estrategia “BMW EfficientDynamics”.

Permítanme comenzar con la cifra de ventas actual. A principios de año ya establecimos nuestros objetivos para 2007:

· Este año queremos suministrar a nuestros clientes más automóviles y motocicletas que nunca.

· Asimismo pretendemos alcanzar un récord de ventas en cada una de nuestras tres marcas.

Eso quiere decir concretamente que queremos vender durante este año más de 1,4 millones de automóviles de las marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Algunos de ustedes se acordarán de que en un principio nos habíamos marcado esta cifra como objetivo para 2008. ¡Pero ahora podremos lograrlo ya un año antes!

Ya estamos totalmente en camino de conseguirlo, como lo demuestra nuestra cifra de ventas actual: 
· Durante los dos primeros meses de este año, el Grupo BMW ha vendido más de 190.000 automóviles. Eso se traduce en un 1,6 por ciento más que en los dos primeros meses del año pasado.

· En el mes de febrero, el Grupo BMW ya se sitúa en más 97.000 automóviles vendidos. Eso equivale a un aumento del 2,8 por ciento en comparación con febrero de 2006.

Pero no hay que olvidar que durante este ejercicio la curva de ventas evolucionará de forma distinta que en el ejercicio pasado. En los primeros meses, la evolución de nuestras ventas es más moderada, lo que se debe al ciclo de nuestros modelos. Pero sobre todo a la introducción de algunos modelos.

Por tanto, es en el segundo trimestre donde esperamos registrar una evolución mucho más dinámica de las ventas. Los nuevos modelos potenciarán la actividad comercial.

¿Cuáles son esos modelos? Véanlos ustedes mismos: ¡Arriba el telón para el estreno mundial del BMW Serie 1 en la versión de tres puertas!

Nuestro BMW Serie 1 es todo un éxito. Desde su introducción en el mercado, hemos vendido más de 340.000 vehículos de esta serie en todo el mundo. Nuestra filosofía ha dado resultado: somos el único fabricante del segmento de vehículos compactos que ofrece un modelo con tracción trasera; y los clientes lo saben apreciar.

Pero queremos lograr que este éxito sea aún mayor. Por eso ahora también ofrecemos el BMW Serie 1 en versión tres puertas. Además, con la renovación de este modelo, el BMW Serie 1 resulta aún más atractivo. Déjenme mencionarles las características más destacadas:

· El BMW Serie 1 presenta una imagen más potente y adquiere un carácter más autónomo gracias a su diseño más sofisticado en la parte frontal y trasera.
· En el interior del vehículo hemos trabajado para mejorar cada detalle. ¿Cuál es el resultado? El BMW Serie 1 tiene ahora un habitáculo cuyo equipamiento es todavía más avanzado.

· En lo que respecta a la tecnología demostramos que “el placer de conducir” también es compatible con el “placer de ahorrar”. De eso se encargan los nuevos motores de gasolina de cuatro cilindros con inyección directa y los nuevos motores diesel de cuatro cilindros con inyección Common Rail. Estos motores ofrecen mayores prestaciones con un menor consumo y, además, con un nivel más bajo de emisiones.

Y con esto hemos mencionado los puntos básicos de nuestra estrategia “BMW EfficientDynamics”: ¡Queremos conseguir “deportividad” y “reducción de consumo” en igual medida!

· 
Queremos mantener y mejorar el “dinamismo” de los automóviles BMW y, al mismo tiempo,

· Incrementar la “eficiencia” de nuestros vehículos. Pretendemos reducir paulatinamente el nivel de consumo; tal y como lo hemos hecho con el consumo medio de nuestra flota de automóviles en Alemania, el cual ya hemos logrado reducir desde 1990 en casi un 30 por ciento.

Para lograrlo, con “BMW EfficientDynamics” hemos concebido una amplia estrategia:

· Contempla la continua optimización del motor.

· En general, trata de encontrar soluciones inteligentes para el aprovechamiento total de la energía en el vehículo.

· La carrocería ligera desempeña naturalmente un papel muy importante.

· Y también cuenta el factor de la aerodinámica.

· “Híbrido” es la palabra clave: a medio plazo, también éste será un componente básico de “BMW EfficientDynamics”. Recientemente hemos iniciado una nueva cooperación con DaimlerChrysler AG. Vamos a desarrollar conjuntamente componentes híbridos en Alemania.

· A largo plazo, consideramos que el hidrógeno es la solución. En este campo ya vamos por muy buen camino. El Hydrogen 7 es una buena muestra de todo lo que es posible alcanzar en este campo.

Desde nuestra perspectiva, es decisivo que un BMW también pueda ofrecer en el futuro mayores prestaciones que otros vehículos. No obstante, el “placer de conducir” y un aprovechamiento responsable de las fuentes y recursos naturales no están reñidos. Y la estrategia “BMW EfficientDynamics” es el camino. Como pueden ver, ¡BMW piensa en el futuro!

El BMW Serie 1 que vemos aquí expuesto muestra lo que es posible alcanzar con “BMW EfficientDynamics”. Mi colega Klaus Draeger les dará más información al respecto.
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