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EL NUEVO MINI Y EL BMW X5 RECIBEN EL RECONOCIMIENTO “AUTONIS”.
Premiados como la Mejor Novedad de diseño 2007 en la categoría de auto compacto y en la de vehículos off-road, respectivamente.

Munich, septiembre de 2007.- Este 11 de septiembre en el Motor Show Internacional 2007 de Frankfurt, el nuevo MINI fue galardonado con el premio "Autonis - Mejor novedad de diseño 2007" en la categoría de auto compacto; y el BMW X5 resultó ganador en el concurso “Autonis” por el mejor nuevo diseño 2007, en la categoría de vehículos off-road. La nueva versión del BMW X5, que se lanzó en el mercado alemán en marzo de 2007, logró imponerse ante los competidores de su clase. El resultado demuestra que éste extraordinario Vehículo para Actividades Deportivas (SAV por sus siglas en inglés) de BMW, además de impactar por sus características de conducción superiores, es también percibido por el público en general como un vehículo excepcionalmente atractivo y elegante.

A través de una encuesta realizada a los lectores, la revista de autos “Auto Motor und Sport” seleccionó los autos más atractivos lanzados en el último año. La votación se realizó únicamente por medio de criterios visuales, a través de los cuales los lectores podían asignar puntos positivos y negativos al diseño de los autos que estaban evaluando. Ningún otro auto en ningún otro segmento se mencionó con tanta frecuencia, ni se evaluó de manera tan positiva como el BMW X5. 

Gusto por conducir, seguridad, eficiencia y calidad son las características del nuevo MINI. Pero en la competencia "Autonis" se evaluó excepcionalmente sólo el exterior. Y también en esta disciplina la nueva edición del premiado auto compacto pudo vencer a la competencia. Con una clara ventaja sobre el segundo lugar en su segmento, el MINI reunió la mayoría de los votos y prácticamente todos los participantes en la encuesta se expresaron positivamente de su look. En ningún otro de los vehículos nominados para el "Autonis" prevaleció la aprobación del diseño tan claramente como en el nuevo MINI.

Los lectores que participaron en la encuesta también otorgaron calificaciones notablemente altas, para el diseño de otros nuevos modelos BMW. El BMW Serie 5 obtuvo el segundo lugar en la categoría de lujo. El BMW Serie 1 y el BMW Serie 3 Convertible también estuvieron dentro de los favoritos de los lectores, logrando adjudicarse el tercer lugar en la categoría de autos compactos y convertibles, respectivamente.

El diseño del MINI despierta simpatía y avidez

La evaluación positiva demuestra que los diseñadores lograron de forma impresionante, la metamorfosis del nuevo MINI "del original al original". Asimismo, los números de ventas muestran que el compacto dos-puertas además de gozar de popularidad permanente, es además creciente. El nuevo MINI es apreciado en todo el mundo por su apariencia inconfundible y por el gusto en los detalles de su conformación. “El buen diseño despierta avidez", asegura el Jefe de Diseño del MINI, Gert Hildebrand. "El observador quiere tener el producto, pues se enamora de él desde el primer segundo. Esta avidez se genera en un plano intuitivo. Un producto debe explicarse por sí mismo, de preferencia con la primera mirada".

El exitoso diseño es evidente a primera vista y despierta emociones

Sin duda, el diseño de los autos BMW y MINI cautivan cada vez más y siempre dejan una impresión positiva. Este es exactamente el objetivo que los diseñadores de BMW Group pretenden alcanzar con su trabajo, ya que además de diseñar vehículos que atraen a la gente a primera vista, también logran un efecto visual sostenible. El Jefe de Diseño de BMW, Adrian van Hooydonk, explica: “Nosotros, los diseñadores deseamos hacer de un BMW una experiencia y aspiramos a establecer una relación entre las personas y su auto, el cual es continuamente mejorado”. Por lo tanto, el diseño de un BMW siempre es sinónimo de autenticidad y, como tal, la vuelve perceptible y apreciable para el cliente. Al principio, despierta la atención de la belleza, a través de una apariencia estética que refleja la identidad de la marca líder BMW. Además, constantemente despierta emociones que dan como resultado el diseño de un auto que siempre supera las expectativas y une al cliente con el auto y la marca. De esta manera, el diseño se convierte en un factor de éxito para toda la compañía. 

Base del desarrollo del diseño: El principio “Inteligencia Colectiva”

El diseño de un automóvil es considerado como un criterio de compra crucial que incrementa tanto el placer de conducir, como el valor de la reventa. BMW Group sigue una estrategia de diseño fundamental que se utiliza en el diseño de todos sus vehículos. Parte de su estrategia es una forma de cooperación específica, conocida dentro del BMW Group Design como “Inteligencia Colectiva”. Es decir, además de los criterios relacionados con los mercados, las demandas implementadas por los especialistas en el terreno de la aerodinámica, los temas de seguridad, ergonomía y la compatibilidad de la producción en serie, se incorporan cada vez más en el desarrollo del diseño. Por lo tanto, en cada fase se necesitan diferentes habilidades del más alto nivel. 

Por ejemplo, luego de que un diseñador proporciona un concepto, éste se reúne con un modelador que se encarga de trasladar el bosquejo en un formato 1 a 1 dentro de un modelo tridimensional de barro, un material de construcción industrial. También participa un ingeniero de diseño durante toda la fase de desarrollo y hasta la realización del mismo, esta persona debe ser capaz de relacionar las dos propuestas de los expertos y “defender” el proceso de desarrollo conforme a los requerimientos técnicos de la producción en serie, durante las innumerables rondas de coordinación. Los tres especialistas conforman la base de un exitoso equipo de diseño dentro de BMW Group. Cuando se hace la selección del personal, BMW Group pone el mayor cuidado no sólo en el know-how de las personas, sino también a la capacidad de cooperación de las mismas. El Principio de “Inteligencia Colectiva” se basa en la buena disposición de compartir el conocimiento para lograr una explotación total de la información especializada y de la experiencia como una comunidad colectiva. 

En BMW Group Design, una sana competencia y el trabajo en equipo van de la mano.

Al mismo tiempo, los colegas en BMW Group están expuestos de manera permanente a una dura pero sana competencia interna. Diversos diseñadores trabajan de manera simultánea y constante en el diseño de un mismo modelo. La combinación de una sana competencia y el trabajo en equipo, da como resultado un ambiente de trabajo altamente creativo y fructífero. Cada uno de los integrantes del equipo sabe que es responsable de trabajar hombro a hombro con el resto del equipo. Así que, incluso los equipos se hacen consultas durante una fase de competencia. El Jefe de BMW Group Design, Christopher E. Bangle, aspira a motivar a sus colegas a través de la capacidad de una visión mutua. “La libertad individual y el trabajo en equipo no se contraponen”, señala. “Nuestros empleados no trabajan en su propio beneficio, sino en beneficio de los clientes, los vehículos y la marca.” 

El producto más reciente de la marca MINI, demuestra también que esta forma de trabajar contribuye a generar vehículos particularmente fascinantes: en el MINI Clubman, el cual celebra su premiere mundial en la IAA en Frankfurt, se aprovecha la expresión de la forma típica de la marca, en una interpretación moderna del concepto clásico de Shooting-Brake. El resultado es un vehículo incomparable - típicamente MINI y a su vez emocionantemente nuevo.

Gracias al método de trabajo en colaboración en BMW Group Design, las habilidades individuales de cada colega de los diferentes campos de especialización crean un enorme potencial creativo. De esta manera, se crea un todo, lo cual es mucho más efectivo que la suma de sus partes individuales. 

El éxito de este principio es evidente. Numerosos premios comprueban la extraordinaria superioridad de BMW en el desarrollo de vehículos Premium, que cumplen con los estándares más elevados, en cuanto a lo atractivo, la innovación y la dinámica. Continuamente, los vehículos BMW reciben premios por sus extraordinarios diseños, ya sea por parte de jurados especializados o como resultado de encuestas públicas. Además del internacionalmente reconocido premio Red Dot 2007, por el extraordinario diseño de producto, BMW Group también recibió el premio por el “Equipo de Diseño del Año”.

* * *
Información sobre BMW Group América Central y América del Sur y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se pueden encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de América Central & América del sur. La dirección es:

www.press.bmwgroup.com
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