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BMW CONTINUA EN EL MISMO RUMBO

En el segmento de automóviles impacta la ofensiva de productos y mercados. Para el año se espera un resultado similar al alcanzado el año anterior 

Munich / Buenos Aires – 12 de mayo de 2003. En el primer trimestre de 2003, BMW Group continuó avanzando en su desarrollo en medio de un difícil contexto económico y político internacional. La política seguida se centró en la ofensiva de productos y mercados que impacta significativamente en el resultado del segmento de automóviles.

Con 261.573 unidades entregadas en el primer trimestre de 2003, las ventas de automóviles de BMW Group se ubicaron ligeramente por sobre el nivel, comparado con el mismo período del año anterior (2002: 260.462 unidades). El incremento fue de 0,4%. Mientras que el volumen de ventas de automóviles de la marca BMW cayó un 7,3% a 215.767 vehículos (2002: 232.771 unidades) debido a efectos inducidos por el ciclo de vida de los modelos, la marca MINI registró nuevamente un fuerte crecimiento que determinó que las ventas se incrementaran en un 65,4% para situarse en los 45.805 automóviles (2002: 7.691 unidades.).

Las ventas totales de BMW Group se ubicaron en el primer trimestre de 2003 en 10.272 millones de euros, quedando un 4,6% por debajo de los valores récord alcanzados en igual período del año anterior (2002: 10.768 millones de euros). El resultado operativo retrocedió en el primer trimestre de 2003 un 17,9% y quedó en los 830 millones de euros (2002: 1.011 millones de euros). El resultado se corresponde con las previsiones de BMW Group y se debe en gran parte al elevado nivel de gastos que genera la ofensiva de productos y mercados y al menor volumen de ventas previsto de los autos de la marca BMW. Durante el primer trimestre de 2003 el superávit de BMW Group se redujo en un 19,3%, situándose en los 510 millones de euros (2002: 632 millones de euros).
Mas de 1.200 nuevos puestos de trabajo desde principios de año

Al 31 de marzo de 2003 BMW Group brindó trabajo en todo el mundo a 102.637 empleados. En los primeros tres meses del año la compañía creó 1.242 nuevos puestos de trabajo, principalmente en las áreas de desarrollo y producción (fuerza laboral al 31de diciembre de 2002: 101.395 empleados). En comparación con el 31 de marzo de 2002 (98.128 empleados) la fuerza laboral de BMW Group se incrementó en 4.509 empleados (+ 4,6%.)

Numerosas novedades durante el año 2003

La ofensiva de productos lanzada por BMW Group incluye para el año 2003 numerosas novedades. Hacia fines de marzo salieron a la venta las versiones revisadas del Coupé y Cabrio de la Serie 3 de BMW. El nuevo BMW Z4 Roadster ya se encuentra disponible también en Europa. A mediados de año será lanzado el nuevo BMW Serie 5 y hacia fines de 2003 serán presentados el BMW Serie 6 y el BMW X3. En cuanto a la marca MINI, a fines de mayo llega a Europa el MINI One D, así el mercado contará también con una versión gasolera.

La contribución de los nuevos modelos permitirá que la marca BMW supere el volumen de ventas alcanzado el año anterior. BMW proyecta incrementar a lo largo del año 2003 el volumen de ventas de todas sus marcas. Condición para ello es que continúe estabilizándose la situación política y económica mundial y, sobre todo, se avance en Alemania en la implementación de las reformas socioeconómicas.

Resultado: alcanzar el nivel del año anterior

Pese a gastos extraordinarios en conjunción con la ofensiva de productos y mercados, que fundamentalmente impactará en los resultados del segmento  de automóviles, BMW Group reafirma su objetivo de alcanzar en 2003 un resultado similar al registrado en el año anterior.

La ofensiva de productos y mercados impacta en el segmento  de automóviles 

Las ventas en el segmento de automóviles retrocedieron durante el primer trimestre de 2002 ligeramente y se ubicaron en 9.373 millones de euros, lo que significa un 1,2% menos que el mismo período del año anterior (2002: 9.485 millones de euros).

En el resultado operativo del primer trimestre de 2003 impactaron los gastos extraordinarios derivados de la ofensiva de productos y mercados. Con 719 millones de euros, el resultado se ubicó en el primer trimestre de 2003 un 21,3% por debajo de igual período del año anterior (2002: 914 millones de euros).

El segmento de motocicletas mantiene el rumbo en un entorno difícil 

Las ventas en el segmento de motocicletas aumentaron en el primer trimestre de 2003 a 304 millones de euros, lo que equivale a un aumento de 0,7% (2002: 302 millones de euros). El resultado de las actividades ordinarias se ubicó, en el mismo período, en 30 millones de euros repitiéndose los valores correspondientes al año 2002.

Debido a las tendencias negativas en los mercados internacionales de motocicletas en los tres primeros meses de 2003 este segmento no pudo igualar el elevado volumen de ventas del primer trimestre de 2002. Las entregas a clientes sumaron en total 20.901 motocicletas BMW (-3,8% / 2002: 21.736 unidades) y 933 BMW C1 (-38,4% / 1.515 unidades).

Servicios Financieros sigue creciendo

En el segmento Servicios Financieros se mantuvo durante el primer trimestre de 2003 la marcha positiva de los negocios sobre la base de un sostenido crecimiento en el financiamiento de vehículos de las marcas BMW y MINI. En el primer trimestre de 2003 se celebraron mundialmente 370.759 nuevos contratos, esto es un 8,9% más que en el mismo trimestre del año anterior (2002: 340.353 nuevos contratos).

El resultado operativo en el segmento Servicios Financieros se incrementó en el primer trimestre de 2003 en un 33,8% para situarse en 107 millones de euros (2002: 80 millones de euros).

El volumen operativo consolidado en este segmento aumentó en un 2,6% respecto del primer trimestre del año anterior para situarse en 27.061 millones de euros (2002: 26.368 millones de euros). En comparación con el valor al final del año 2002 (26.505 millones de euros) se registró en el primer trimestre de 2003 un aumento del 2,1% en el volumen de negocios.

BMW Group en cifras

	Unidades/millones de euros
	1er trimestre 2003
	1er trimestre  2002
	Variación

	Producción de vehículos
	 
	 
	 

	   Automóviles
	290.083
	274.705
	5,6%

	   Motocicletas1
	30.061
	29.107
	3,3%

	
	
	
	

	Vehículos entregados
	
	
	

	   Automóviles
	261.573
	260.462
	0,4%

	   Motocicletas2
	20.901
	21.736
	-3,8%

	
	
	
	

	Empleados al cierre del trimestre3
	102.637
	98.128
	4,6%

	Cashflow
	1.029
	1.193
	-13,7%

	
	
	
	

	Cifra de ventas
	10.272
	10.768
	-4,6%

	Resultado operativo
	830
	1.011
	-17,9%

	corresponde a:

   Automóviles
	
719
	
914
	
-21,3%

	   Motocicletas
	30
	30
	0%

	   Servicios financieros
	107
	80
	33,8% 

	   Transiciones
	-26
	-13
	100,0%

	Impuestos sobre el beneficio
	-320
	-379
	-15,6%

	Superávit
	510
	632
	-19,3%

	Resultado por acción en euros4
	0,76/0,76
	0,94/0,94
	-19,1%/-19,1%

	1   más 1.260 C1 en el 1er trimestre de 2002

	2   más 933 C1 en el 1er trimestre de 2003 (1.515 C1 en el 1er trimestre de 2002)

	3   Sin los sectores desincorporados se obtiene una cifra comparable de 97.905 empleados al 31 de marzo de 2002.

	4   Según IAS 33 para acciones ordinarias/preferidas. En el cálculo del resultado por acción preferida, el anticipo sobre utilidades (dividendo suplementario) de 0,02 euros por acción se prorratea entre los trimestres del ejercicio correspondiente.


* * *

Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se pueden encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina. La dirección es:

www.press.bmwgroup.com
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