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Comunicado de Prensa

El MINI Countryman llegó a Buenos Aires. 

El pasado viernes 01 de octubre y como parte de los preparativos para su inminente lanzamiento en Argentina, el MINI Countryman hizo su primera aparición en la ciudad de Buenos Aires. 
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El MINI Countryman eligió un lugar icónico de Buenos Aires para darse a conocer, como son las escalinatas de la Facultad de Derecho de la UBA. 
Asociado al arte como ninguna otra marca, el MINI Countryman además optó por el corazón de la zona de los museos de Buenos Aires y nada menos que frente al Museo Nacional de Bellas Artes para dejarse admirar por las miles de personas que pasan a diario por la Avenida Figueroa Alcorta y sus calles y parques aledaños.  

Celebrities, clientes, fans y demás amigos de la marca se están acercando para sacarse fotos junto al MINI Countryman. Los primeros dos en hacerlo fueron Martín Churba e Iván de Pineda, reconocidos fanáticos de MINI.
Las fotos ya están siendo subidas a la página en Facebook de MINIARGENTINA:
Facebook: http://www.facebook.com/mini.com.ar
Twitter: http://twitter.com/miniargentina
YouTube: http://www.youtube.com/miniargentina
Acerca del MINI Countryman:
Con el MINI Countryman, el placer de conducir típico del MINI alcanza una nueva dimensión. Por primera vez, un MINI dispone de cuatro puertas y un portón posterior de grandes dimensiones, además de contar con un habitáculo de utilidad variable, con espacio suficiente para cinco personas. El MINI Countryman es, además, el primer modelo de la marca con una carrocería que supera los cuatro metros de largo y que, adicionalmente, está dotado del sistema de tracción total ALL4. Con estas cualidades y la posición más alta de los asientos, este vehículo selecto, único de su tipo, supera los límites de la movilidad urbana, agregando características muy especiales a las típicas sensaciones que se experimentan al volante de cualquier MINI, por lo que se trata de un modelo capaz de captar a nuevos grupos de clientes.

Acerca de MINI:
La marca MINI ha sido siempre desde sus comienzos, a finales de los años 50,  extrovertida y generadora de tendencias. No es casualidad  que luego de 50 años MINI siga siendo un auto icónico y emblemático mucho más allá de modas pasajeras, convirtiéndose en el auto preferido de celebridades de los ambientes más variados alrededor de todo el planeta. Personalidades  tan distintas como; Enzo Ferrari, David Bowie, Madonna, Los Beatles, Mary Quant, Kevin Spacey, Mr. Bean, Steve McQueen, Clint Eastwood, Wayne Rooney, Peter Sellers, Robbie Williams, Lily Allen  o el Príncipe William se cuentan entre los usuarios del MINI.

El diseño innovador, los colores fuera de lo común y transgresores, su toque personal en cada una de las opciones de equipamiento hacen del MINI un verdadero estilo de vida.
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***

Acerca del BMW Group:

BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls Royce. Como una compañía global BMW Group opera 24 plantes de producción en 13 países y posee una red global de ventas en más 140 mercados alrededor del mundo. Durante el año fiscal 2009 BMW Group logró un volumen de ventas globales de 1,29 millones de automóviles y más de 87.000 motocicletas. Las ganancias antes de impuestos sumaron 413 millones de Euros, con ventas totales por 50.680 millones de Euros. Al 31 de diciembre de 2009 el grupo empleaba en total aproximadamente 96.000 personas en todo el mundo. El éxito de BMW Group ha estado siempre basado en un pensamiento con visión de largo plazo y en forma responsable. Como compañía ha establecido una sustentabilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor con una responsabilidad comprensiva en los productos y un claro compromiso de conservar recursos como una parte integral de su estrategia. Como resultado de estos esfuerzos, BMW Group ha sido el líder del índice Dow Jones de Sustentabilidad por los últimos 6 años.

***
Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
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