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Comunicado de Prensa

Lía Salvo, embajadora de BMW Group Argentina
Lía Salvo, destacada polista argentina, formalizó en el día de ayer su acuerdo con la filial argentina de BMW por el cual será embajadora de la marca hasta el fin de la temporada 2010. 
Buenos Aires. -  La destacada polista argentina Lía Salvo firmó en el día de hoy un acuerdo mediante el cual se convierte en embajadora de marca de BMW Group Argentina.

Lía y BMW tendrán beneficios mutuos, entre ellos que la polista tenga una BMW X1 20d para concurrir a los torneos en los cuales participará en Argentina en lo que resta de la temporada 2010, y BMW será su team sponsor en la tercera edición de La Aguada Ladies Cup (21 y 22 de octubre en La Aguada Polo Club donde participan 8 equipos).

BMW Group Argentina se suma a Jaeger-LeCoultre y La Martina,  prestigiosa marca de relojes suizos y tradicional firma de indumentaria y equipamiento de polo, respectivamente, de las cuales Lía Salvo es Embajador Global hace unos años.

Acerca de Lía Salvo:
Lía Salvo nació en  la ciudad de América, Provincia de Buenos Aires (a 500 km de la Ciudad de Buenos Aires), Argentina. Lía, empezó a andar a caballo a los 4 años en el campo de su padre, “La Silvia”, y a jugar al polo a los 11 años. A los 12 ya jugó la primer Copa Potrillitos (Argentina). Lía Salvo pasa hoy sus días en el entrenamiento de caballos de polo, tanto propios como ajenos, la venta de caballos de polo al exterior principalmente, y jugando torneos de polo femeninos y mixtos en diferentes países (Argentina, Chile, EE.UU, Uruguay, Colombia, Brasil, Inglaterra, Italia, Singapur y España). También dicta clases de polo a extranjeros, contando incluso con mujeres y chicos. En la actualidad tiene 3 goles de handicap (Asociación Argentina de Polo), y 7 de valoración en el handicap femenino (AAP).

***

Acerca del BMW Group:

BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls Royce. Como una compañía global BMW Group opera 24 plantes de producción en 13 países y posee una red global de ventas en más 140 mercados alrededor del mundo. Durante el año fiscal 2009 BMW Group logró un volumen de ventas globales de 1,29 millones de automóviles y más de 87.000 motocicletas. Las ganancias antes de impuestos sumaron 413 millones de Euros, con ventas totales por 50.680 millones de Euros. Al 31 de diciembre de 2009 el grupo empleaba en total aproximadamente 96.000 personas en todo el mundo. El éxito de BMW Group ha estado siempre basado en un pensamiento con visión de largo plazo y en forma responsable. Como compañía ha establecido una sustentabilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor con una responsabilidad comprensiva en los productos y un claro compromiso de conservar recursos como una parte integral de su estrategia. Como resultado de estos esfuerzos, BMW Group ha sido el líder del índice Dow Jones de Sustentabilidad por los últimos 6 años.

***
Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
 

  

Para más información:

 

Dan Christian Menges                              

Gerente de Comunicación Corporativa        

BMW Group Argentina                      

TEL: (+54-11) 5555-6121                           

Fax: (+54-11) 5555-6116                            

 

E-mail:     
Prensa@bmw.com.ar                                         

        

[image: image4.jpg]



[image: image2.emf]
[image: image3.png]


