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Comunicado de Prensa

BMW Group registró ventas record en los mercados de Latinoamérica y el Caribe.
Las ventas en los primeros 9 meses del 2010 alcanzaron las 16.006 unidades y hasta un 68% más respecto del año anterior. 
BMW Group ha mantenido un crecimiento sostenido en Latinoamérica y el Caribe durante los primeros 9 meses del 2010 con un crecimiento del 68% comparado con el mismo período del año anterior. Este año se entregaron a los clientes un total de 16.006 vehículos BMW y MINI (año anterior: 9.549 unidades). En septiembre se vendieron 2.377 vehículos BMW y MINI, en comparación con las 1.555 unidades que se vendieron en ese mismo mes de 2009.
BMW Group tuvo un excelente desempeño en los principales mercados de la región de Latinoamérica y el Caribe durante los primeros 9 meses del 2010: Chile (1.581 unidades / +94%), Brasil (7.101 unidades / +91%), Argentina (3.106 unidades / +53%), Panamá (488 unidades / +43%), y Colombia (1.588 unidades /+35%).

“BMW Group continuará creciendo en la región de Latinoamérica durante el 2010 y también en el 2011.  A pesar de la crisis económica mundial nosotros mantuvimos nuestra posición como número uno en el segmento premium en la región y apuntamos a alcanzar un sólido crecimiento de dos dígitos comparado con el año 2009. Sólo en los primeros 9 meses del año abrieron en la región 102 nuevos salones de ventas BMW y MINI y estamos en camino a cumplir nuestro objetivo de contar con más de 140 concesionarios para finales del 2011. Nuestro portfolio de productos seguirá apoyando este crecimiento con la 2da. generación del tan exitoso BMW X3 y por primera vez en Brasil presentaremos y ofreceremos a los clientes el BMW Active Hybrid 7. Asimismo, con el nuevo MINI Countryman con 4 puertas, tracción en las 4 ruedas y 4 metros de largo podemos ofrecerle ahora a los fanáticos de MINI una nueva dimensión totalmente diferente y muy atractiva. Todos estos modelos podrán ser admirados en el Salón Internacional del Automóvil de Sao Paulo en octubre así como también el concept car BMW Vision Efficient Dynamics que se presentará por primera vez en América Latina. Ya estamos ofreciendo en la región una amplia gama de tecnologías EfficientDynamics que apuntan al ahorro de combustible y este concept car Vision muestra claramente nuestras posibilidades de lograr resultados aún mayores en el manejo de la energía”, comentó Gernot Volkmer, CEO de BMW Group para Latinoamérica y el Caribe. 

La marca BMW entregó 2.075 vehículos a clientes en septiembre de 2010 (año anterior: 1.356 unidades / +53%),  y 13.953 unidades (año anterior: 8.426 unidades / +66%) pasados los primeros 9 meses de 2010 en la región de Latinoamérica y el Caribe. En septiembre, BMW entregó en Chile 436 unidades marcando el record del mejor mes de ventas de un mercado importador en la región. Con 1.412 unidades BMW vendidas hasta septiembre (+103% vs. año anterior), Chile  representa actualmente el mercado importador de BMW más grande en Latinoamérica. Brasil, el mercado más grande para BMW vendió 5.920 unidades hasta septiembre 2010 registrando un crecimiento de +83%, seguido de Argentina con las mayores ventas jamás registradas para un solo mes por la subsidiaria con 353 unidades y un total de 2.772 vehículos vendidos (+59% en comparación con el año anterior).  

Los principales motores del crecimiento fueron el BMW Serie 3 Sedán, el nuevo BMW X1 así como el recientemente lanzado  BMW Serie 5.  El BMW Serie 3, con 4.772 unidades registró un crecimiento de hasta un 47% en comparación con el año anterior. El nuevo BMW X1, el primer SAV compacto, con sólo 9 meses de ventas y 2.405 unidades se ubica como el SAV premium número uno en ventas del mercado. El nuevo BMW Serie 5 Sedán, con sólo unos pocos meses de ventas desde su lanzamiento en la región, ya vendió 948 unidades, hasta un 22% más respecto del mismo período del 2009.  

MINI continúa creciendo con fuerza en la región. En septiembre, MINI registró un record de ventas con 302 unidades, un incremento de 52% en comparación con 2009. En los primeros 9 meses se entregaron 2.053 MINI a sus entusiastas clientes (año anterior: 1.123 unidades / +83%) una cifra nunca antes lograda en la región. MINI sigue siendo un caso exitoso en Brasil con 1.181 unidades vendidas hasta septiembre, esto es 2,5 veces más que en el mismo período de 2009.  Otros mercados que también mostraron un fuerte crecimiento fueron; Chile con 169 unidades (+43%), Colombia con 221 unidades (+36%) y Argentina con 334 unidades (+21%). 

En septiembre de 2010, BMW Motorrad vendió 694 motocicletas en la Región de Latinoamérica (año anterior: 356 unidades, +95%). Pasados los primeros 9 meses, se habían entregado 4.516 motocicletas a clientes, logrando un crecimiento de +76% versus el año anterior, el mayor record de ventas registrado hasta el momento. BMW Motorrad continúa en un camino de constante crecimiento mientras los mercados todavía se mantienen desafiantes. Brasil logró el mayor crecimiento en la región con 2.368 unidades (+100%), seguido de Argentina: 1,350 unidades (+75%), Chile: 267 unidades (+ 59%) y Colombia: 188 unidades (+40%) en comparación con el año anterior.

***

Acerca del BMW Group:

BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls Royce. Como una compañía global BMW Group opera 24 plantas de producción en 13 países y posee una red global de ventas en más 140 mercados alrededor del mundo.

Durante el año fiscal 2009 BMW Group logró un volumen de ventas globales de 1,29 millones de automóviles y más de 87.000 motocicletas. Las ganancias antes de impuestos sumaron 413 millones de Euros, con ventas totales por 50.680 millones de Euros. Al 31 de diciembre de 2009 el grupo empleaba en total aproximadamente 96.000 personas en todo el mundo. El éxito de BMW Group ha estado siempre basado en un pensamiento con visión de largo plazo y en forma responsable. Como compañía ha establecido una sustentabilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor con una responsabilidad comprensiva en los productos y un claro compromiso de conservar recursos como una parte integral de su estrategia. Como resultado de estos esfuerzos, BMW Group ha sido el líder del índice Dow Jones de Sustentabilidad por los últimos 6 años.

***

Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se pueden encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: www.press.bmwgroup.com
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