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Se inicia el BMW Guggenheim Lab en la ciudad de Nueva York el 3 de agosto, antes de comenzar su gira por Berlín y Asia.
En un trabajo de colaboración de seis años se analizarán los problemas urbanos contemporáneos en nueve ciudades de todo el mundo. 

Un Comité Asesor Internacional selecciona al equipo del BMW Guggenheim Lab de Nueva York. 
Se presenta el diseño del primer laboratorio móvil.
NUEVA YORK, NY. Richard Armstrong, Director del Museo y la Fundación Solomon R. Guggenheim; y Jim O’Donnell, Presidente y Director Ejecutivo de BMW North America, LLC, anunciaron hoy que el BMW Guggenheim Lab se presentará en la ciudad de Nueva York desde el 3 de agosto hasta el 16 de octubre. Después de su permanencia en Nueva York, el BMW Guggenheim Lab viajará a Berlín en la temporada primavera/verano del año 2012 y a una ciudad de Asia que se anunciará en los próximos meses. Ideado como un gabinete estratégico y un laboratorio móvil urbano, el BMW Guggenheim Lab explorará los problemas a los que se enfrentan las ciudades contemporáneas. También proporcionará un espacio público y un foro en línea para el intercambio de ideas y de soluciones prácticas. El BMW Guggenheim Lab y toda su programación serán gratuitos para el público. El nuevo sitio web (bmwguggenheimlab.org) y las comunidades en línea crearán y ampliarán la oportunidad de participar en este experimento urbano multidisciplinario en todo el mundo.
En el transcurso de los seis años de gira del BMW Guggenheim Lab, se presentarán tres temas diferentes y tres estructuras móviles distintas. Cada estructura será diseñada por un arquitecto diferente y viajará a tres ciudades del mundo. La estructura del primer BMW Guggenheim Lab, que se presentará en Nueva York, será una instalación compacta temporal de, aproximadamente, 2 500 pies cuadrados (232 m2), ubicada entre el Lower East Side y el East Village de Manhattan, en 33 East First Street (entre First Avenue y Second Avenue). La estructura móvil, diseñada por el estudio de arquitectura Atelier Bow-Wow de Tokio, se integrará a barrios densamente edificados y se podrá transportar de ciudad en ciudad con facilidad.

 

El primer ciclo concluirá con una exhibición especial, presentada en el Museo Solomon R. Guggenheim de Nueva York en el año 2013, que explorará las ideas y soluciones que se trataron en los diferentes sitios de presentación del BMW Guggenheim Lab. Los dos ciclos bianuales restantes se anunciarán posteriormente.

 

El tema para el primer ciclo de tres ciudades es Enfrentar la comodidad (Confronting Comfort), una exploración sobre cómo los entornos urbanos pueden volverse más receptivos a las necesidades de las personas, cómo se puede encontrar un equilibrio entre las nociones modernas sobre la comodidad individual en oposición a la comodidad colectiva y la necesidad urgente de una responsabilidad ambiental y social.

 

David van der Leer, Curador Adjunto, Architecture and Urban Studies, y Maria Nicanor, Curadora Adjunta, Museo Solomon R. Guggenheim son los curadores del BMW Guggenheim Lab.

 

Un Comité Asesor Internacional ha designado al equipo del BMW Guggenheim Lab de Nueva York (equipo BGL), un grupo innovador de talentos emergentes en sus campos, quienes crearán el calendario de programación que se presentará en Nueva York. 

 

El Comité Asesor para el primer ciclo del BMW Guggenheim Lab, conformado por expertos de varias disciplinas, incluye a Daniel Barenboim (director de orquesta y pianista, Argentina), Elizabeth Diller (diseñadora, EE. UU.), Nicholas Humphrey (psicólogo teórico, Reino Unido), Muchadeyi Ashton Masunda (alcalde de Harare, Zimbabue), Enrique Peñalosa (ex alcalde de Bogotá, Colombia), Juliet Schor (economista y profesora de sociología, EE. UU.), Rirkrit Tiravanija (artista, Tailandia) y Wang Shi (empresario, China). El Comité Asesor tiene la responsabilidad de designar a los candidatos del equipo BGL para cada una de las tres ciudades del primer ciclo, así como también de proporcionar sus propias ideas en relación al tema presentado y consultar con los miembros del equipo BGL.

 

El equipo BGL de Nueva York está conformado por Omar Freilla, activista de la justicia ambiental y desarrollador de cooperativas, fundador y coordinador de Green Worker Cooperatives (Cooperativas de trabajadores ecológicos) con sede en Bronx, Nueva York; Charles Montgomery, periodista canadiense y urbanista experimental defensor de la sostenibilidad y el bienestar; Olatunbosun Obayomi, microbiólogo, inventor nigeriano y miembro de TEDGlobal Fellow en el año 2010; Elma van Boxel y Kristian Koreman, arquitectos y urbanistas del estudio de arquitectura ZUS [Zones Urbaines Sensibles] de Rotterdam. Se pueden ver los videos de las entrevistas de cada uno de los miembros del equipo BGL en youtube.com/bmwguggenheimlab.

 

El equipo BGL diseñará programas públicos, experimentos y una instalación que explorarán cómo las intervenciones e innovaciones que descentralizan, desaceleran, localizan y democratizan a los neoyorquinos pueden reinventar la experiencia urbana, creando una versión de la comodidad más adaptable y sostenible. El BMW Guggenheim Lab está concebido para despertar la curiosidad y la interacción de los visitantes. Asimismo, se invitará al público a participar y contribuir con las respuestas, las ideas y las historias que se generan dentro del laboratorio. La programación incluirá visitas no convencionales para explorar la estructura urbana, experimentos y talleres prácticos, proyección de filmes y debates en la comunidad.

 

Hoy se presentó la identidad gráfica del BMW Guggenheim Lab, que incluye un logotipo interactivo creado por los diseñadores gráficos Sulki y Min, de Seúl, Corea del Sur. A diferencia de los logotipos estáticos tradicionales, el diseño de Sulki y Min crecerá y cambiará a través de la interacción con el público en bmwguggenheimlab.org en el transcurso del primer ciclo bianual del BMW Guggenheim Lab. El logotipo, que manifiesta el rol del BMW Guggenheim Lab como un espacio de intercambio de ideas, se convertirá en la representación metafórica y virtual de la interacción mundial con el tema Enfrentar la comodidad y de la reflexión más amplia sobre las ciudades y la vida urbana. El diálogo en línea se ampliará a través de los canales de comunicación social especiales del BMW Guggenheim Lab, que incluyen Twitter (twitter.com/bmwgugglab),
Facebook (facebook.com/bmwguggenheimlab), 
YouTube (youtube.com/bmwguggenheimlab), 
Flickr (flickr.com/bmwguggenheimlab) y 
FourSquare (foursquare.com/bmwgugglab).

 

Con un armazón estructural construido de fibra de carbono, el BMW Guggenheim Lab es liviano y compacto, y ha sido diseñado por Atelier Bow-Wow como una “caja de herramientas itinerante”. La mitad inferior de la estructura, una versión actual de la logia mediterránea, estará abierta la mayor parte del tiempo. Su configuración cambiará de forma periódica en el transcurso del BMW Guggenheim Lab para satisfacer las necesidades de los programas específicos desarrollados por el equipo BGL. El intercambio y la interacción entre usuarios, que será una parte integral de los programas del BMW Guggenheim Lab, encuentra su complemento en la parte superior de la estructura que alberga un sistema de aparejos flexible y está envuelto en un entramado semitransparente que permite ver el interior. Una serie de estructuras de madera más pequeñas, que se colocarán cercanas a la estructura principal, proporcionarán espacio para los baños y un café. Después de que el BMW Guggenheim Lab parta hacia Berlín, se conservarán las mejoras que se realicen en el terreno actualmente desocupado de la ciudad de Nueva York, permitiendo que un espacio anteriormente inservible de la ciudad se convierta en un parque público accesible. Puede ver un video del dibujo técnico de la estructura del BMW Guggenheim Lab de Atelier Bow-Wow en youtube.com/bmwguggenheimlab.

 

El BMW Guggenheim Lab es producto de la colaboración entre BMW AG y la Fundación Solomon R. Guggenheim.

 

Únase a la conversación con @BMWGuggLab en Twitter y use la etiqueta precedida de almohadilla #BGLab.

 

twitter.com/bmwgugglab

facebook.com/bmwguggenheimlab

youtube.com/bmwguggenheimlab

flickr.com/bmwguggenheimlab

foursquare.com/bmwgugglab

 

Para obtener el kit de prensa completo, visite guggenheim.org/presskits

Para obtener imágenes publicitarias, visite guggenheim.org/pressimages

Identificación de usuario = photoservice, contraseña = presspass

 

Contactos de prensa:  

 

Betsy Ennis, Lauren Van Natten      

Solomon R. Guggenheim Museum 

+1 212 423 3840                                    

pressoffice@guggenheim.org          

 

Melissa Parsoff

Ruder Finn

+1 212 593 5889 

parsoffm@ruderfinn.com                 

 

Thomas Girst

BMW Group

+49 160 905 22122

thomas.girst@bmw.de

***
Links para BMW

Facebook: www.facebook.com/bmw.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwargentinasa
YouTube: http://www.youtube.com/bmwdeargentinasa
Links para BMW Motorrad

Facebook: www.facebook.com/bmw.motorrad.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwmotorradarg
YouTube: http://www.youtube.com/bmwmcarg
Links para MINI

Facebook: www.facebook.com/mini.argentina
Twitter: http://twitter.com/miniargentina
YouTube: http://www.youtube.com/miniargentina
***
Acerca del BMW Group:

BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls Royce. Como una compañía global BMW Group opera 24 plantas de producción en 13 países y posee una red global de ventas en más de 140 países. En el 2010, BMW Group logró vendió 1.46 millones de automóviles y más de 110,000 motocicletas en todo el mundo. Las ganancias antes de impuestos sumaron 4.800 millones de Euros, con ingresos totales por 60.500 millones de Euros. Al 31 de diciembre de 2010 el grupo empleaba en total aproximadamente 95.500 personas en todo el mundo. El éxito de BMW Group ha estado siempre basado en un pensamiento con visión de largo plazo y en forma responsable. Como compañía ha establecido una sustentabilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor con una responsabilidad comprensiva en los productos y un claro compromiso de conservar recursos como una parte integral de su estrategia. Como resultado de estos esfuerzos, BMW Group ha sido el líder del índice Dow Jones de Sustentabilidad por los últimos 6 años.

***
Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
 

  

Para más información:

 

Dan Christian Menges                              

Gerente de Comunicación Corporativa        

BMW Group Argentina                      

TEL: (+54-11) 5555-6121                           

Fax: (+54-11) 5555-6116                            

 

E-mail:     
Prensa@bmw.com.ar                                         
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