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Las ventas de BMW Group en junio alcanzan un máximo histórico.
En junio las entregas se incrementan un 15,9%, hasta 165.855 vehículos.
Han sido los mejores seis primeros meses de la historia, con 833.366 unidades vendidas. 
Récord de ventas en la primera mitad del año para las tres marcas. 

 

BMW Group ha entregado más vehículos en junio de este año que nunca antes en un solo mes. Se han vendido un total de 165.855 vehículos de las marcas BMW, MINI y Rolls-Royce, lo que supone un incremento de +15,9% en las ventas de junio del año anterior (año anterior: 143.156 unidades) y también un nuevo récord histórico. 

La compañía también ha logrado un nuevo récord en los seis primeros meses: la cifra de unidades vendidas del Grupo este año, hasta finales de junio, se ha incrementado en más de 137.000 unidades, hasta 833.366 vehículos, lo que representa un crecimiento del 19,7% con respecto a la primera mitad de 2010. 

En junio, la marca BMW entregó 134.432 (año anterior: 119.663) vehículos a clientes en todo el mundo, un incremento del 12,3%. En la primera mitad de este ejercicio, las ventas de la marca BMW han crecido un 17,8%, hasta 689.861 automóviles (año anterior: 585.750). 

MINI registró unas ventas de 31.111 vehículos en junio, un nuevo récord en este mes y un incremento del 34,1% con respecto a los 23.202 automóviles vendidos en junio de 2010. En la primera mitad de este ejercicio, las ventas de MINI han ascendido un 29,8% en unidades, con una cifra de 141.913 comparada con 109.302 en los primeros seis meses de 2010. 

Rolls-Royce alcanzó un récord en la primera mitad del año, con 1.592 automóviles vendidos (año anterior: 970 / +64,1%). 

Ian Robertson, miembro del Consejo de Administración de BMW AG, responsable de Ventas y Marketing: “Acabamos de lograr otro récord mensual de ventas y los mejores seis meses en la historia de nuestra compañía. Estas cifras reflejan la fuerte demanda global de los automóviles y motocicletas de las marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Tenemos como objetivo continuar creciendo de manera equilibrada, tanto en los mercados maduros como en los emergentes. Debido a los ciclos de los modelos y al hecho de que las cifras se comparan con las del año anterior, anticipamos un ratio de crecimiento algo menor en la segunda mitad del año”. 

El ratio de crecimiento en cifras de dos dígitos en todos los continentes ha contribuido al récord del Grupo en la primera mitad de 2011: Las ventas han crecido en Europa (437.373 vehículos / +12,3%), así como en el continente americano (178.903 vehículos / +18,7%) y en Asia (189.254 vehículos / +47,3%).
En la primera mitad de 2011, el Grupo consiguió más matriculaciones en su mercado local, Alemania, (149.786, +10,6% respecto al año anterior) que en ningún otro país. Los EE.UU. consiguieron la venta de 143.521 vehículos en el mismo periodo, lo que representa un crecimiento del 18% respecto a la primera mitad de 2010. China sigue creciendo de forma robusta con cifras de dos dígitos y la compañía registró la venta de 121.614 vehículos en la primera mitad del año, lo que supone un crecimiento del 61 por ciento respecto a 2010. El Grupo también registró un crecimiento impresionante durante los primeros seis meses del año en los dinámicos y jóvenes mercados de Brasil (+69%), Rusia (+31,6%), la India (+107,2%), Corea (+71,9%) y Turquía (+179,6%). 

 

Marca BMW: las ventas del X3 se multiplican por más de dos en la primera mitad de 2011
El BMW X3 siguió con su rotundo éxito de ventas en junio, con 10.743 unidades (año anterior: 4.651 / +131%). Desde el principio del año hasta la fecha, se han vendido 53.522 unidades del nuevo X3, por 24.836 en el mismo periodo del 2010, un incremento del 115,5%. Con un total de más de 250.000 unidades vendidas desde su lanzamiento en marzo del año pasado, el nuevo BMW Serie 5 Berlina continúa siendo un modelo de gran éxito y líder del mercado global en la gama alta Premium del segmento de automóviles de tamaño medio. En junio se compraron 28.014 BMW Serie 5 (año anterior: 19.470 / +43,9%) y 158.562 durante este año hasta la fecha, lo que es un 91,3% más que el año anterior (82.905). El nuevo BMW Serie 6 ha tenido un gran comienzo, ya que desde su lanzamiento en marzo ya ha sido entregado a alrededor de 2.500 clientes. El BMW Serie 7 ha tenido sus seis primeros meses más robustos de la historia, con 31.764 automóviles vendidos (+3,4%). 

  

Marca MINI: Récord en los seis primeros meses
Las cifras desde enero hasta junio, 141.913 unidades vendidas, son las mayores que se han registrado desde el relanzamiento de MINI en 2001. Más de 40.000 clientes han comprado el nuevo MINI Countryman en la primera mitad de 2011. En junio MINI anunció que a partir de otoño de 2011 habrá un nuevo miembro en la familia MINI: el MINI Coupé. 

Motocicletas: Cifras máximas históricas en la primera mitad del año
En junio se entregaron a clientes un total de 11.831 (año anterior: 11.584 / +2,1%) vehículos. 

En la primera mitad de 2011, BMW Motorrad vendió 60.580 (año anterior: 57.015) vehículos, más que nunca en la primera mitad de un año. Esto representa un crecimiento en las ventas del 6,3% con respecto a la primera mitad de 2010. En un entorno muy competitivo en el segmento de mercado de más de 500 cm3, BMW Motorrad logró un excelente resultado en las ventas en la primera mitad del año, y sigue en una trayectoria de ventas siempre creciente. La demanda de las motocicletas BMW es muy alta en todos los modelos. La gama de modelos Boxer sigue registrando, con mucha diferencia, las mayores cifras de unidades vendidas. Con 1.255 unidades, las ventas de la Super Turismo K 1600 con motor de 6 cilindros, que fue presentada en primavera de 2011, superan las expectativas. Motocicletas Husqvarna entregó 4.166 motocicletas desde principio de año hasta la fecha (año anterior: 5.387 / -22,7%), incluyendo 450 en junio. 

 

Resumen de ventas de BMW Group en y hasta junio de 2011
 
(Las cifras de ventas de ventas de este año Rolls-Royce se incluirán en las comunicaciones trimestrales) 
	 
	En junio 
de 2011 
	Comparado con año anterior 
	Hasta junio de 2011 incluido 
	Comparado con año anterior

	BMW Group Automóviles 
	165.855
	+15,9%
	833.366
	+19,7%

	BMW
	134.432
	+12,3%
	689.861
	+17,8%

	MINI
	31.111
	+34,1%
	141.913
	+29,8%

	BMW Motorrad
	11.831
	+2,1%
	60.580
	+6,3%

	Motocicletas Husqvarna
	450
	-57,3%
	4.166
	-22,7%


 

    

Links para BMW

Facebook: www.facebook.com/bmw.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwargentinasa
YouTube: http://www.youtube.com/bmwdeargentinasa
Links para BMW Motorrad

Facebook: www.facebook.com/bmw.motorrad.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwmotorradarg
YouTube: http://www.youtube.com/bmwmcarg
Links para MINI

Facebook: www.facebook.com/mini.argentina
Twitter: http://twitter.com/miniargentina
YouTube: http://www.youtube.com/miniargentina
***
BMW Group 

BMW Group con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo. Como compañía global, BMW Group opera 24 instalaciones de producción y ensamblaje en 14 países y cuenta con una red global de ventas en más de 140 países.

Durante el año 2010, BMW Group vendió 1,46 millones de vehículos y motocicletas de más de 110.000 en todo el mundo. El beneficio antes de impuestos para el año 2010 fue 4800 millones de euros sobre ingresos por el valor de 60.500 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2010, BMW Group contaba con una plantilla de aproximadamente 95.500 empleados.

El éxito de BMW Group siempre ha sido construido sobre la base de pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía ha establecido por lo tanto, la sustentabilidad ecológica y social en toda su cadena de valor, la responsabilidad de sus productos y un claro compromiso con la conservación de los recursos como parte integral de su estrategia. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group se ha sido nombrado líder de la industria en los Índices de Sustentabilidad Dow Jones durante los últimos seis años.

***

Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
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