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BMW Group eleva sus previsiones de ventas y beneficios para 2011.
Mejor rendimiento de lo esperado en el presente ejercicio. Se espera que el margen de EBIT en el Segmento Automóviles supere el 10%. Objetivo: superar los 1,6 millones de unidades vendidas. El Segmento Servicios Financieros, camino de conseguir un fuerte incremento en los beneficios. 

Gracias a la gran demanda de los mercados internacionales del mundo automotriz durante el segundo trimestre y durante todo este ejercicio, BMW Group prevé que el rendimiento de su negocio y los beneficios sean significativamente superiores que lo previsto anteriormente. Por tanto, eleva sus previsiones de volumen de ventas y beneficios para el presente ejercicio.
Se prevé que las unidades vendidas en 2011 se incrementarán por encima del 10% respecto al año anterior, hasta más de 1,6 millones de automóviles BMW, MINI y Rolls-Royce. La previsión anterior para este ejercicio era de más de 1,5 millones de unidades. El número de vehículos entregados a clientes en todo el mundo durante la primera mitad de 2011 se incrementó un 19,7%, hasta 833.366 unidades. BMW Group continúa teniendo como objetivo un equilibrio razonable de las unidades vendidas en Europa, Asia y el continente americano. 

A la vista del gran rendimiento hasta la fecha y las buenas previsiones para los meses venideros, ahora se espera que el Segmento Automóviles consiga un margen de EBIT de más del 10% para todo el año, comparado con la previsión anterior de más del 8%. BMW Group sigue teniendo como objetivo una rentabilidad del capital invertido (RoCE) de más del 26%. 

El crecimiento del volumen de ventas y los beneficios en el Segmento Automóviles probablemente se vea amortiguado durante la segunda mitad del año por los cambios que van a producirse en algunos de los modelos de alta producción de BMW Group, así como por el lanzamiento al mercado e inicio de la producción de los modelos que los sustituyan. 

Como resultado de las atractivas condiciones del mercado y de la mejora de la situación en cuanto a los riesgos, el segmento de Servicios Financieros sigue persiguiendo un objetivo de mejora significativa de los beneficios antes de impuestos y un retorno de capital de más del 18% en 2011. La gran mejora del perfil de riesgo de los valores residuales y los riesgos de los créditos será reflejada en los beneficios del segundo trimestre con un importe positivo en millones de euros en la banda inferior de las cifras de tres dígitos. 
Basándose en estas previsiones considerablemente mejores, BMW Group ahora espera lograr una mejora aún mayor de los beneficios antes de impuestos que la prevista anteriormente. 

Todos estos objetivos parten de la base de que las condiciones económicas y políticas permanezcan estables y que la economía global siga creciendo. 

BMW Group sigue teniendo como objetivo conseguir un margen de EBIT de entre el 8 y el 10% y una rentabilidad del capital invertido (RoCE) de más del 26% en su Segmento Automóviles en 2012. El Segmento Servicios Financieros sigue esforzándose para alcanzar una rentabilidad del capital de al menos un 18%. 

Links para BMW

Facebook: www.facebook.com/bmw.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwargentinasa
YouTube: http://www.youtube.com/bmwdeargentinasa
Links para BMW Motorrad

Facebook: www.facebook.com/bmw.motorrad.argentina
Twitter: http://twitter.com/bmwmotorradarg
YouTube: http://www.youtube.com/bmwmcarg
Links para MINI

Facebook: www.facebook.com/mini.argentina
Twitter: http://twitter.com/miniargentina
YouTube: http://www.youtube.com/miniargentina
***
BMW Group 

BMW Group con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo. Como compañía global, BMW Group opera 24 instalaciones de producción y ensamblaje en 14 países y cuenta con una red global de ventas en más de 140 países.

Durante el año 2010, BMW Group vendió 1,46 millones de vehículos y motocicletas de más de 110.000 en todo el mundo. El beneficio antes de impuestos para el año 2010 fue 4800 millones de euros sobre ingresos por el valor de 60.500 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2010, BMW Group contaba con una plantilla de aproximadamente 95.500 empleados.

El éxito de BMW Group siempre ha sido construido sobre la base de su pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía ha establecido por lo tanto, la sustentabilidad ecológica y social en toda su cadena de valor, la responsabilidad de sus productos y un claro compromiso con la conservación de los recursos como parte integral de su estrategia. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group se ha sido nombrado líder de la industria en los Índices de Sustentabilidad Dow Jones durante los últimos seis años.

***

Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
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