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Los Concept Cars o Autos Concepto de diseño MINI   

 

   
Los Concept Cars sirven como “plataforma creativa” a los diseñadores de autos. Todos tienen en común el enfoque en el futuro y traen el potencial visionario incorporado. Desde innovadores conceptos lumínicos y originales mecanismos para las puertas, hasta la realización creativa de áreas temáticas específicas, los autos concepto ofrecen una política de puertas abiertas para recibir toda clase de ideas. Algunos autos concepto se conciben para ayudar en el desarrollo e implementación de nuevas tecnologías, otros muestran un lenguaje de diseño innovador o visualizan la forma en que se podría perfilar un futuro modelo de producción en serie.   

2012
 Concept MINI Rocketman   
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Esta nueva edición del Concept MINI Rocketman se concibió en 2012 y combina ideas innovadoras para la movilidad personal en las grandes ciudades con características clásicas e inconfundibles de diseño británico, tanto en el interior como en el exterior. Adornado con los colores de la bandera británica, el auto concepto presenta detalles que atrapan la atención, tales como el distintivo diseño  de iluminación en el Union Jack - el clásico emblema de la bandera- en el techo del auto. El Concept MINI Rocketman representa la elegancia deportiva de una manera típicamente británica


2011

Concept MINI Rocketman
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Este auto concepto que fue tan bien recibido fusiona valores tradicionales con tecnología de innovación para redefinir el principio central de MINI en lo que al uso creativo del espacio se refiere. Se trata de un ‘3+1 plazas’ de tres puertas con un largo exterior de apenas más de 3 metros que se trae un concepto único en la utilización del espacio. Un auto concepto que centra la atención en el futuro. Su carácter visionario queda definido por el uso sistemático de principios de diseño liviano en un chasis en fibra de carbono.














2010

Concept MINI Paceman
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MINI posicionó este auto concepto  -un clásico concepto cruzado basado en el MINI Countryman- como el primer Sports Activity Coupé (SAC) en el segmento premium. La imagen dinámica y poderosa, y al mismo tiempo lujosa, transmite un mensaje de carácter deportivo exclusivo. Visualmente tiene el aire de un “muscle car” que hace alarde de sus impresionantes credenciales desde cualquier ángulo.

















Concept MINI Beachcomber  
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Este precursor del MINI Countryman se centró en proveer la máxima diversión en el manejo ostentando un diseño radical de carrocería abierta. Un concepto muy masculino, hacía referencia al legendario Mini Moke de los ’60 y ponía la atención en resaltar las distintas características del diseño interior. En el centro de la acción se encontraba el versátil Centre Rail o ‘carril central’ al que se podía adosar el MP3, el teléfono móvil, fuentes de iluminación adicional, una mini-refrigeradora portátil, una laptop o GPS, un reloj, caja de vasos, porta-botella, etc.    

Concept  MINI Scooter E
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Este concepto a impulsión eléctrica le sigue los pasos al MINI E, un proyecto ampliamente testeado en toda Alemania para la conducción libre de emisiones contaminantes. Con el Concept MINI Scooter E, MINI Design transfirió por primera vez el lenguaje central de diseño de la marca de las cuatro ruedas a las dos ruedas, demostrando en el proceso el potencial de MINI. Detalles emblemáticos MINI se reflejaron en las tres distintas variantes de diseño: una se centró en lo ‘británico’, otra en el movimiento Mod (por modernismo del inglés), que constituye una parte muy importante del mundo de la cultura del scooter, y el tercer modelo adoptó la apariciencia del MINI E.


2009

Concept MINI Roadster y Concept MINI Coupé.   
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Cada uno a su manera, los “Oxford Twins”  o los Mellizos de Oxford presentaron una cantidad de emocionantes características ofreciendo una nueva interpretación de los valores tradicionales, el estilo individual y el carácter innovador de MINI. El Coupé brindaba un puro disfrute de la conducción bajo la piel de un coupé súper deportivo, en tanto que la versión Roadster, elegante y auténtica irradiaba el estilo de motorización open top con gran clase.  









2008
Concept MINI Crossover
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Una variante de modelo sin referentes históricos con más de cuatro metros de largo, este concepto de muestra para el MINI Countryman ofrecía amplio espacio para los pasajeros de atrás y una capacidad de carga sin precedentes para un MINI. El esquema interior flexible y un innovador sistema para guardar elementos, similar al Centre Rail, permitía que el interior se adaptara a una amplia gama de requerimientos individuales.  

2005/2006
Concept MINI Frankfurt / Tokio / Detroit / Ginebra
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Concept MINI  Frankfurt
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Concept MINI Tokio
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Concept MINI Detroit
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Concept MINI Ginebra

Esta serie de cuatro autos concepto se mostró en los salones del automóvil más importantes del mundo en un período de dos años, cada variante a medida del lugar de su presentación. Las cuatro variantes sobre el tema fueron preliminares del MINI Clubman por venir y cada una de ellas tomó prestados ejemplos de la historia de MINI. El Concepto que se presentó en Frankfurt fue anunciado como “Viaje con estilo” y le apostó a la elegancia con un efecto rotundo. En tanto en Tokio, los orígenes británicos del auto se pusieron en primera plana. Con un tema de deporte invernal destacó la versatilidad del “Sports Equipment Carrier” que se mostró en Detroit, y en Ginebra el concepto MINI repitió el rol del auto de servicio en el Rally de Monte Carlo, recordando así las legendarias hazañas deportivas de la marca. 
Las cuatro versiones causaron una marcada impresión con un innovador concepto de puertas que revolucionaron el potencial de utilización del espacio interior. Las puertas traseras divididas ofrecen un acceso súper amplio al área de equipaje de los Concepto MINI, y pronto también lo harán en los modelos MINI de producción en serie comenzando con el Clubman.   















1997
Concept MINI Monte Carlo Rally
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Este biplaza de conducción por la derecha recordó la victoria del clásico Mini en el Rally de Monte Carlo de 1967. Íconos del detalle, tales como la parrilla del radiador de forma hexagonal y los faros circulares se reinterpretaron de manera nueva en este auto concepto para el siglo XXI, con el diseño MINI manteniéndose casi sin cambios desde 1959. En 2001, a este auto concepto le siguió la llegada del primer MINI de la generación moderna.  

*  *  *
BMW Group 
BMW Group con sus marcas BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles y Rolls-Royce es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas más exitosos del mundo. Como compañía global, BMW Group opera 29 instalaciones de producción y ensamblaje en 14 países y cuenta con una red global de ventas en más de 140 países.

Durante el año 2011, BMW Group vendió cerca de 1.67 millones de vehículos y más de 113,000 motocicletas en todo el mundo. El beneficio antes de impuestos para el año 2011 fue de 7.380 millones de euros sobre ingresos por el valor de 68.820 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2011, BMW Group contaba con una plantilla de aproximadamente 100.000 empleados.

El éxito de BMW Group siempre ha sido construido sobre la base de su pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía ha establecido por lo tanto, la sustentabilidad ecológica y social en toda su cadena de valor, la responsabilidad de sus productos y un claro compromiso con la conservación de los recursos como parte integral de su estrategia. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido nombrado líder de la industria en los Índices de Sustentabilidad Dow Jones durante los últimos siete años.


***

Información sobre BMW Group Argentina y sus productos, con textos y un archivo fotográfico en alta resolución, se puede encontrar en Internet en el BMW PressClub (Club de Prensa) de Argentina: https://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/ar/startpage.html
 

www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
  

Para más información:
 
Dan Christian Menges                              
Gerente de Comunicación Corporativa        
BMW Group Argentina                      
TEL: (+54-11) 5555-6121                           
Fax: (+54-11) 5555-6116                            
E-mail:  Prensa@bmw.com.ar                                           
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