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Meéxico, Latinoameéricay el Caribe.

Dr.-Ing.KlausDraeger

Miembro del Consejo de Administracion de BMW AG
Compras y Red de Proveedores

(hasta septiembre de 2016)

Septiembre de 1956 Nacio en Konstanz, Alemania

1975 Examen Preparatorio Universitario (Abitur),
Alexander-von-Humboldt-Gymnasium, Konstanz

1975 -1981 Estudios de Ingenieria Mecanica en Universitat Karlsruhe
(TH) Graduado con Titulo de Ingeniero (FH)

1982 - 1985 Asistente cientifico, Universitat Karlsruhe (TH)
1985 Doctorado en Universitat Karlsruhe

1° de septiembre de 1985  Se unié a BMW AG
Pasante en la seccién de Manufactura

1987 — 1991 BMW Planta de Munich, Aseguramiento de la Calidad
1991 -1993 BMW AG, Gestion de Materiales,
Director de Ingenieria de Compras, Conduccion, Chasis y
BMW de México, Si?rgge(l?\i? MOtor Sports
Paseode '°SJ§}."“§£?§§§'}%{§§ .Z%"ii 1993 - 1995 Director de Compras, Modelos Especiales
Facs o gy aao vy 1996 — 1999 BMW Sudéfrica, Director de Compras Técnicas
Email
CommmnBMWMGXICO@W}:::; 2000 - 2002 Director de Compras de Interiores de Vehiculos
www.bmw.com.mx
2002 - 2004 Director de Auto Desarrollo de Carroceria
2004 - 2006 Director de Large Model Series
2006 -2012 Miembro del Consejo de Administracion de BMW AG
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Mexico, Latinoameéricay el Caribe.

2012 - Miembro del Consejo de Administracion de BMW AG
Septiembre de 2016 Compras y Red de Proveedores

Con sus tres marcas BMW, MINI y Rolls-Royce, BMW Group es el fabricante Premium lider en vehiculos y
motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. Al
ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones de produccion y ensamble en 14 paises y cuenta
con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2015, el Grupo BMW vendié aproximadamente 2 millones 247 mil vehiculos y alrededor de 137 mil
motocicletas en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2015 fue de
aproximadamente 9 mil 22 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 92 mil 18 millones de euros. El
31 de diciembre de 2015, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 122,244 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. Por
ello, lacompania ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor, responsabilidad
en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como parte integral de su
estrategia.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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