
 

 
 
 

BMW Motorrad llega a TikTok. 
 
Los nuevos canales de comunicación digital abren nuevos grupos objetivo. 
 
Múnich, 20 de abril de 2020. BMW Motorrad ahora también está 
representado digitalmente en la plataforma TikTok. 
 
TikTok es particularmente popular entre los jóvenes de 16 a 24 años 
(Generación Z) y llegó a mil millones de usuarios activos mensuales en 
noviembre de 2019. Esto convierte a TikTok en una de las redes sociales de 
más rápido crecimiento. 
 
Enorme potencial para BMW Motorrad. 
 
Para BMW Motorrad, esto abre la oportunidad de abordar un grupo objetivo 
completamente nuevo y generar lealtad a largo plazo. En TikTok, los usuarios 
crean videos cortos de hasta 15 segundos utilizando música de fondo 
previamente seleccionada. Además, los llamados desafíos aumentan la 
motivación del usuario para involucrarse y crear contenido específico. En 
este entorno emocionante y dinámico, BMW Motorrad es el primer 
fabricante de motocicletas que utiliza esta oportunidad para abrir camino en 
una comunicación completamente nueva. El contenido de BMW Motorrad 
se crea explícitamente para TikTok y enriquece toda la presencia de la marca 
con una faceta creativa. 
 
Perspectivas auténticas del mundo de BMW Motorrad. 
 
Los formatos de video cortos crean un enfoque completamente nuevo para 
la marca. Los videos son muy cercanos y directos, y permiten visiones 
auténticas del mundo de BMW Motorrad, los productos, las personas y los 
valores detrás de ellos. Especialmente la idea de los desafíos es ideal para el 
espíritu de BMW Motorrad. 
 
Siga a BMW Motorrad en TikTok: 
 
www.tiktok.com/@bmwmotorrad 
 

*** 
 
Acerca de BMW Group 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante 
Premium líder en vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y 
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 
instalaciones de producción y ensamble en 15 países y cuenta con una red global de ventas en 
más de 140 países. 
 

http://www.tiktok.com/@bmwmotorrad


 

En 2019, BMW Group vendió más de 2.5 millones vehículos y más de 175 mil motocicletas en 
todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2019 fue de aproximadamente 
7 mil 118 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 104 mil 210 millones de euros. Al 31 
de diciembre de 2019, BMW Group tenía una mano de obra de 133,778 empleados. 
 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción 
responsable. Por ello, la compañía ha establecido la sustentabilidad ecológica y social en toda la 
cadena de valor, responsabilidad en los productos y un claro compromiso con la conservación de 
los recursos como parte integral de su estrategia. 
 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  
BMW Group en la región de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW 
Motorrad; así como en algunos países también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México 
inició sus actividades a finales de 1994 y por tanto celebró en 2019 el 25 aniversario de presencia 
en este país. En la región de Latinoamérica el primer importador se ubicó en Ecuador en 1958, con 
lo que se tiene presencia desde hace más de 50 años.  
 
El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque 
en la producción de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera 
instalación que fabrica vehículos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, 
se anunció la inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una planta 
de producción en San Luis Potosí, México; la cual inició operaciones en 2019 con la nueva 
generación del BMW Serie 3.  
 
La región de BMW Group Latinoamérica se compone de 28 países: Antigua, Argentina, Aruba, 
Bahamas, Barbados, Bolivia, Brasil, Curacao, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, 
Guatemala, Haití, Honduras, Islas Caimán, Jamaica, México, Nicaragua, Panamá, Paraguay, Perú, 
República Dominicana, Santa Lucía, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay. De estos países, 28 
ofrecen la marca BMW, 15 ofrecen la marca MINI, 15 ofrecen la marca BMW Motorrad y 7 la 
submarca BMW i. 
 
Además, cuenta con una organización de servicio y postventa, que ofrece atención a clientes.  
 
Para mayor información favor de contactar a: 

 
Gonzalo Rodiño             gonzalo.rodino@bmw.com.ar 
Tania Silva                                            tania.silva@partner.bmw.com.ar 
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