
 

 
 
 

 

Ha pasado medio siglo desde que el primer BMW 

propulsado por electricidad se exhibiera en un evento tan importante como los Juegos 

Olímpicos de 1972. Gracias al BMW 1602 surgió la que hoy conocemos como la gama 

“i” de BMW.  

 

El BMW 1602 se presentó en un brillante naranja y fue denominado Elektro-antrieb, 

que en castellano significa “accionamiento eléctrico”.  En este contexto, BMW tuvo una 

visión de futuro excelente, puesto que se adelantó a la gran crisis del petróleo sucedida 

en 1973. 

 

BMW dio el gran paso que surgió de una idea de electrificar sus vehículos porque el 

futuro así lo requeriría, y se puede comprobar como cuarenta años después se hizo 

realidad con la presentación del primer BMW i3. Este modelo de cero estaba construido 

sobre la base y soporte de los modelos contemporáneos de combustión, teniendo 

incluso una carrocería y apariencia exterior exactamente igual a estos modelos. No 

existía ninguna diferencia aparente más que la desaparición del tubo de escape y lo que 

se escondía bajo el capó delantero: una docena de baterías de plomo-ácido estándar 

de 12 voltios desarrolladas por Varta que tenían un peso aproximadamente de 350 

kilogramos. 

 

En relación al motor eléctrico, contaba con una potencia de 32 kW (43 CV) e iba 

instalado contiguo al conjunto de baterías. El motor, al igual que en los modelos de 

combustión, accionaba el árbol de transmisión que generaba el movimiento de las 

ruedas traseras. De hecho, aun siendo el primer BMW propulsado eléctricamente ya 

contaba con los sistemas tecnológicos iniciales que, poco a poco, se han ido mejorando 

y adaptando hasta la actualidad. Tal es el caso del sistema de frenada regenerativa dado 

que el motor funcionaba además como generador y tenía la posibilidad de devolver algo 



 

 

de la energía generada a las baterías que hacían posible el funcionamiento total del 

vehículo. 

Acerca de BMW Group 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante 
Premium líder en vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y 
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 
instalaciones de producción y ensamble en 15 países y cuenta con una red global de ventas en 
más de 140 países. 
 
En 2021, BMW Group vendió más de 2,5 millones vehículos y más de 194 mil motocicletas en 
todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de 
aproximadamente 16,2 mil millones de euros sobre ingresos que ascienden a 111,2 mil millones 
de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano de obra de 118.909 
empleados. 
 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción 
responsable. La compañía marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera 
consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestión eficiente de los recursos sean 
fundamentales para su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando por la 
producción hasta el final de la vida útil de todos los productos. 
 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  
BMW Group en la región de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW 
Motorrad; así como en algunos países también se incluye la submarca BMW i. BMW Group 
México inició sus actividades a finales de 1994 y por tanto celebró en 2019 el 25 aniversario de 
presencia en este país. En la región de Latinoamérica el primer importador se ubicó en Ecuador 
en 1958, con lo que se tiene presencia desde hace más de 50 años.  
 
El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque 
en la producción de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera 
instalación que fabrica vehículos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, 
se anunció la inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una planta 
de producción en San Luis Potosí, México; la cual inició operaciones en 2019 con la nueva 
generación del BMW Serie 3.  
 
Además, cuenta con una organización de servicio y postventa, que ofrece atención a clientes.  
 
Para mayor información favor de contactar a: 
 
Gonzalo Rodiño                                                                                            
gonzalo.rodino@bmw.com.ar  
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