
 

 
 
 

 

Construido para dar forma al futuro: la Sede Corporativa de BMW Group 

en Múnich, el icónico edificio celebra su aniversario 

número 50. 
• La Sede Corporativa de BMW Group fue diseñada por el arquitecto Profesor Karl 

Schwanzer y se convirtió desde entonces en un ícono atemporal con atractivo mundial 

para Múnich y BMW Group.   

• Como parte de la celebración, el proyecto de danza BANDLOOP transformó de manera 

espectacular la Sede Corporativa de BMW Group en un escenario de 100 metros de altura. 

 

 

Múnich. 22 de julio de 2022. Entre 1970 y 1972, un ícono atemporal con atractivo mundial se 

creó en Múnich en sólo 26 meses. 3.5 millones de horas de trabajo en el sitio de construcción. 

500 constructores y 200 arquitectos, ingenieros, y diseñadores. Más de 3,000 elementos de 

fachada fabricados por primera vez en Europa a través del proceso de aluminio fundido de Japón. 

En ese momento, empleados de doce naciones construyeron el emblemático BMW. Hoy en día, 

colegas de más de 104 países trabajan codo a codo en este edificio corporativo y en la planta 

vecina de BMW Group. 

 

BMW Group celebró a su Sede Corporativa como un ícono arquitectónico famoso a nivel mundial 

con un evento especial, al cual asistieron más de 200 invitados internacionales de los ámbitos de 

los negocios, la cultura, la política y la sociedad. El discurso de apertura por parte del arquitecto 

Francis Kéré, ganador del Premio Pritzker, así como la aparición de Nihal Saad, Director del 

Gabinete de la Alianza de Civilizaciones de las Naciones Unidas, hicieron que la ceremonia fuera 

un evento especial. Para esta celebración, el ilustrador Christoph Niemann creó una obra de arte 

inspirada en la torre BMW.  

 

Además de la interpretación del tenor Jonas Kaufmann, así como el discurso del Dr. Markus Söder, 

Ministro Presidente de Baviera; el evento concluyó con un momento especial: doce bailarines 

verticales, del proyecto de danza de los Estados Unidos BANDLOOP, transformaron de manera 

espectacular la Sede Corporativa de BMW Group en un escenario de 100 metros de altura. El 

espectáculo de danza aérea estuvo basado en la coreografía de Melecio Estrella, el grupo de 

BANDLOOP creó una síntesis sin gravedad a través del que se pudo apreciar una interacción 

entre la arquitectura del edificio corporativo y la danza. Junto con la música especialmente 

compuesta de Ben Juodvalkis, los bailarines 

exclusivo como tributo para la arquitectura única. 

 

Hasta la fecha, la Sede Corporativa de BMW Group en Múnich, con su construcción suspendida, 

es uno de los edificios de ingeniería más innovadores del periodo posterior a la guerra: debido a 

que los cuatro cilindros  están suspendidos desde una construcción de una viga de acero 

cruciforme en el techo. En el proceso, el edificio no se realizó de abajo hacia arriba, como se hacía 
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generalmente, sino que los pisos superiores fueron los primeros que se fabricaron en el suelo y 

completado en varios segmentos. En agosto de 1972, opuesta al reconocido sitio Olímpico 

diseñado por Behnisch y en sociedad con Frei Otto, se completó la Sede Corporativa de BMW 

Group en Múnich. Diseñado por el arquitecto austriaco Profesor Karl Schwanzer, el edificio 

administrativo se convirtió desde entonces en un ícono atemporal con atractivo mundial para 

Múnich y BMW Group. Con su impresionante fachada, la construcción visionaria y el concepto 

, combinan de manera única la concisión visual con una lógica 

constructiva y funcional. El poder innovador del diseño de Schwanzer representa a BMW Group 

tanto entonces como ahora, convirtiendo a la Sede Corporativa de BMW Group en un modelo de 

la movilidad s Sede Corporativa más 

económico, sino que también 

ación 

electrificación, digitalización, y circularidad. 

 

Francis Kéré, arquitecto y ganador del Premio Pritzker: 

iendo algunos de los 

catalizadores más importantes para la innovación, el desarrollo económico y la prosperidad de 

las naciones. Ambas industrias transforman a la sociedad, tienen visión de futuro y desencadenan 

tendencias mundiales que tienen un impacto complejo en la economía y en el medio ambiente. En 

la actualidad, las personas, la naturaleza y la industria están bajo una gran presión para encontrar 

soluciones que requieren una evaluación honesta de nuestras acciones. Como resultado, los 

actores, desde la arquitectura hasta los negocios, necesitan remar juntos más que nunca, 

reconociendo nuestras simbiosis y responsabilidades; con el fin de adaptar nuestras respectivas 

 

 

Caroline Schwanzer, nieta del Profesor Karl Schwanzer: 

 Group. Él me 

dijo que Karl Schwanzer construyó la Sede Principal de BMW Group de arriba para abajo, lo que 

significa que los cuatro cilindros cuelgan desde una estructura en el techo. Eso me fascinó. Me 

Como profesor y maestro ayudó a la formación de una generación de arquitectos fenomenales. Él 

era alentador y desafiante, pero más que todo, inspiraba a los demás. ¡Esto siempre me ha 

 

 

Dr-Ing. Dr-Ing. E.h. Norbert Reithofer, Presidente del Consejo de Supervisión de BMW AG: 

ha dejado huella en BMW Group. Es un ícono de la arquitectura que rebosa de un 

espíritu pionero. Representa la conciencia y la auto-confianza de BMW Group acerca de que el 

progreso proviene de la innovación. Este edificio es tan espectacular porque no deja a nadie 

intacto. Cada generación de BMW Group es responsable de liderar a la compañía hacia el futuro. 

La Sede principal de Karl Schwanzer ha proporcionado a BMW Group un sentido de identificación 

 



 

 
 
 

 

Oliver Zipse, Presidente del Consejo de Administración de BMW AG: 

ar acerca de visiones también significa pensar más allá del espíritu de los tiempos y 

desarrollar un sentido de lo que perdurará en el futuro. La Sede Corporativa de BMW Group ha 

pensado esto desde hace tiempo e incluso hoy en día es difícil de superar en términos de 

modernidad. Este edificio siempre ha sido un incentivo para dar un salto más adelante de lo que 

uno esperaría normalmente. Nos esforzamos para hacer que los próximos cien años sean tan 

 

 

Melecio Estrella, Director Artístico y Coreógrafo de BANDALOOP: 

expresa en curvas y espirales. Cuando consideramos la aceleración que BMW Group representa 

bastante bien, reflexionamos sobre el impulso del corazón humano; lo que nos lleva a un mundo 

 

 

Profesor Karl Schwanzer (1918-1975): 

arte de comunicación, un medio de comunicarse a través de los siglos. La perseverancia es 

creativa. La exactitud, la puntualidad, la continuidad y la modestia son las mejores compañías. 

Crear no es un trabajo agonizante, sino un medio para ser feliz. Trabajar con alegría hace que la 

vida tenga sentido. 

 

En el diseño se eligieron formas claramente legibles que transmiten precisión, perfección técnica 

y belleza de la forma, como una expresión de y asociación con la imagen de una fábrica 

 

 

Puesta en marcha, set de filmación y restauración.  

En 1968 BMW Group anunció una competencia de arquitectura para diseñar un nuevo edificio 

administrativo para la compañía. Para convencer al Consejo de Administración de BMW Group, al 

Consejo de Supervisión y a accionistas importantes, Schwanzer construyó un modelo 1:1 de un 

piso completo en forma de trébol en los estudios de Bavaria Film. En diciembre del mismo año, la 

administración de BMW Group le otorgó el contrato para construir la nueva Sede. El set y el rodaje 

de películas de Schwanzer contaron con la participación de Rolf Zehetbauer, quien ganó un Óscar 

 con la torre de BMW Group 

Sede 

Corporativa de BMW Group celebró su propio éxito en la pantalla grande. 

 

arquitectura continúa siendo un símbolo de decisiones corporativas visionarias para un futuro 

exitoso. 
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Gerhard Richter en 1972 y creadas especialmente para el vestíbulo, están en el inicio del 

compromiso cultural de BMW Group de medio siglo con cientos de iniciativas alrededor del 

mundo. Éstas serán restauradas como parte de las celebraciones de aniversario y luego se 

volverán a presentar como lo tenía previsto inicialmente el artista. 

 

Arquitectura en BMW Group. 

BMW Group puede reflexionar sobre una tradición de décadas de trabajar junto con artistas 

reconocidos. Desde la construcción de Karl Schwanzer de la Sede Corporativa, la compañía optó 

de manera consciente por un tipo dinámico de arquitectura, el cual posteriormente continuó con 

edificios que marcan tendencia: la Planta en Leipzig de BMW Group, elaborada por Zaha Hadid 

(2005); el BMW Welt en Múnich de Coop Himmelb(l)au (2007); y la planta en Goodwood de Rolls-

Royce de Nicholas Grimshaw (2003). En 2022, BMW Group encargó a las oficinas de OMA, con 

sede en Rotterdam de Rem Koolhaas, y a los arquitectos daneses de 3XN que transformaran la 

sede principal de Múnich y de manera conjunta dieran forma a la producción urbana del futuro.  

 

Un nuevo largometraje acerca de Karl Schwanzer. 

Ofczarek en el papel del arquitecto. El Director Max Gruber creó la película en memoria de Martin 

Schwanzer, el difu

entendía la arquitectura como poesía materializada. Además de Karl Schwanzer, importantes 

testigos y compañeros contemporáneos también opinaron sobre la película, la cual celebrará su 

premier oficial en otoño de 2023. 

 

Exhibición especial de aniversario en el Museo BMW. 

La Sede Corporativa de BMW Group y el Museo BMW, popularmente conocid

son dos de los edificios más distintivos de Múnich y apreciados como íconos de la arquitectura de 

la posguerra alemana. Desde el inicio, el Museo BMW fue parte integral de la visión de Karl 

Schwanzer para la Sede Corporativa de la compañía. Una exhibición especial acerca de este 

recinto, el cual ha sido un edificio catalogado desde 1999, transmite la historia del área de la sede 

en el vestíbulo del museo y presenta los modelos arquitectónicos desde la época de su 

construcción. La exhibición se presentará hasta el 3 de octubre de 2022 y la entrada es gratuita. 

 

En Múnich, el año Olímpico 1972 será celebrado con las exhibiciones 

 en el Architekturmuseum de Múnich, 

Arte para los  en el City Hall Gallery así como 

Olímpicos 72 en imágenes  . 

 

 

*** 

 

 

https://www.architekturmuseum.de/en/exhibitions/the-olympic-city-of-munich/
https://www.architekturmuseum.de/en/exhibitions/the-olympic-city-of-munich/
https://muenchen1972-2022.de/en/home/
https://muenchen1972-2022.de/en/home/
https://www.bsb-muenchen.de/en/events-and-exhibitions/article/olympische-sommerspiele-muenchen-1972-fotoausstellung0-4152/
https://www.bsb-muenchen.de/en/events-and-exhibitions/article/olympische-sommerspiele-muenchen-1972-fotoausstellung0-4152/


 

 
 
 

 

Acerca de Karl Schwanzer 

Información de antecedentes sobre el archivo de Karl Schwanzer en el Museo WIEN disponible digitalmente en: 

• Karl Schwanzer: architecture as a passion (English) by Wien Museum - Issuu 
• KARL SCHWANZER / English by Wien Museum - Issuu 

 

Acerca de BANDALOOP. 

BANDALOOP celebra el espíritu humano, la naturaleza y las comunidades a través de una danza que utiliza 

premier, Momentum Curve, para BMW, una carta de amor para Múnich llevando a BANDALOOP a Alemania por 

primera vez, pero no por última vez. Es emocionante ofrecer arte público expansivo, y la verdadera naturaleza del 

vuelo humano en la Torre de Cuatro Cilindros en celebración de la innovación y una concentración de ingenuidad 

innovador espectáculo vertical, la tecnología de escalada y la coreografía de BANDALOOP ponen la pista de baile de 

lado. Fundado por Amelia Rudolph y bajo la dirección artística de Melecio Estrella, BANDALOOP Re imagina la danza, 

activa los espacios públicos, e inspira con maravilla e imaginación a audiencias de todo el mundo. 

 

Acerca de Compromiso Cultural de BMW Group. 

¿Por qué Cultura? ¡Por qué no! La cultura es conocimiento, un santuario de belleza y profundidad, de significado y de 

paz. Un escape inspirador. Tranquila en el mejor de los casos, a veces incluso inquietante. Como ciudadano 

corporativo, BMW Group asume la responsabilidad social con seriedad, como parte de su participación en cientos de 

iniciativas culturales en todo el mundo durante más de medio siglo, tanto en el arte, la música y el sonido, la 

arquitectura, así como el diseño. Como socio a largo plazo, la libertad creativa es clave  y tan esencial para trabajos 

pioneros como para grandes innovaciones dentro de una empresa comercial como la nuestra. 

 
Acerca de BMW Group 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium líder en 

vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. 

Al ser una empresa global, BMW Group opera más de 30 instalaciones de producción y cuenta con una red global de 

ventas en más de 140 países. 

 

En 2021, BMW Group vendió más de 2.5 millones vehículos y más de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La 

ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre 

ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano 

de obra de 118,909 empleados. 

 

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía 

marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestión 

eficiente de los recursos sean fundamentales para su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando 

por la producción hasta el final de la vida útil de todos los productos. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

 

Acerca de BMW Group Latinoamérica  

BMW Group en la región de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; así como en 

algunos países también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inició sus actividades a finales de 1994 y 

https://issuu.com/wienmuseum/docs/architect_karl_schwanzer_leidenschaft_english?fr=sYzg4MDE4MzIzNw
https://issuu.com/wienmuseum/docs/architekt_karl_schwanzer_wk_1978-en?e=8579064/67190588
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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por tanto celebró en 2019 el 25 aniversario de presencia en este país. En la región de Latinoamérica el primer 

importador se ubicó en Ecuador en 1958, con lo que se tiene presencia desde hace más de 50 años.  

 

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la producción de 

autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalación que fabrica vehículos de dos 

ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunció la inversión de mil millones de dólares para la 

construcción y operación de una planta de BMW Group en San Luis Potosí, México; la cual: inició operaciones en 2019 

con la producción del BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de su operación para incluir la fabricación del 

BMW Serie 2 Coupé, que se exporta a todo el mundo; y en 2022 iniciará la producción del BMW M2. 

  

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa, que ofrece atención a clientes.  

 

Para mayor información favor de contactar a: 

 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx  

Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 

Edgar Tellez  edgar.tellez@bmw.com.mx 

Paula Argandoña  paula.argandona@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Argentina 

 prensa@bmw.com.ar 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Brasil 

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.br  

Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional  JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México)  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Brasil  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/  

 

mailto:vladimir.mello@bmw.com.mx
mailto:vladimir.mello@bmw.com.mx
mailto:bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
mailto:bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
mailto:zolveing.zuniga@bmw.com.mx
mailto:edgar.tellez@bmw.com.mx
mailto:paula.argandona@bmw.com.mx
mailto:elizabeth.arreguin@bmw.com.mx
mailto:julian.arguelles@bmw.com.mx
mailto:prensa@bmw.com.ar
mailto:joao.veloso@bmw.com.br
mailto:paula.cichini@bmw.com.br
mailto:bmwgrouplatam@jeffreygroup.com
mailto:bmwplantaslp@jeffreygroup.com
mailto:grupobmw@jeffreygroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/mx.html
http://www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
http://www.press.bmwgroup.com/argentina/
http://www.press.bmwgroup.com/brazil/

