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Compaiiero definitivo a través de mundos reales y virtuales: BMW

presenta el BMW i Vision Dee en Las Vegas

e BMW Mixed Reality Slider: hacia el mundo virtual en cinco pasos.

e Avanzado BMW Head-up-Display en el NEUE KLASSE a partir de 2025.
e Latecnologia full-colour E Ink permite hasta 32 colores.

Manich / Las Vegas. BMW Group estd compartiendo su vision de la futura experiencia digital,
tanto dentro como fuera del vehiculo, en el Consumer Electronics Show (CES) 2023 en Las Vegas.
El BMW i Vision Dee es el sedan futurista de tamafio mediano con un lenguaje de disefio nuevo
y reducido. El nombre "Dee" significa Digital Emotional Experience, y ese es precisamente su
objetivo: crear un vinculo adn mds fuerte entre las personas y sus autos en el futuro. Las futuras
funciones digitales irdn mucho mds alld del nivel de control por voz y los sistemas de asistencia
al conductor que conocemos hoy en dia. El BMW Head-Up-Display se extiende por todo el ancho
del parabrisas, proporcionando una vision de la préxima generacién de vehiculos. A partir de
2025, esta innovacion estara disponible en los modelos NEUE KLASSE.

“Con el BMW i Vision Dee estamos mostrando lo que es posible cuando el hardware y el software
se fusionan. De esta manera somos capaces de explotar todo el potencial de la digitalizacién para
transformar el vehiculo en un compafiero inteligente. Ese es el futuro para los fabricantes
automotrices y, también, para BMW: la fusion de la experiencia virtual con un auténtico placer de
conducir”, dijo Oliver Zipse, Presidente del Consejo de Administracién de BMW AG. "Al mismo
tiempo, el BMW i Vision Dee es otro paso en el camino hacia el NEUE KLASSE. Con esta vision,
estamos mirando hacia el futuro y subrayando la tremenda importancia de la digitalizacién para
nuestras proximas generaciones de productos”.

Con sus capacidades inteligentes, casi humanas, el BMW i Vision Dee acompafia a los
conductores no solo a través de situaciones de la vida real en la ruta, sino también en su entorno
digital.

“Un BMW vive de su inigualable rendimiento digital. EI BMW i Vision Dee se trata de una perfecta
integracion de experiencias virtuales vy fisicas”, dijo Frank Weber, miembro del Consejo de
Administracion de BMW AG responsable de Desarrollo. "Quien se destaque en la integracion de
los mundos digitales cotidianos del cliente dentro del vehiculo, logrard dominar el futuro de la
manufactura de automdviles”.

BMW Mixed Reality Slider: al mundo virtual en cinco pasos.

El BMW Mixed Reality Slider, en combinacion con el avanzado BMW Head-Up-Display, es el punto
culminante digital y el control de funcionamiento central del BMW i Vision Dee. Al usar sensores
shy-tech en el panel de instrumentos, los conductores pueden decidir por si mismos cudnto
contenido digital quieren ver en el avanzado BMW Head-Up-Display. La seleccion de cinco pasos
va desde la analdgica a la informacion relacionada con la conduccién, los contenidos del sistema
de comunicaciones, la proyeccion de realidad aumentada, hasta la entrada a mundos virtuales.
En paralelo, las ventanas regulables también se pueden usar para desvanecer gradualmente la
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realidad. La realidad mixta se puede experimentar en el BMW i Vision Dee de una manera
inmersiva que involucra diferentes sentidos sin requerir ninguna herramienta adicional, creando
una nueva dimensién de placer de conducir para el usuario.

Avanzado BMW Head-Up Display en el NEUE KLASSE a partir de 2025.

BMW Group es conocido en el sector automotriz como pionero en el desarrollo del Head-Up-
Display y ha refinado sistemdticamente esta tecnologia en las Gltimas dos décadas. En el BMW i
Vision Dee, la proyeccion a lo largo de todo el ancho del parabrisas permite que la informacion se
muestre en la mayor superficie posible, que solo se vuelve reconocible como pantalla unavez que
se activa. De esta manera, BMW Group demuestra el enorme potencial de la tecnologia de
proyeccion y el BMW i Vision Dee visualiza cdmo un avanzado Head-UP-Display también podria
utilizarse en el futuro para el concepto de pantalla y operaciéon. La version de produccion del BMW
Head-Up-Display que se extiende a lo largo de todo el ancho del parabrisas se utilizara en los
modelos NEUE KLASSE a partir de 2025.

Escenario de bienvenida con voz e iconos phygital.

La experiencia digital comienza fuera del vehiculo, con un escenario de bienvenida personalizado
que combina elementos gradficos, efectos de luz y sonido. El lenguaje natural sirve como la forma
de interaccion mas simple e intuitiva, permitiendo una comprension perfecta entre los humanos y
sus vehiculos. Los faros y la parrilla doble en forma de rifion cerrada de BMW también forman un
icono phygital comin (fusion de fisico y digital) en una superficie uniforme, permitiendo que el
vehiculo produzca diferentes expresiones faciales. Esto significa que el BMW i Vision Dee puede
hablar con la gente y, al mismo tiempo, expresar estados de animo como alegria, asombro o
aprobacién visualmente. EIl BMW i Vision Dee también puede proyectar unaimagen del avatar del
conductor en la ventana lateral para personalizar aiin mds el escenario de bienvenida.

Estreno mundial de la tecnologia full-colour E Ink.

Tras el espectacular debut del BMW iX Flow con E Ink en el CES 2022, BMW Group presenta
ahora unaversion atodo color de latecnologia E Ink en el BMW i Vision Dee, que se utilizard como
la superficie exterior del vehiculo por primera vez a nivel mundial.

El BMW i Vision Dee, en lugar de simplemente alternar entre blanco y negro, ahora presenta un
exterior multicolor, totalmente variable y configurable individualmente. Una pelicula ePaper del
socio de BMW Group, E Ink, se aplica a la carroceria para crear esta magica exhibicion de color.
Se pueden mostrar hasta 32 colores.

La superficie de la carroceria del BMW i Vision Dee se divide en 240 segmentos E Ink, cada uno
de los cuales se controla individualmente. Esto permite generar y variar una diversidad casi
infinita de patrones en cuestion de sequndos. El proceso de corte por ldser utilizado para recortar
las peliculas y el disefio de control electrdnico se desarrollaron en asociacion con E Ink. La
adaptacion de esta tecnologia para superficies curvas y la programacién de las animaciones,
fueron desarrolladas por los ingenieros internos de BMW Group, permitiendo una forma de
personalizacién Gnica en todo el sector automotriz a nivel mundial.
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Diseiio reductivo: por dentro y por fuera.

El disefio del BMW i Vision Dee ha sido deliberadamente reducido para centrar la atencién en la
experiencia digital y el ADN de la marca BMW. El exterior se define por el cldsico disefio de un
sedan de tres cuerpos que respeta la esencia de la marca BMW. Se reimaginan elementos de
disefio tradicionales, como la parrilla doble en forma de rifidn de BMW, los dobles faros circulares
y la curva de Hofmeister, con iconos phygital que reemplazan a los elementos analégicos. Esto le
da al BMW i Vision Dee su propio cardacter digital, pero humano.

En el interior, la digitalizacion va de la mano con el uso reductivo de materiales, controles
operativos y pantallas para garantizar que nada distraiga de la experiencia digital y la nueva
sensacion de placer de conducir mejorado. El disefio poco convencional del volante, con sus
radios verticales centrales, crea puntos de contacto que cobran vida al acercarse o tocarse y se
pueden operar moviendo el pulgar. Estos puntos de contacto phygital controlan la seleccion del
contenido proyectado sobre el parabrisas y, junto con el Head-Up Display, apoyan asi el principio
de "manos al volante, ojos en la carretera”.

“Con el BMW i Vision Dee, estamos mostrando cdmo el automoévil se puede integrar a la perfeccion
en tu vida digital y convertirse en un compafiero de confianza. El vehiculo en si se convierte en tu
portal al mundo digital, con el conductor siempre en control”, comentd Adrian van Hooydonk, jefe
de BMW Group Design. “Implementada de la manera correcta, la tecnologia creard experiencias
valiosas, te hard un mejor conductor y simplemente acercard a humanos y mdquinas”.

Otro hito en el camino hacia el NEUE KLASSE.
El futuro del Grupo BMW es eléctrico, sustentable y digital. EIl BMW i Vision Dee representa el
aspecto digital de este trio y sera otro hito en el camino hacia la préxima generacion de vehiculos,

el NEUE KLASSE. BMW Group proporcionard mds informacién y detalles del revolucionario
concepto de vehiculo del NEUE KLASSE en el transcurso de 2023.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mds de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en mds de 140 paises.

En 2021, BMW Group vendié mds de 2.5 millones vehiculos y mds de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La compaiiia
marcé el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestién
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccién estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccién hasta el final de la vida Gtil de todos los productos.

www.bmwgroup.com



http://www.bmwgroup.com/
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Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMW Group

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group en la regién de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como en
algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inici6 sus actividades a finales de 1994 y
por tanto celebré en 2019 el 25 aniversario de presencia en este pais. En la region de Latinoamérica el primer
importador se ubicd en Ecuador, con lo que se tiene presencia desde hace mds de 60 afios.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la produccién de
autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion que fabrica vehiculos de dos
ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anuncié la inversion de mil millones de délares para la
construccién y operacién de una planta de BMW Group en San Luis Potosi, México; la cual: inici6 operaciones en 2019
con la produccién del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacién de su operacién para incluir la fabricacion del
BMW Serie 2 Coupé, que se exporta a todo el mundo; y en 2022 inici6 la produccién del BMW M2.

Ademds, cuenta con una organizacién de servicio y postventa, que ofrece atencién a clientes.
Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vdzquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Zahiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Téllez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julidn Argiielles julian.arquelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional - JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwagrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil - Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?lanquage=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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