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BMW Group espera un crecimiento rentable en 2023, a través de un
aumento dindmico de sus vehiculos eléctricos y un segmento Premium de

alta gama.
e Zipse: "Fortalezas comprobadas, tecnologias orientadas al futuro y los modelos
NEUE KLASSE como receta para el éxito".
e Seesperaun margen EBIT para 2023 dentro del rango de 8 - 10%.
e Altademanda: 15% de participaciéon de BEV en 2023.
e Crecimiento dinamico de BEV en los afios futuros.
e Crecimiento de dos digitos en el segmento de gama alta en 2023.
¢ Reduccion adicional de las emisiones de CO, prevista para 2023.
e Perspectivas concretas para NEUE KLASSE: plantas y modelos.
e Mas detalles sobre los modelos NEUE KLASSE en el IAA Mobility.

Munich. Con la perspectiva de un crecimiento rentable en un entorno comercial persistentemente
desafiante, combinado con un aumento muy dindmico en las ventas de vehiculos eléctricos, BMW
Group mira hacia el afio fiscal 2023, con la inercia de éxito del afio pasado, basado productos en
altamente atractivos y tecnolégicamente sobresalientes. La compafiia estad tomando este
impulso mientras se prepara para el lanzamiento de su prdxima generacion de productos, los
modelos NEUE KLASSE, en dos afios. Las fortalezas probadas del presente y el enfoque en
tecnologias orientadas al futuro sentaran las bases para el éxito de esta futura generacion de
productos.

Los principales impulsores de crecimiento en 2023 serén los vehiculos eléctricos de bateria
(BEV), asi como los modelos del segmento Premium de gama alta, como el nuevo BMW Serie 7,
el BMW X7 actualizado y la familia de modelos Rolls-Royce. En este segmento superior, BMW
Group espera un crecimiento en el rango porcentual medio de dos digitos para el afio fiscal actual,
y es probable que los modelos BEV crezcan en el rango porcentual alto de dos digitos. En general,
BMW Group espera que sus entregas a clientes de todo el mundo aumenten ligeramente en el
segmento automotriz en 2023.

Al mismo tiempo, BMW Group se esfuerza por lograr un alto nivel de rentabilidad en su negocio
principal y tiene como objetivo un margen EBIT del 8 al 10% en el segmento automotriz para el
ejercicio fiscal. Cabe sefialar que desde la consolidacion total de BMW Brilliance Automotive, el
margen EBIT ya no es directamente comparable con los competidores.

“BMW Group muestra un alto grado de resiliencia, especialmente en condiciones desafiantes. La
compafiia anticipa los desarrollos en el entorno econdmico en una etapa temprana y actia en
consecuencia”, comenté Oliver Zipse, Presidente del Consejo de Administracion BMW AG, en
Munich el miércoles. "Un alto nivel de flexibilidad, combinado con nuestro desempefio operativo,
demostr ser una combinacion eficaz para garantizar el éxito de BMW Group, incluso frente a
vientos en contra y aprovechando las oportunidades de crecimiento rentable.”
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“BMW Group estd demostrando que puede hacer ambas cosas: administrar la mayor
transformacion de la compafila y mantener su rentabilidad. Nuestra cartera de productos
extremadamente solida, en particular nuestra impresionante gama de vehiculos eléctricos y
modelos de gama alta, hace que ambos sean posibles para nosotros”, dijo Nicolas Peter, Miembro
del Consejo De administraciéon de BMW AG, responsable de Finanzas. "Generamos el gasto para
innovaciones a partir del flujo de caja actual. Como antes, nuestro enfoque BMW sigue centrado
en el futuro rentable y sustentable de la compafiia.”

Los vehiculos totalmente eléctricos ofrece el motor de crecimiento més fuerte en 2023: 15
por ciento de participacion en el segmento BEV.

El afio pasado, BMW Group duplicé con creces sus ventas de modelos BEV a mas de 215,000
unidades, lo que subraya su papel como pionero en la movilidad eléctrica. Una vez mas, la
compafiia entregd significativamente mas vehiculos totalmente eléctricos a clientes que sus
competidores europeos directos y también significativamente méas que la mayoria de los nuevos
actores asiaticos y estadounidenses.

En combinacion con la creciente eficiencia de sus motores de combustion interna, BMW Group
esta contribuyendo asi a la proteccion del clima y pudo reducir notablemente las emisiones de
CO; de la flota, particularmente en Europa: segun cifras preliminares, las emisiones de la flota de
la UE cayeron a 105 gCO,/km en 2022. Por lo tanto, BMW Group superd significativamente el
valor objetivo de 127.5 gramos de CO,/km para su flota. Se espera una nueva reduccion en 2023.

Con respecto al crecimiento de las ventas de vehiculos completamente eléctricos, BMW Group
sefiala que no solo los clientes existentes de la compafiia estan cambiando a vehiculos con
sistemas de propulsion completamente eléctricos, sino que los clientes de otras marcas, en
particular, también estan optando por modelos BEV de BMW Group. De esta forma, la compafiia
pretende seguir ganando segmento del mercado en el futuro.

“La sustancia es convincente, y aqui es donde nuestros modelos hablan por si mismos. Es por
eso que nos esforzamos por lograr un mayor crecimiento significativo en vehiculos totalmente
eléctricos este afio y esperamos que representen el 15% de nuestras ventas totales”, coment6
Zipse.

En los primeros dos meses del afio, BMW Group pudo mas que duplicar sus ventas de vehiculos
totalmente eléctricos, en comparacion con el mismo periodo del afio anterior. El crecimiento fue
desproporcionadamente fuerte en China, donde las ventas de modelos BEV de la compafiia se
triplicaron con creces en el afio hasta fines de febrero.

Con el lanzamiento del nuevo BMW Serie 5y el BMW i5 totalmente eléctrico este afio, BMW Group
tendrd una oferta de modelos BEV en précticamente todos los segmentos importantes de su
negocio. La gama se completara a finales de afio con el BMW iX2 totalmente eléctrico y por
primera vez el préximo afio, cuando el primer modelo Touring totalmente eléctrico haga su debut
en el BMW Serie 5.

MINI y Rolls-Royce seran marcas exclusivamente eléctricas en menos de diez afios.
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La marca MINI va camino de un futuro totalmente eléctrico desde principios de la década de 2030.
El MINI Concept Aceman brindd un primer vistazo a la nueva familia MINI en el verano, un nuevo
concepto de vehiculo para el segmento de vehiculos compactos Premium: totalmente eléctrico,
sin cromo ni cuero, y con un disefio completamente nuevo. Los primeros vehiculos eléctricos de
la nueva familia MINI se lanzaran al mercado este afio.

La produccion del nuevo MINI Countryman también comenzara en 2023 en la planta de BMW
Group en Leipzig. El modelo crossover se ofrecera tanto con un tren motriz puramente eléctrico
como con motores de combustion interna. El Gnico descapotable del mundo con un sistema de
propulsion puramente eléctrico también proviene de MINI: una edicion limitada del MINI Cooper
SE Convertible estard disponible en Europa a partir de abril y garantiza un go-kart feeling
exclusivo al aire libre.

En 2030, la marca Rolls-Royce también tendra una oferta exclusivamente eléctrica, comenzando
con el primer Rolls-Royce Spectre totalmente eléctrico, que celebro su estreno mundial en 2022,
con los primeros vehiculos entregados a clientes a partir de este afio.

La participacion en el segmento BEV crecera dindmicamente en los préximos afios.

Con su gama de alrededor de una docena de modelos totalmente eléctricos que ya se ofrecen,
BMW Group anticipa una trayectoria de fuerte crecimiento en los préximos afios: en 2024, al
menos uno de cada cinco de los automoviles nuevos de la compafia tendrd un sistema de
propulsién totalmente eléctrico; para 2025; cada cuarto vehiculo nuevo entregado debe ser un
BEVy, para 2026, alrededor de uno de cada tres.

Desde la perspectiva de BMW Group, los modelos NEUE KLASSE tienen el potencial de acelerar
aln mas la penetracién en el mercado de la movilidad eléctrica con su sustancia de producto
convincente. Dependiendo de las condiciones del mercado que prevalezcan en la segunda mitad
de la década, el desarrollo de los precios y la disponibilidad de las materias primas, y el ritmo al
que se esta construyendo una infraestructura de carga integral, BMW Group espera alcanzar mas
del 50 % de participacion en el segmento BEV posterior al 2030.

BMW Group tiene como objetivo superar el total de 10 millones de vehiculos totalmente eléctricos
entregados a los clientes para 2030. Se espera un hito importante en este viaje en 2025, cuando
es probable que se supere el hito de dos millones de vehiculos totalmente eléctricos.

“Fortalezas comprobadas, tecnologias orientadas al futuro y los modelos NEUE KLASSE: esa €S
nuestra receta para el éxito en los préximos afios”, coment6 Zipse. “Con esta combinacion,
estamos en la posicion correcta para poder responder con precision a los diferentes desarrollos
en las diversas regiones del mundo.”

Banderazo de salida para los modelos NEUE KLASSE: al menos seis lanzamientos en 24
meses.

Basado en una arquitectura de vehiculo disefiada sin concesiones para sistemas de propulsion
puramente eléctricos (BEV) y con un nuevo lenguaje de disefio, los modelos NEUE KLASSE se
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caracterizaran por tres aspectos centrales: un arnés de cableado completamente nuevo con un
concepto UX/UI fundamentalmente nuevo, una nueva generacion de sistemas de propulsion y
baterias de alto rendimiento recientemente desarrolladas con mejoras significativas en la
eficienciay un nuevo nivel de sustentabilidad a lo largo del ciclo de vida. La tecnologia subyacente
formara la base de toda la gama de modelos de BMW que seguiran.

Los modelos NEUE KLASSE tienen como objetivo establecer una vez més los estandares para la
digitalizacion y la electrificacion, a la vez que evoluciona las caracteristicas de un BMW tipico
hacia el futuro y, por lo tanto, acelera ain mas la demanda en rapido crecimiento de vehiculos
totalmente eléctricos de BMW Group. En el IAA Mobility 2023 en Manich, BMW Group presentara
mas pasos Yy nuevos detalles en el camino hacia el NEUE KLASSE.

BMW Group ya puede proporcionar un marco mas concreto para el inicio de la produccién en serie
en la segunda mitad de 2025: la produccién comenzara en la nueva planta en Debrecen (Hungria),
que producira exclusivamente vehiculos NEUE KLASSE.

A partir de 2026, los modelos NEUE KLASSE también se fabricaran en la planta principal de mas
de 100 afios, en Mlnich, que actualmente se estd modernizando por completo para este inicio de
la produccién en serie. La produccion en serie del NEUE KLASSE comenzara en 2027 en la Planta
de San Luis Potosi, donde BMW Group esta invirtiendo 800 millones de euros para integrar
modelos totalmente eléctricos y construir un conjunto local de baterias de alto voltaje.
Préximamente se anunciaran mas sitios de produccion del NEUE KLASSE. Los modelos NEUE
KLASSE comenzaran en el nucleo de alto volumen de la marca BMW con un Sports Activity
Vehicle y un sedan en el segmento del Serie 3 actual. En total, la produccion de al menos seis
modelos NEUE KLASSE comenzara en la red de produccién mundial de BMW Group en los
primeros 24 meses.

Head-Up Display del futuro: BMW Panoramic Vision en el NEUE KLASSE.

En el CES de Las Vegas en enero, BMW Group present6 el BMW i Vision Dee, una vision del futuro
de la experiencia digital dentro y fuera del automovil. Sin embargo, el Head-Up Display avanzado
en todo el ancho del parabrisas del BMW i Vision Dee, junto con varias otras caracteristicas, no
s una vision lejana, sino una mirada hacia los modelos NEUE KLASSE. A partir de 2025, esta
innovacion estard disponible por primera vez como "BMW Panoramic Vision" en los modelos
NEUE KLASSE.

“Con el BMW i Vision Deg, estamos mostrando lo que es posible cuando se fusionan el hardware
y el software. Para el NEUE KLASSE, estamos explotando todo el potencial de la digitalizacion
para hacer del vehiculo un compafiero inteligente”, coment6 Zipse.

Celda de combustible de hidrogeno como pilar adicional de la tecnologia de propulsion.

BMW Group continta asumiendo que no todos los mercados del mundo tendran las condiciones
de estructura necesarias para que todos los clientes cambien a la electromovilidad pura en la
proxima década. Por lo tanto, se necesitara una gama de tecnologia de propulsion convencional
altamente eficiente para satisfacer las necesidades individuales de movilidad de las personas y,
al mismo tiempo, contribuir a reducir el CO, en el sector del transporte.
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También es probable que las celdas de combustible de hidrégeno proporcionen un porcentaje
creciente en la combinacion de trenes motrices a partir de la segunda mitad de esta década. BMW
Group esta impulsando constantemente el desarrollo de esta tecnologia como una opcion
adicional para la movilidad individual sustentable y ve la oportunidad, dependiendo de los
requisitos y condiciones del mercado, para vehiculos de produccién potencial en la segunda mitad
de la década. En el primer trimestre de 2023, se presentd por primera vez una serie piloto del
BMW iX5 Hydrogen a los representantes de los medios internacionales. La flota ahora se esta
utilizando internacionalmente con fines de demostracion y prueba para varios grupos objetivo.

Con su celda de combustible de alto rendimiento y su bateria optimizada, el BMW iX5 Hydrogen
tiene un sistema de propulsion Unico en el mundo. El hidrégeno necesario para alimentar las
celdas de combustible se almacena en dos depositos de 700 bar fabricados en polimero reforzado
con fibra de carbono (CFRP). Juntos, contienen seis kilogramos de hidrégeno, lo que le da al BMW
iX5 Hydrogen una autonomia de hasta 504 km en el ciclo WLTP. Solo se necesitan de tres a cuatro
minutos para llenar los tanques de hidr6geno, lo que significa que el BMW iX5 Hydrogen ofrece
el tipico placer de conducir de BMW incluso en largas distancias con solo unas pocas paradas
cortas.

Sustentabilidad anclada en el ndcleo de la estrategia.

En 2021, BMW Group se convirtié en el primer fabricante aleman de vehiculos en unirse al
proyecto "Business Ambition for 1.5°C of the Science-Based Targets Initiative" y, por lo tanto, se
comprometio con el objetivo de neutralidad climatica completa en toda la cadena de valor para
2050 a mas tardar. Para 2030, BMW Group ya planea reducir las emisiones de CO, en al menos
un 40 % por vehiculo durante todo el ciclo de vida (cadena de suministro, fase de produccion y
uso) en comparacion con 2019.

Por lo tanto, BMW Group continGa reduciendo sistemdticamente las emisiones de CO, en su
cadena de suministro. Se presta especial atencién a los materiales intensivos en CO,, como el
aluminio y el acero. Por ejemplo, BMW Group tiene la intencion de obtener aluminio
significativamente reducido en CO, de Rio Tinto en Canadd a partir de 2024 y firmé una
declaracion de intenciones correspondiente a este efecto en febrero. En comparacion con el
aluminio producido de forma convencional, el proceso evita alrededor del 70 % de las emisiones
de CO,. El volumen de entrega previsto se utilizard exclusivamente en la produccién de vehiculos
en la planta de BMW Group en Spartanburg.

BMW Group también esta reduciendo significativamente su huella de carbono en la compra de
acero: tras los contratos iniciales con proveedores europeos, BMW Group firmé nuevos acuerdos
para suministrar acero con reduccion de CO, en Estados Unidos y China en 2022. A partir de
2026, la empresa suministrara mas de un tercio de su red de produccién mundial con acero
reducido en CO,. De esta forma, BMW Group estd reduciendo la huella de carbono de su cadena
de suministro en unas 900,000 toneladas anuales y, al mismo tiempo, impulsando la
transformacion de la industria siderdrgica.
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Teniendo en cuenta todos los aspectos de la sustentabilidad holistica, BMW Group tiene la
intencién de aumentar gradualmente el porcentaje de materiales reciclados y reutilizados en sus
vehiculos NEUE KLASSE desde el promedio actual de poco menos del 30%, utilizando el enfoque
"Primero lo Secundario”. EI BMW i Vision Circular ya ha proporcionado una idea de cémo podria
ser la movilidad individual, sustentable y lujosa en un entorno urbano en 2040: creada a partir de
un 100% de material secundario y materias primas renovables y 100% reciclable.

BMW Group concluye 2022 con maximos histéricos en cifras financieras clave.

BMW Group cumplié sus objetivos para 2022 y, por lo tanto, logré un sélido desempefio operativo
en un entorno comercial dificil. Este desarrollo positivo se puede atribuir a la mejora de los precios
y los efectos positivos de la combinacion de productos, asi como a la consolidacion total de la
empresa conjunta china, BMW Brilliance Automotive Ltd. (BBA). BMW Group una vez mas superé
sus principales cifras financieras clave del afio anterior, reportando un crecimiento significativo
en los ingresos, las ganancias del Grupo y la ganancia neta.

Como se esperaba, las entregas fueron ligeramente inferiores a las del afio anterior, con
2,399,632 unidades (afio anterior: 2,521514 vehiculos / -4,8%). La alta demanda constante de
los clientes se reflejo en la solida cartera de pedidos de la compafiia. Sin embargo, esto no pudo
cumplirse por completo debido a las dificultades con el suministro de componentes de
semiconductores, las interrupciones en la cadena de suministro y los bloqueos de COVID en China.
Los vehiculos electrificados, ya sea BEV o PHEV, representaron un total del 18.1% (433,792
unidades / +32.1%) de las entregas.

Los ingresos del grupo ascendieron a 142,610 millones de euros (afio anterior: 111,239 millones
de euros / +28.2%), con la integracion de los ingresos de BBA contribuyendo significativamente
al crecimiento. BMW Group también se beneficié de la mejora de los precios, tanto para las ventas
de vehiculos nuevos como para la reventa de vehiculos al final del arrendamiento, asi como de los
efectos positivos de la combinacién de productos. El aumento en los costos de materiales,
materias primas Y logistica, mayores costos de refinanciamiento debido a mayores niveles de
interés, asi como los efectos de la consolidacion de BBA y un mayor porcentaje de vehiculos
eléctricos, contribuyeron a mayores costos.

Inversién en Investigacion y Desarrollo (I1+D) para nuevos modelos y sistemas de propulsion
eléctrica GEN 6.

La continua transformacion de BMW Group se refleja en el aumento moderado del gasto en
investigacion y desarrollo: los costes de I+D segun las NIIF ascendieron a 6,624 millones de euros
(afio anterior: 6,299 millones de euros/ +5.2 %), impulsados principalmente por nuevos modelos,
el NEUE KLASSE vy el desarrollo asociado de la sexta generacion de trenes motrices eléctricos.
También se realizaron inversiones adicionales en la digitalizacion de la flota de vehiculos y la
conduccion automatizada. Sin embargo, con un aumento interanual de los ingresos, el indice de
[+D (segun el Cédigo de Comercio aleman) fue inferior, del 5.0 % (afio anterior: 6.2 %).

Los gastos de capital en propiedades, planta y equipo y otros activos intangibles ascendieron a
7,791 millones de euros en 2022 (afio anterior: 5,012 millones de euros / +55.4%). Este
aumento refleja la consolidacién inicial de las inversiones y gastos de capital de BBA para nuevos
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modelos como el BMW Serie 7'y el BMW X1. Se canalizaron fondos adicionales hacia el aumento
acelerado del segmento BEV. La relacion de gastos de capital se situ6 en el 5.5%.

BMW Group reportd ganancias antes del resultado financiero de 13,999 millones de euros para
el afio completo (afio anterior: 13,400 millones de euros / +4.5%). Las ganancias del Grupo antes
de impuestos experimentaron un fuerte aumento y, principalmente como resultado de los efectos
de valoracion en relacion con la consolidacion total de BBA, alcanzaron un nuevo maximo
historico de 23,509 millones de euros (afio anterior: 16,060 millones de euros / +46.4% ). El
margen EBT del Grupo llegd al 16.5% (afio anterior: 14.4%; +2,1 puntos porcentuales). La
ganancia neta del Grupo ascendi6 a 18,582 millones de euros (afio anterior: 12,463 millones de
euros / +49.1%).

Dividendo de 8.50 € por accion ordinaria propuesta.

El Consejo de Administracion y Supervision propondra un dividendo de 8.50 € por accién
ordinaria (afio anterior 5.80 €) y 8.52 € por accidn preferente (afio anterior 5.82 €) a la Asamblea
General Anual del 11 de mayo. Esto representa una tasa de pago del 30.6% (afio anterior:
30.9%). De acuerdo con la autorizacion emitida en la Asamblea General Anual en mayo de 2022,
la Junta Directiva eligié recomprar acciones con un valor de hasta el 10% del capital social de
BMW AG. A diciembre de 2022, se habian recomprado e informado como acciones propias
alrededor de 15.3 millones de acciones ordinarias por 1,172 millones de euros y alrededor de 1.4
millones de acciones preferentes por 106 millones de euros. Estas fueron reconocidas como
acciones propias. Por lo tanto, BMW AG posee alrededor de 16.8 millones de acciones propias al
31 de diciembre de 2022 o el 2.53% del capital social.

La consolidacion total tiene un gran impacto en el segmento automotriz.

El segmento automotriz se beneficié una vez mas en 2022 del aumento de las ventas de modelos
de altos ingresos, mejores precios y un desarrollo positivo continuo en los mercados de
automoviles usados. Los ingresos también se vieron impulsados por los vientos a favor de las
divisas. Debido a la consolidacion total de BBA, los ingresos del segmento fueron
significativamente mayores, con 123,602 millones de euros (afio anterior: 95,476 millones de
euros / +29.5%). El costo de ventas también aumentd: por un lado, como resultado de los
mayores efectos de la consolidacion total de BMW Brilliance Automotive. Por otro lado, el costo
de ventas también se vio afectado negativamente por costos de materiales y logistica
significativamente més altos, especialmente debido a la disponibilidad limitada de
semiconductores y las interrupciones en la cadena de suministro, asi como aumentos en los
precios de las materias primas y la energia.

Las ganancias antes del resultado financiero (EBIT) para el afio del informe ascendieron a 10,635
millones de euros (afio anterior: 9,870 millones de euros / +7.8%). Con un 8.6 % (afio anterior:
10.3%; -1,7 puntos porcentuales), el margen EBIT para el segmento se situé en el extremo
superior del rango de orientacion del 7% al 9%. Sin los efectos antes mencionados de la
integracion global de BBA, el margen EBIT hubiera sido del 11.2%.

El resultado financiero del segmento de 8,283 millones de euros fue significativamente superior
al afio anterior (afio anterior: 1,935 millones de euros / +328.1%). Este fuerte aumento durante
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el afio del informe se debe en gran medida a los efectos de la revaluacion de las participaciones
de capital previamente mantenidas en BMW Brilliance Automotive Ltd. de poco menos de 7,700
millones de euros en el otro resultado financiero.

El beneficio antes de impuestos (EBT) del segmento para el ejercicio 2022 ascendié a 18,918
millones de euros y, por lo tanto, fue significativamente superior a la cifra del afio anterior (afio
anterior: 11,805 millones de euros / +60.3%). El flujo de caja libre en el segmento Automotriz
alcanz6 unos muy soélidos 11,071 millones de euros (afio anterior: 6,354 millones de euros /
+74.2%) al final del afio.

Mas competencia y cambios en la situacion de riesgo de Financial Services.

La intensa competencia, las tasas de interés mas altas y la inflacion, asi como la disponibilidad
limitada de vehiculos, afectaron los nuevos negocios en el sector de servicios financieros en 2022.
El porcentaje de vehiculos nuevos de BMW Group arrendados o financiados por el segmento de
Financial Services se mantuvo en 41.0% para 2022 ( afio anterior: 50.5% / -9,5 puntos
porcentuales). Mejores precios de transaccion y una mezcla de productos mejorada dieron como
resultado un mayor volumen promedio de financiamiento por vehiculo durante el periodo del
informe. El volumen total de nuevos negocios de contratos de financiacion y arrendamiento con
clientes minoristas se redujo (-)12.6% a 55,449 millones de euros (afio anterior: 63,414 millones
de euros).

Las ganancias antes de impuestos (EBT) en el segmento de servicios financieros ascendieron a
3,205 millones de euros al final del afio de informe (afio anterior: 3,753 millones de euros / -
14.6%); el afio anterior se caracteriz6 por una situacion de riesgo excepcionalmente positiva . Se
reconocieron mayores provisiones para riesgos crediticios durante el afio de informe en respuesta
a las incertidumbres geopoliticas y una perspectiva macroeconémica mas débil. EI segmento de
servicios financieros logré un retorno sobre el capital (RoE) del 17.9% (afio anterior: 22.6% / -
4,7 puntos porcentuales).

Ofensiva de electrificacién y crecimiento continuo para BMW Motorrad.

En 2022, BMW Motorrad siguié adelante con la electrificacion de la marca en el campo de la
movilidad urbana, con la introduccién en serie del scooter eléctrico BMW CE 04. Las entregas en
el segmento de motocicletas alcanzaron un nuevo maximo histérico de 202,895 unidades en
2022 (afo anterior: 194,261 unidades / +4,4%). El desempefio comercial se beneficié de este
crecimiento de las ventas, combinado con efectos positivos en los precios. Mayores costos de
materiales y logistica impactaron el segmento de motocicletas durante el afio del informe. El
segmento registré unos ingresos de 3,176 millones de euros (afio anterior: 2,748 millones de
euros / +15.6 %), con un EBIT de 257 millones de euros (afio anterior: 227 millones de euros /
+13.2%). El margen EBIT lleg6 al 8.1% (afio anterior: 8.3% / -0.2 puntos porcentuales).

Panorama 2023: Prevision de crecimiento rentable

A pesar del alto nivel actual de inflacién y tasas de interés, asi como de los desafios globales
descritos en el Informe Integrado del Grupo, BMW Group confia en que la demanda se mantendra
estable. Se prevé que las entregas a los clientes aumenten ligeramente en comparacién con el
afno anterior, y los precios de venta se mantendran en un nivel estable. El Grupo espera que la
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situacion en los mercados de automoéviles usados se normalice en 2023 debido a la mayor
disponibilidad de automoviles nuevos.

Teniendo en cuenta todos los desarrollos mencionados, se prevé un margen EBIT de entre el 8y
el 10% para el segmento Automotriz en 2023. Esto incluye cargos por efectos de consolidacion
gue actualmente ascienden a alrededor de 1,400 millones de euros. BMW Group espera lograr su
objetivo de reducir ligeramente las emisiones de carbono generadas por su nueva flota de
vehiculos de la UE mediante la mejora continua del consumo total de combustible de sus
productos y un nimero cada vez mayor de vehiculos con sistemas de propulsion alternativos.

Se prevé que las entregas del segmento de motocicletas aumenten ligeramente. Se espera que
el margen EBIT del segmento termine dentro de un rango entre 8 y 10%. Se prevé que el RoE en
el segmento de Financial Services termine dentro de un rango entre 14% Yy 17%. En comparacién
con el afio fiscal 2022, se espera que los resultados favorables de los rendimientos de
arrendamiento de remarketing se debiliten en 2023.

El beneficio del Grupo antes de impuestos disminuira significativamente. Una de las principales
razones subyacentes de este desarrollo es la ganancia Unica de 7,700 millones de euros
registrada en 2022 junto con la nueva medicion de las participaciones de capital anteriores de
BMW Group en BMW Brilliance.

Los objetivos antes mencionados se alcanzaran con un ligero crecimiento en el tamafio de la
plantilla. Asimismo, se espera que la proporcion de mujeres en puestos directivos en BMW Group
aumente ligeramente.

Las perspectivas no tienen en cuenta lo siguiente: una profunda recesion en los mercados de
ventas clave de BMW Group, una mayor escalada del conflicto entre Rusia y Ucrania, combinada
con una expansion de la guerra y una exacerbacion de la situacion de pandemia en China y el
impacto resultante en el entorno econémico. En vista de la creciente imprevisibilidad de los
acontecimientos politicos, la evolucidn macroeconémica real en algunas regiones puede
desviarse de las tendencias y los resultados previstos. Las fuentes potenciales de incertidumbre
politica incluyen politicas que afectan el comercio y los aranceles aduaneros, desarrollos de
seguridad y un posible empeoramiento de los conflictos comerciales internacionales.

BMW Group — panorama general 2022 2021 OC/Oambio en
Entregas a clientes

Automotriz ! unidades |2,399,632 |2,521,514 |(-4.8

BMW unidades |2,100,689 |2,213,790 |-5.1

MINI unidades | 292,922 302,138 -3.1
Rolls-Royce unidades | 6,021 5,586 7.8
Motocicletas unidades | 202,895 194,261 4.4
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Empleados (comparado al 31 Diciembre de 149,475 118,909 25 7
2021)
. . -1.7%
Margen EBIT Segmento Automotriz porcentaje | 8.6 10.3
puntos
. . -0.2%
Margen EBIT Motocicletas porcentaje | 8.1 8.3
puntos
2 . 2.1%
Margen EBT BMW Group porcentaje | 16.5 14.4
puntos
Ingresos € millones | 142,610 111,239 28.2
Automotriz € millones | 123,602 95,476 29.5
Motocicletas € millones | 3,176 2,748 15.6
Financial Services € millones | 35,122 32,867 6.9
Otras Entidades € millones |8 5 60.0
Eliminaciones € millones | -19,298 -19,857 -2.8
Ganancia antes del resultado financiero € millones | 13,999 13,400 45
(EBIT)
Automotriz € millones | 10,635 9,870 7.8
Motocicletas € millones | 257 227 13.2
Financial Services € millones | 3,163 3,701 -14.5
Otras Entidades € millones | -203 -8 -
Eliminaciones € millones | 147 -390 -
Ganancia antes de impuestos (EBT) € millones | 23,509 16,060 46.4
Automotriz € millones | 18,918 11,805 60.3
Motocicletas € millones | 269 228 18.0
Financial Services € millones | 3,205 3,753 -14.6
Otras Entidades € millones | 995 531 87.4
Eliminaciones € millones | 122 -257 -
Impuestos sobre la renta € millones | -4,927 -3,597 37.0
Ganancia neta € millones | 18,582 12,463 49.1
Ganancias por accign (@ccion ordinaria/preferente) € ?'31/27'3 51;8'77/18'7 45.5/45.4

! Incluida la empresa conjunta BMW Brilliance Automotive Ltd., Shenyang (del 1 de enero al 10
de febrero de 2022: 96,133 vehiculos, 2021: 651,236 vehiculos, 2020: 602,247 vehiculos,
2019: 538,612 vehiculos, 2018: 455,581 vehiculos, 2017: 385,705 vehiculos).

2 Relacion entre las ganancias del Grupo antes de impuestos y los ingresos del Grupo.
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BMW Group — panorama general Q4 2022 | Q4 2021 g/‘,oamblo en
Entregas a clientes

Automotriz ! unidades | 651,794 |589,290 |10.6

BMW unidades |566,823 |510,722 |11.0

MINI unidades | 83,651 77,300 8.2
Rolls-Royce unidades | 1,320 1,268 4.1
Motorcicletas unidades | 43,562 37,652 15.7
Empleados (comparado al 31 Dic. 2021) 149,475 | 118,909 |25.7

Margen EBIT Segmento Automotriz gorcentaj 8.5 7.7 0.8% puntos
Margen EBIT Motocicletas gorcentaj -9.4 -19.8 10.4% puntos
Margen EBT BMW Group? gorcentaj 8.2 10.2 -2.0%puntos
Ingresos € millones | 39,522 28,408 39.1
Automotriz € millones | 34,571 25,103 37.7
Motorcicletas € millones | 691 486 42.2
Financial Services € millones | 9,086 8,688 4.6

Otras Entidades € millones | 2 2 0
Eliminaciones € millones | -4,828 -5,871 17.8

Ganancia antes del resultado financiero € millones | 3,500 2487 40.7

(EBIT)

Automotriz € millones | 2,932 1,925 52.3
Motorcicletas € millones | -65 -96 323
Financial Services € millones | 536 832 -35.6
Otras Entidades € millones | -16 -5 -
Eliminaciones € millones | 113 -169 -
Ganancia antes de impuestos (EBT) € millones | 3,253 2,907 11.9
Automotriz € millones | 3,009 2,149 40.0
Motocicletas € millones | -57 -96 40.6
Financial Services € millones | 533 829 -35.7
Otras Entidades € millones | -263 153 -

Eliminaciones € millones | 31 -128 -
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Impuestos sobre la renta € millones | -1,078 -651 65.6
Ganancia neta € millones | 2,175 2,256 -3.6
Ganancias por accign (@ccion ordinaria/preferente) € 2'43/3'4 8'39/3'4 1.2/1.2

!Incluida la empresa conjunta BMW Brilliance Automotive Ltd., Shenyang.

2 Relacion entre las ganancias del Grupo antes de impuestos y los ingresos del Grupo.

GLOSARIO: comentarios explicativos sobre indicadores clave de rendimiento.

Entregas a clientes.

Un vehiculo nuevo o usado se registra como una entrega una vez que se entrega al usuario final
(que también incluye a los arrendatarios con contratos de arrendamiento con BMW Financial
Services). En los Estados Unidos y Canada, los usuarios finales también incluyen (1)
concesionarios cuando designan un vehiculo como préstamo de servicio o vehiculo de
demostracion y (2) concesionarios y otros terceros cuando compran un vehiculo de la empresa en
una subasta y concesionarios cuando compran vehiculos de la empresa directamente de BMW
Group. Las entregas pueden ser realizadas por BMW AG, una de sus subsidiarias internacionales,
una tienda minorista de BMW Group o distribuidores independientes. La gran mayoria de las
entregas (y, por lo tanto, el informe de las entregas a BMW Group) las realizan distribuidores
independientes. Las entregas de vehiculos minoristas durante un periodo de informe determinado
no se correlacionan directamente con los ingresos que BMW Group reconoce con respecto a ese
periodo de informe en particular.

EBIT

Beneficio antes de resultado financiero. La utilidad antes del resultado financiero comprende los
ingresos menos el costo de ventas, menos los gastos administrativos y de venta y mas/menos
otros ingresos y gastos operativos netos.

Margen EBIT
Ganancia/pérdida antes del resultado financiero como porcentaje de los ingresos.

EBT
EBIT mas resultado financiero.

Relacion de pago.

La relacion de pago es preliminar. Aunque el Consejo de Administracion y el Consejo de
Supervision estan proponiendo un dividendo fijo por accion a la junta general, se espera que el
namero de acciones con derecho a dividendos disminuya alin mas como resultado del programa
de recompra de acciones en curso desde ahora hasta la Junta General Anual. En consecuencia, la
cantidad total pagada a los accionistas hasta el 11 de mayo presumiblemente también cambiara.

12
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mas de 30 instalaciones de produccion y cuenta con una red global de
ventas en mas de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendi6 mas de 2.4 millones vehiculos y mas de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La compafiia
marcé el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccion hasta el final de la vida util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la regién. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con més de uno en cada
tres vehiculos vendidos en la region. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de
participacién de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacién de mercado.
BMW Motorrad ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de
Latinoamérica donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los
mercados importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados
globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacion como uno de los pilares del
Grupo, alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos
conectables. BMW Group ha entregado més de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccion de BMW Group en la region
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccion de automdviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncié la inversion de mil millones de dolares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de producciéon
inicié operaciones en 2019 con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacién de su operacion
para incluir la fabricacién del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccién de vehiculos eléctricos y baterias con una inversién de
800 millones de dolares.

Como informacion adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencién a consumidores.

Para mayor informacion favor de contactar a:


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.br

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing ZGfiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julian Arglielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
WwWw.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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