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„Goldener Löwe“ in Cannes für TV-Spot mit dem BMW C1

München. Den „Goldenen Löwen“ gewann jetzt der TV-Spot „Magic Car“ mit dem BMW C1 beim 48. Werbefestival in Cannes. Diese weltweit höchste Auszeichnung für einen Werbefilm – vergleichbar mit der Oscar-Verleihung für einen Spielfilm in Hollywood – das hat es für einen Werbefilm aus Deutschland lange nicht mehr gegeben.

Über 6000 Werbefilme waren dieses Mal eingereicht worden – davon 318 aus Deutschland. Der im Auftrag der BMW Group von der Münchener Werbeagentur Jung von Matt/Isar konzipierte Spot bekam den „Goldenen Löwen“ in der Kategorie „Other vehicles, auto products & services“. Der in Deutschland, Italien, Frankreich und Spanien ausgestrahlte C1-TV-Spot kommt damit auch auf die weit über die Werbebranche hinaus bekannte „Cannes-Rolle“.

Der im Frühjahr 2000 eingeführte BMW C1 eröffnete eine ganz neue Fahrzeugkategorie, eine Synthese aus Automobil und Motorrad. Der C1 ist das sicherste Zweirad der Welt und daher ohne Helm zu Fahren. Schon über 12.000 Kunden haben sich bislang für ihn entschieden und nutzen ihn als alternatives Verkehrsmittel in Großstädten und Ballungsgebieten.

 Weil das innovative Konzept des C1 anders ist, ist natürlich auch der 35 Sekunden lange Werbefilm innovativ und anders. So anders, dass der Film „Magic Car“ den Zuschauern erst mal einen visuellen Streich spielt. Der Inhalt: Zwei Scheinwerfer in der Nacht, der Betrachter glaubt ein Auto zu sehen, das eine schöne Küstenstrasse entlang fährt. Texteinblendungen unterstreichen diesen Eindruck – sie führen Sicherheitsmerkmale eines Automobils auf: Fahrgastzelle, Gurtsystem, ABS.

Die Musik wird dramatisch. Plötzlich, wie durch Zauberei, teilt sich das vermeintliche Auto in zwei Hälften und die beiden bis dahin nebeneinander fahrenden C1 trennen sich... Der Text ergänzt die verblüffende visuelle Idee durch die Frage, ob die anfangs aufgeführten Auto-Sicherheitsmerkmale etwa besonderes sind. Die Antwort: „Auf zwei Rädern schon. Der BMW C1.“

Im Internet anschauen kann man den TV-Spot mit dem BMW C1

unter: www.bmw-c1.com
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