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Meine sehr geehrten Damen und Herren,

auch von meiner Seite herzlich willkommen bei der BMW Group zur Präsentation unseres neuen BMW 7ers.

Es ist in den einführenden Worten ja bereits angeklungen: Der neue BMW 7er bedeutet für uns mehr als die Einführung eines neuen Modells. 

Der neue 7er verkörpert für uns den Aufbruch in eine neue Ära des Automobils, der die BMW Erfolgsgeschichte im 21. Jahr​hundert konsequent fortschreiben wird.

Er ist ein Zukunftsschritt, an dem sich viele orientieren, manche auch reiben werden. 

Der neue 7er fordert heraus. 

Er verkörpert das, was unser Unternehmen, die BMW Group, ausmacht: Höchste Ingenieurkunst, Faszination, Innovation – und auch hier gilt: Freude am Fahren.

Natürlich haben wir auch bei der Entwicklung unseres neuen 7ers den Weg der konsequenten Weiterentwicklung des Vorhandenen und des Bewährten beschritten.

Wir sind jedoch auch in vielem über das hinaus gegangen, was bisher üblich war. Wir haben dabei auch mit bisherigen, konventionellen Vorgehensweisen bei der Entwicklung gebrochen.

So wurde für den neuen 7er beispielsweise nicht nur die gesamte Karosserie-Struktur und das Fahrwerk, sondern gleichzeitig auch der gesamte Antriebsstrang – Motoren und Getriebe – völlig neu entwickelt. 

Der neue 7er ist damit ein in allen Komponenten gleichzeitig neuentwickeltes Fahrzeug und das ist ein Novum. 

Wir wollten in allem die Benchmark setzen. 

Beispielhaft für die Abkehr vom Herkömmlichen und dafür, dass wir mit dem neuen 7er in eine neue Dimension vordringen, ist auch unser neues Bedienkonzept iDrive.

iDrive ist unsere Antwort auf das Zeitalter der Elektronik, das neue Denkansätze verlangt. Etwa 700 Funktionen im Innenraum würden in der heutigen Anordnung zu einem zerklüfteten, mit Tasten überladenen und wenig fahrerorientierten Cockpit führen.

Wir haben deshalb den Status Quo in der Fahrzeugbedienung in Frage gestellt. Wir haben den Fahrerbereich neu gedacht und nach Häufigkeit der Anwendung und Relevanz in drei Ebenen strukturiert. Alle Fahrfunktionen wandern in den Bereich um das Lenkrad. 

Nur die häufig angewandten Basis-Komfortfunktionen werden im Armaturenbrett als konventionelle Schalter belassen. Kommunikations- und Telematikfunktionen sowie wichtige, aber seltener eingesetzte Komfortfunktionen sind im Control Center integriert.

iDrive ermöglicht so dem Fahrer die Konzentration auf das Wesentliche. iDrive bietet ihm den Luxus des Einfachen. iDrive zeigt, wie einfach Fortschritt sein kann und wie einfach es sein kann, Dinge anders als üblich zu tun. 

Deshalb wird iDrive auch diejenigen aus unserem Kundenkreis erschließen, die sich vielleicht in der Anwendung der Technologie etwas schwerer tun als solche, die mit Computern groß geworden sind. Wir wissen um die Technologieaffinität unserer Kunden.

Eine Revolution im Interieur mit konventionellem Design kann nicht zusammenspielen. Auch beim Exterieur-Design unseres neuen 7ers mit seiner neuen, progressiven Formensprache wird der Vorstoß in eine neue Zeit bei BMW deutlich sichtbar.

Kürzlich haben Sie die ersten offiziellen Fotos erhalten, wir haben das Fahrzeug sowohl unseren Händlern als auch unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern vorgestellt. 

Die bisherigen Reaktionen zeigen: Unser neues Automobil trifft auf positive Resonanz, wobei wir auch wissen, dass dieses Fahrzeug mit seinem neuen Design nicht bei jedem auf Anhieb ungeteilte Begeisterung hervorruft – eben weil es progressiv und revolutionär ist. Es ist eben wegweisend auf lange Sicht.

Meine Damen und Herren, 

unser neuer BMW 7er ist - wie auch sein Vorgänger – ein Automobil für die Weltmärkte. Vom jetzigen 7er wurden im vergangenen Jahr rund 65 Prozent seines Gesamt-Absatzes in den Märkten außerhalb Westeuropas – vornehmlich in Nordamerika und Asien – verkauft. 

Dementsprechend muss auch der neue 7er höchsten Ansprüchen seiner Klientel genügen, und dies weltweit – wie etwa bei der Verknüpfung von herausragenden Fahrleistungen und BMW typischer Dynamik mit hoher Wirtschaftlichkeit. 

Denn auch in den USA beispielsweise erfährt das Thema “Verbrauchsreduzierung” unseren Beobachtungen nach eine immer höhere Bedeutung. 

Ein historischer Vergleich macht den Quantensprung deutlich, den wir mit unserem neuen 7er in puncto „Mehr Leistung – weniger Verbrauch“ realisiert haben: 

Das Spitzenmodell unseres ersten großen 7ers (Memo: E23, 1979 bis 1982) ​– ein 745i – hatte einen Sechszylinder-Motor mit Turboladung, hatte 262 PS und verbrauchte durchschnittlich etwa knapp 17 Liter pro 100 km.

Unser neuer 745i hat einen Achtzylindermotor mit Valvetronic, kann auf die Turboladung verzichten und leistet 333 PS bei einem Verbrauch von 10,9 Litern auf 100 km im Durchschnitt. 

Dieses Fahrzeug hat demnach 27 Prozent mehr Leistung und verbraucht dabei etwa 50 Prozent weniger als sein Urahn! 

Mit einer progressiven Formensprache für Exterieur und Interieur, einem innovativen Bedienkonzept und einer Vielzahl von technologischen Highlights, die Ihnen unsere Experten im Verlauf des morgigen Tages erläutern werden, soll unser neuer BMW 7er im Segment der Luxuslimousinen neue Maßstäbe setzen: hinsichtlich Performance, Dynamik, Sicherheit, luxuriösem Komfort und Wirtschaftlichkeit. Der neue 7er ist ab heute die Benchmark.

Meine Damen und Herren, 

mit unserem Bekenntnis zu fahraktiven, sportlichen Automobilen haben wir bei BMW eine einmalige und starke Marke geschaffen. Diese erfolgreiche Arbeit führen wir mit vollem Engagement weiter. 

Unsere Produkte sind die tragende Säule unseres Erfolges. 

Ihr Premium-Charakter ist für unsere Kunden so faszinierend, dass es uns möglich ist, uns selbst in wirtschaftlich schwierigeren Zeiten gegen den Trend zu bewegen.

Mit dem bisherigen Verlauf des Geschäftsjahres 2001 knüpfen wir an den herausragenden Erfolg des letzten Geschäftsjahres an. 

So entwickelte sich auch in den ersten sechs Monaten des Jahres 2001 der Absatz unserer Automobile weiter erfreulich.

Insgesamt konnten wir weltweit rund 459.800 Automobile der Marke BMW an unsere Kunden ausliefern - ein Absatzplus von gut 9 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. 

Deshalb sind wir zuversichtlich, dass sich die erfolgreiche Entwicklung bei Absatz, Umsatz und Ertrag auch im gesamten Geschäftsjahr 2001 fortsetzen wird und dass wir dieses Geschäftsjahr wiederum besser als das Vorjahr abschließen werden.

Meine Damen und Herren, soviel für jetzt. 

Begrüßen Sie nun mit uns den neuen BMW 7er. Wir freuen uns über Ihr großes Interesse und sind gespannt auf Ihre ersten Eindrücke.
