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MINIMALISM und Efficient Dynamics zahlt sich aus: Die
,Wertmeister 2010“ heiBen MINI Cooper Cabrio und
BMW X1.

Aktuelle Modelle der BMW Group belegen erneut Spitzen-
positionen in der ,,Auto Bild“-Rangliste der wertstabilsten
Fahrzeuge auf dem deutschen Automobilmarkt.

Miinchen. Mit Premium-Qualitat, MINIMALISM und Efficient Dynamics verfligen
die aktuellen Modelle der BMW Group einmal mehr Uber die besten
Voraussetzungen fur dauerhafte Attraktivitat und herausragende Wertstabilitat.
Besonders deutlich spiegelt sich dies in der von der Fachzeitschrift ,,Auto Bild“
vertffentlichten Rangliste der ,Wertmeister 2010“ wider, die das MINI Cooper
Cabrio und den BMW X1 auf den Spitzenplatzen flhrt. Das MINI Cooper Cabrio
ist demnach wie bereits im vorigen Jahr das wertstabilste Fahrzeug auf dem
deutschen Automobilmarkt, dicht gefolgt vom BMW X1 sDrive 18d. In beiden
Fallen sorgt charakteristisches Fahrvergntgen bei vorbildlich glinstigen
Verbrauchswerten in Kombination mit kompromissloser Premium-Qualitat flr
eine hohe Begehrlichkeit und damit auch fur einen besonders geringen
Wertverlust.

Bereits zum vierten Mal in Folge belegen Fahrzeuge der Marken BMW und MINI
die vorderen Platze im ,Wertmeister“-Ranking, das von Europas auflagenstarkster
Automobilzeitschrift in Zusammenarbeit mit dem Saarbriickener
Marktforschungsinstitut Bahr & Fess Forecasts aufgestellt wird. Die
Automobilmarktexperten ermitteln dabei die voraussichtlichen
Wiederverkaufswerte, die fur im Jahr 2009 neu zugelassene Fahrzeuge nach
Ablauf von drei Jahren zu erzielen sein werden. Mit einem Restwert von

60 Prozent erreicht das MINI Cooper Cabrio bei dieser Analyse das Uber alle
Fahrzeugklassen hinweg beste Ergebnis. Als Zweitplatzierter des
Gesamtklassements kommt der BMW X1 sDrive18d auf einen
Wiederverkaufswert von 59 Prozent.
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Attraktivitdt moglicher Mitbewerber, die Bedeutung des jeweiligen
Marktsegments sowie Prognosen zur volkswirtschaftlichen Entwicklung und zu
Veranderungen auf dem Automobilmarkt bertcksichtigt werden. Der Vergleich
der zu erwartenden Wertverluste liefert Automobilkunden eine wertvolle
Hilfestellung fur ihre Kaufentscheidung. Fahrzeuge der Premium-Marken BMW
und MINI erweisen sich dabei erneut als besonders gute Wahl, da sie mit hoher
Produktqualitat und Attraktivitat die wichtigsten Voraussetzungen fur dauerhafte
Wertstabilitat bieten.

Erganzend zum Doppelsieg im Gesamtklassement des ,Wertmeister“-Rankings
erreichen weitere aktuelle Modelle der BMW Group Spitzenplatze in inrem
jeweiligen Fahrzeugsegment. In der Kategorie der SUV wird der BMW X5 als
wertstabilstes Modell gefuhrt, bei den Kleinwagen liegt der MINI One 55 kW an
zweiter Position. Zusatzlich zum prozentualen Restwert ermittelten die
Marktbeobachter auBerdem fur alle Fahrzeugkategorien auch den
voraussichtlichen Wertverlust in absoluten Zahlen. Bei dieser Berechnungsart, die
auf eine besonders vorteilhafte Relation zwischen gunstigem Neupreis und hoher
Wertstabilitat hinweist, erwies sich das BMW 120i Coupé als ,,Wertmeister” im
Segment der kleinen Coupés.
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Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern
betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2008 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von Uber 1,43 Millionen
Automobilen und Gber 101.000 Motorradern. Der Umsatz belief sich 2008 auf 53,2 Milliarden
Euro, das Ergebnis vor Finanzergebnis (EBIT) auf 921 Millionen Euro. Zum 30. Juni 2009
beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 98.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ¢kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit finf Jahren Branchenflhrer in den Dow Jones Sustainability
Indizes.



