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Pfadfinder von BMW.
Intelligente und vernetzte microNavigation fur bisher nicht oder
unvollstandig erfasste Ziele.

Miinchen. Stellen Sie sich vor, Sie sind auf dem Weg in die BMW Welt und wissen,
dass Sie die Tickets fur die Fuhrung im BMW Werk Minchen am Infocounter Std
erhalten. Schnell folgen weitere Fragen: Wo genau kann ich parken? Wie finde ich den
richtigen Weg ins Parkhaus und wie kann ich mich in der BMW Welt orientieren? Den
Weg zur BMW Welt kann Ihnen das Navigationssystem naturlich weisen. Detailliertere
Informationen zu solchen Zielgebieten sind im Fahrzeug heutzutage leider nicht
verflgbar — noch. Spezialisten der BMW Forschung und Technik GmbH haben sich
des Themas angenommen, um BMW Fahrern mehr Souveranitat und Komfort zu
ermoglichen.

Detailliertere Kartendarstellung in komplexen Zielgebieten.

Im Forschungsprojekt microNavigation erschlieBBen die Experten ein vollkommen
neues Potenzial der Zielfuhrung. In dem BMW 3er, den die Forscher als Prototypen
nutzen, kdbnnen komplexe abgeschlossene Zielgebiete, welche nicht oder nur
unvollstandig durch StraBenkarten in heutigen Navigationssystemen abgedeckt
werden, mit einer detaillierteren Kartendarstellung in groBem MaBstab visualisiert
werden. Der Autofahrer wird mit dieser erweiterten Navigationsldsung am Ende der
herkémmlichen ZielfGhrung nicht alleine gelassen. Selbst auBerhalb des Fahrzeugs
wird er Uber ein mobiles Gerat zum gewUnschten Ort geleitet, aber auch wieder zum
Fahrzeug zurtickgefuhrt. ,Durch die realitdtsnahe Abbildung beispielsweise eines
komplexen mehrstdckigen Parkhauses mithilfe einer microNavigation-Karte im Central
Information Display des Forschungsprototypen hat der Benutzer einen klaren
Navigations- und Informationsvorteil, der weit Uber das gewohnliche Angebot einer
StraBennavigationslosung hinausgeht.”, erklart Carsten Isert, Projektleiter
microNavigation bei der BMW Forschung und Technik GmbH.
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an sein Fahrzeug Ubertragen und erganzt dort die vorhandene Navigation. NatUrlich
kdnnen microMaps zukunftig auch unterwegs spontan im Fahrzeug heruntergeladen
werden. Die Forscher entwickelten zudem eine spurgenaue Positionierung des
Fahrzeugs, indem sie Kamerainformationen, GPS-Koordinaten und Kartendaten
vernetzen. Auf einer spurgenauen Route wird der Fahrer dann zu seinem Ziel —
beispielsweise einem freien Parkplatz in der Nahe des bestgelegenen Aufzugs —
gefuhrt. Detaillierte Karten in Kombination mit einer parkplatzgenauen Positionierung
unterstltzen den Fahrer im Parkhaus bei der Orientierung und der Fahrt. Nach dem
Abstellen des Fahrzeugs konnen die Daten an das mobile Endgerat des Fahrers
Ubertragen werden und helfen damit bei der durchgangigen Navigation auch zu Ful3 in
komplexen und bisher unbekannten Zielgebieten. ,,Durch die microNavigation ist es
maglich, den Fahrer bei seiner Fahraufgabe, aber auch am Zielort, maBgeschneidert
Zu unterstUtzen und somit die Souveranitat und den Komfort deutlich zu erhéhen.”,
sagt Robert Hein, Leiter Navigation und Datendienste der Zukunft bei der BMW
Forschung und Technik GmbH.

Langjahrige Erfahrung in der Entwicklung von Navigationssystemen.

Der Vorsprung, den heutige BMW Navigationssysteme sowohl gegentber
NachrUstlésungen als auch im Vergleich zu fest im Fahrzeug verbauten Systemen
anderer Automobilhersteller aufweisen, resultiert nicht zuletzt aus langjahriger
Erfahrung. Als erster Hersteller in Europa fihrte BMW schon 1994 ein integriertes
Navigationssystem in einem Serienfahrzeug ein. Dies war einer der Grundsteine fur
innovative Systeme zur Vernetzung des Fahrzeugs mit seiner Umwelt, die heute unter
dem Namen BMW ConnectedDrive zusammengefasst sind. Um die FUhrungsposition
auf diesem Gebiet weiter auszubauen, setzt BMW die Weiterentwicklung seiner
Navigationssysteme konsequent fort. Dabei steht die Entwicklung innovativer
Zusatzfunktionen zur Steigerung der Sicherheit und des Komforts im Mittelpunkt. Mit
dem Forschungsprojekt microNavigation leistet auch die BMW Forschung und
Technik GmbH einen wichtigen Beitrag dazu.
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Die BMW Forschung und Technik GmbH ist eine hundertprozentige Tochter der
BMW Group und verantwortet seit 2003 die Forschungsthemen VehicleTechnology,
CleanEnergy (Wasserstofftechnik), EfficientDynamics (intelligentes Energie-
management/alternative Antriebe), ConnectedDrive (Fahrerassistenz/aktive Sicherheit)
und ITDrive (IT-Architektur und Kommunikationstechnologie). Die rechtliche
Eigenstandigkeit als GmbH garantiert kreativen Freiraum und ein Maximum an
Flexibilitat. Der weltweite Zugang zu Trends und Technologien wird durch ein
international etabliertes Netzwerk mit den Stitzpunkten Palo Alto und Clemson (USA),
Tokio (Japan) sowie den Liason Offices mit Eurécom (Sophia Antipolis, Frankreich)
und dem Deutschen Forschungszentrum fur Kinstliche Intelligenz(DFKI GmbH,
Saarbrticken) sichergestellt.

Bei Rickfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 - 9100

Fax.: +43 662 8383 — 288

mail: michael.ebner@bmwgroup.at
www.bmw.at

www.mini.at

S

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der
weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternenmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern

sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29
Millionen Automobilen und Uber 87.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief
sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember
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2009 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und
soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit funf Jahren

BranchenfUhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.



