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»Freude hort nie auf“- Erfolgreiche Kampagne der
BMW Classic geht in die nachste Runde.

Mirjam Weichselbraun testet gemeinsam mit dem deutschen
Moderator Matthias Malmedie im Rahmen einer funftagigen
Reise von Munchen nach Marseille mit einem klassischen
BMW.

Miinchen. Seit der Techno Classica im April 2010 l&uft die erfolgreiche
Kampagne der BMW Classic ,,Freude hort nie auf. Auf Plakaten, in Anzeigen
und mit Filmclips wirbt BMW fur seine Automobile und Motorréder der 1970er
und 1980er Jahre. Ziel der Kampagne ist es, die BMW Youngtimer einer jungen,
Style bewussten Zielgruppe als interessante Alternative zu prasentieren sowie
das Leistungsspektrum des neuen BMW Classic Centers rund um die
Restauration von BMW Old- und Youngtimer in den Vordergrund zu stellen.

Nun wird die Kampagne um eine weitere Facette erweitert: Im Rahmen einer
viralen Filmserie zeigt BMW unterhaltsam und kurzweilig die Alltagstauglichkeit
des legendaren BMW 3.0 CSi. Auf ihrer funftagigen Reise von Mlnchen nach
Marseille mussen die Protagonisten, die 6sterreichische Moderatorin und
Schauspielerin Mirjam Weichselbraun sowie der deutsche Moderator des TV-
Formats ,,Grip-Das Motormagazin® Matthias Malmedie, die unterschiedlichste
Aufgaben rund um den klassischen BMW |6sen. Das Ergebnis — 5 Filmepisoden
zu jeder Touretappe - ist ab heute auf der Website www.freude-hoert-nie-auf.de
zu sehen, ebenso Fotos der Tour, einen Blog und weitere Infos zu den
historischen BMW Automobilen und Motorradern.

Fans klassischer BMW Fahrzeuge bietet das neue BMW Classic Center ein
umfangreiches Serviceangebot aus einer Hand. Neben den Komplett-
Restaurierungen, der Versorgung mit Teilen und deren Nachfertigung kommen
weitere Geschaftsfelder, wie Fahrzeug An- und Verkauf, Fahrzeugexpertisen,
- Kaufberatung, sowie ein weltweiter Hol- und Bringservice hinzu. Die integrierte

ceeiw Austia - Kampagne ,Freude hort nie auf®, mit der Europatour des BMW 3.0 CS;,
Postansehit unterstutzt diese StoRrichtung mit prominenter Besetzung.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der
weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern

sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29
Millionen Automobilen und tber 87.000 Motorréadern. Das Ergebnis vor Steuern belief
sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember
2009 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat kologische und
soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit funf Jahren

BranchenfUhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.



