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BMW Group feiert erfolgreichen Neustart vor 50
Jahren.

Am 30. November 1960 wurde Sanierungsplan angenommen
+++ Herbert Quandt sicherte Eigenstandigkeit des
Unternehmens.

Miinchen. Die BMW Group feiert am 30. November 2010 im Rahmen eines
Festaktes auf der Theresienhéhe in Munchen ihre Eigenstandigkeit und die
Erfolgsgeschichte nach der Annahme des Sanierungsplans am 30. November
1960. ,,Herbert Quandt hat mit seinem unternehmerischen Gespur und seiner
Fahigkeit zu mutigen Entscheidungen damals die Weichen flr unser
Unternehmen neu gestellt und die Eigenstandigkeit von BMW gesichert®, sagte
der Vorsitzende des Aufsichtsrates der BMW AG, Prof. Dr. -Ing. Joachim Milberg,
im Vorfeld des Festaktes in Munchen.

Nach der Ablehnung einer Ubernahme von BMW durch Daimler-Benz 1959 und
der Verabschiedung des Rettungsplans im November 1960 hat BMW eine
nahezu beispiellose Erfolgsgeschichte geschrieben. Seit 2004 ist die BMW
Group der weltweit flhrende Hersteller von Premiumautomobilen. Die Zahl der
Mitarbeiter erhdhte sich von 6.900 im Jahr 1959 auf heute rund 96.000.
Gleichzeitig stieg die Zahl der verkauften Fahrzeuge von damals 42.000 auf
voraussichtlich dber 1,4 Mio. Automobile (BMW, MINI und Rolls-Royce) in diesem
Jahr.

Die BMW Group steht in besonderer Weise fur langfristiges und
zukunftsorientiertes Handeln ebenso wie fur mutige und eigenstandige
unternehmerische Entscheidungen. ,Hier kommt uns die Eigentimerstruktur mit
einem GrofBaktionar in Gestalt einer Unternehmerfamilie zugute. Sie ist bis heute
ein stabilisierendes Element®, erklarte Milberg weiter.

sIch werte es als Privileg, dass wir Entscheidungen mit langfristiger Perspektive
Firma

ceeiw austia— treffen kdnnen, zum Wohl aller Stakeholder und in Partnerschaft mit der

Postanschit Belegschaft, betonte der Vorstandsvorsitzende der BMW AG, Dr.-Ing. Nobert
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Mit der Strategie Number ONE wurden 2007 die Weichen fUr eine erfolgreiche
Zukunft gestellt. ,Diese Strategie wurde rechtzeitig vor der Finanz- und
Wirtschaftskrise eingeleitet und in den letzten drei Jahren konsequent umgesetzt.
Sie ist Basis fur den Aufschwung, den wir gerade erleben®, so der
Aufsichtsratsvorsitzende der BMW AG. So wurden 2007 auch neue erfolgreiche
Modelle wie beispielsweise der BMW X1 oder der MINI Countryman entschieden.

Der Slogan ,Freude am Fahren” stammt aus dem Jahre 1964 und steht auch
heute noch fur alle Modelle der Marke BMW. ,BMW ist heute eine Marke, die wie
keine andere Dynamik und Effizienz vereint. Und das gilt auch fur die Zukuntt,
unabhangig davon, welcher Antrieb unter der Haube steckt", sagte Reithofer.
,Dass das so ist, liegt auch an den Menschen bei BMW. Sie zeichnen sich neben
hoher Kompetenz und Leidenschaft auch durch eine starke Identifikation mit dem
Unternehmen aus”, unterstrich Milberg.

Der Festakt auf der Theresienhdhe findet an jenem Ort statt, an dem am 9.
Dezember 1959 die Aktionére die Ubernahme von BMW durch Daimler-Benz
vereitelt haben. Bei der morgigen Veranstaltung werden neben dem
Aufsichtsratsvorsitzenden Prof. Dr. Milberg auch der Vorsitzende des Vorstands
der BMW AG, Dr. Norbert Reithofer, sowie der Vorsitzende des
Gesamtbetriebsrats, Manfred Schoch, sprechen. Auf Seiten der
Hauptanteilseigner wird Stefan Quandt auf die historische Beziehung der Familie
Quandt zu BMW eingehen.

Bei Ruckfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 9100
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BMW Motoren Gmbh
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel: +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

<<

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der
weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstétten in 13 Landern
sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29
Millionen Automobilen und Uber 87.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief
sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember
2009 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und
soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren
ununterbrochen Branchenflhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.



