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BMW ist Partner des Gipfeltreffen der Klassikstars: Anna
Netrebko, Erwin Schrott, Jonas Kaufmann treten erstmals
gemeinsam auf.

Drei Konzerte in drei verschiedenen Stadten stehen auf dem Pro-
gramm, darunter am 6. August in der Stadthalle in Wien

Miinchen/Wien. Im Jahr des 40-jahrigen Jubildums des internationalen Kulturengage-
ments ist BMW als Hauptpartner mit dabei, wenn Anna Netrebko, Erwin Schrott und Jo-
nas Kaufmann in diesem Jahr erstmals gemeinsam auf der Buhne stehen. Gleich drei
Konzerte in drei verschiedenen Stadten stehen auf dem Programm: Am 29.07. 2011 be-
ginnt die Tournee auf dem Kénigsplatz in Mtnchen, wird am 06.08. 2011 in der Stadthalle
in Wien Station machen und findet am 16.08. 2011 in der WaldbUthne in Berlin ihre Ab-
schluss. Begleitet werden die Weltstars mit ihrer facettenreichen Mischung von klassi-
schen Arien, Duetten und Terzetten von den Prager Philharmonikern unter der Leitung
des italienischen Dirigenten Marco Armiliato.

Die drei Kunstler haben flur die Abende ihr jeweiliges Wunschprogramm zusammenge-
stellt. Dazu Anna Netrebko: ,Wir haben uns bemuht, vor allem neue Sachen zu finden, die
bisher noch nicht zu horen waren. Mit Erwin zusammen singe ich unter anderem ,,Porgy &
Bess", was fur uns beide komplett neu ist“. Desweiteren méchte die Sopranistin jedoch
nicht auf ihre Lieblingspartien verzichten und daher Uber ein Duett aus ,Manon Lescaut”
mit Jonas Kaufmann nachdenkt. Bassbariton Erwin Schrott, der Werke aus seiner neuen
CD ,Rojotango* prasentieren wird, moéchte dartber hinaus in seine Paraderolle, den ,Le-
porello” aus Mozarts Don Giovanni schltpfen. Jonas Kaufmann verriet bereits, dass das
Finale aus ,Faust” sowie Arien aus seinem neuesten Aloum ,Verismo Arias“ ganz oben
auf seiner Wunschliste stehen.

Johannes Seibert, Leiter Marketing BMW Deutschland: "Das internationale kulturelle En-

gagement von BMW feiert dieses Jahr sein 40-jahriges Jubilaum. Wir sind stolz darauf, mit

Anna Netrebko, Erwin Schrott und Jonas Kaufmann weitere Hohepunkte prasentieren zu
Firma

Buw Austia  KONnen."
Gesellschaft mbH

Postanschrift
PF 303
5021 Salzburg

Telefon
+43 662 8383 9100

Internet
www.bmwgroup.com



Medien-Information

pawm  16. Mai 2011
BMW ist Partner des Gipfeltreffen der Klassikstars: Anna Netrebko, Erwin Schrott, Jonas Kauf-
mann treten erstmals gemeinsam auf .

Seite 2

Thema

Die Termine im Uberblick:

29.07. 2011 Konigsplatz, Minchen
06.08. 2011 Stadthalle, Wien
16.08. 2011 Waldbulhne, Berlin

Karten fur die Konzerte in Munchen und Berlin gibt es an allen bekannten deutschen Vor-
verkaufsstellen, unter Tel. +49 - 1805 - 969 000 555 sowie unter www.ticketmaster.de
und beim Veranstalter www.deag.de erhaltlich.

Karten fur das Konzert am 8. August in Wien sind unter Tel. +43 - 1 - 96096 oder
www.oeticket.com erhaltlich.

2011: Die BMW Group feiert 40 Jahre internationales Kulturengagement

Die Kulturférderung der BMW Group mit tber 100 Projekten weltweit ist seit 40 Jahren
essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig
angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen
Kunst sowie in klassischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der Kinstler
Gerhard Richter drei groBformatige Gemalde eigens fUr das Foyer der Minchener Kon-
zernzentrale an. Seither haben Kunstler wie Andy Warhol und Roy Lichtenstein, Olafur Eli-
asson, Thomas Demand und Jeff Koons mit BMW zusammengearbeitet. AuBerdem be-
auftragte das Unternehmen beriihmte Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und
Coop Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Gebaude und Werke des Unternehmens.
2011 erdffnet das BMW Guggenheim Lab in New York, eine sechsjahrige gemeinsame
Kooperation der Solomon R. Guggenheim Foundation, des Guggenheim Museums und
der BMW Group. Die weltweit angelegte Initiative bietet mit mobilen Labors eine multidis-
ziplinare Plattform flr urbane Experimente und 6ffentliche Veranstaltungen zur Schaffung
zukunftsgerichteter Konzepte und Designs stadtischen Lebens. Bei allem Kulturengage-
ment setzt die BMW Group stets auf die absolute Freiheit des kreativen Potentials — denn
sie ist in der Kunst genauso Garant fur bahnbrechende Werke wie fUr Innovationen in ei-
nem Wirtschaftsunternehmen.
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Mehr zum kulturellen Engagement der BMW Group unter www.bmwgroup.com/kultur

Bei Ruckfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 9100

BMW Motoren Gmbh
Hinterbergerstrasse 2, 4400 Steyr
Tel: +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

s
Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolg-
reichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern be-
treibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetz-

werk mit Vertretungen in tber 140 L&ndern.

Im Geschaftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen Auto-
mobilen und tber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd.
Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das Unterneh-
men weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend
ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenflhrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.



