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DSQUARED?2 zeigen exklusiven Life Ball MINI 2011.
Kreatives Auto-Design zugunsten Aids Life.

Miinchen/Wien. Dean und Dan Caten, besser bekannt als das kanadische Design-Duo
DSQUARED?, stellen heute in Wien ihren exklusiven Life Ball MINI 2011 vor. Die beiden
Designer gestalteten ihnren MINI Cooper S so um, dass er fir alle Abenteuer gewappnet
ist. Schon auf den ersten Blick fallen Frontblgel, Rallye-Scheinwerfer, vergitterte und ge-
tonte Seitenscheiben sowie der Ersatzreifen an der Heckklappe auf. Doch damit nicht ge-
nug: Das hohergelegte Fahrwerk und die grobstolligen Gelandereifen lassen Abenteuer-
feeling aufkommen. Das Design-Duo hat auch beim Interieur auf jedes Detail geachtet: Bei
unklarer Beschilderung hilft der Kompass die richtige Richtung einzuschlagen, FuBmatten
aus Struktur-Aluminium-Blechen schitzen das Innenleben vor Schmutz. Das
DSQUARED?2 Markenzeichen — ein Blatt des kanadischen Ahornbaums — auf dem Leder
der KopfstUtzen und an den Seitentlren runden den robusten MINI stilvoll ab. Dean und
Dan sind begeistert: ,Unser MINI ,Red Mudder’ ist 100 Prozent DSQUARED?2.“ Am Abend
fuhr das Einzelstlck beim legendaren Life Ball Gber den Roten Teppich.

Bereits zum elften Mal unterstutzt der Automobilhersteller MINI das gréBte AIDS Charity
Event Europas. Fur den Life Ball wird jedes Jahr ein MINI Unikat entworfen, dessen Erlés
Projekten gegen HIVIAIDS zugutekommt. Seit 2001 ist insgesamt schon Uber eine halbe
Million Euro durch speziell gestylte Life Ball MINI fUr Aids Life zusammen gekommen. Gery
Keszler, Griinder und Veranstalter des Life Ball, ist sehr angetan von der langjahrigen Zu-
sammenarbeit: ,Seit elf Jahren ist MINI Partner des Life Ball und beweist jedes Jahr aufs
neue seine Kreativitat, Begeisterung und Leidenschaft fur die gute Sache. Der in diesem
Jahr von DSQUARED? gestaltete Life Ball MINI ist wieder ein deutlicher Beweis dafur.” In
den vergangenen Jahren gaben sich bereits Designer wie Agent Provocateur, Donatella
Versace, Diesel, Missoni und Gianfranco Ferré die Ehre, einen MINI flr den Life Ball zu ge-
stalten.

Soziales Engagement der BMW Group.
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Programm fUr Mitarbeiter und deren Familien auch diverse Projekte in den Gemeinden
und der weiteren Gesellschaft umfasst. Aber auch in anderen betroffenen Landern wie
beispielsweise Thailand oder China setzt sich der Automobilhersteller fur die Bekémpfung
der Pandemie ein. Die Mitgliedschaft in der Global Business Coalition on HIV/AIDS (GBC)
unterstreicht das nachhaltige Engagement an den einzelnen Standorten.

Weiteres Bildmaterial zum 19. Life Ball und MINI finden Sie online unter:
http:/Aww.brauerphotos.de

Benutzername: MINI
Passwort: LIFEBALL

Bei Rickfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 9100

BMW Motoren Gmbh
Hinterbergerstrasse 2, 4400 Steyr
Tel: +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolg-
reichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréddern. Als internationaler Konzern be-
treibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetz-
werk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschaéftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen Auto-
mobilen und tber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd.
Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschéaftigte das Unterneh-
men weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
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Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend
ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenflihrer in den Dow Jones Sustainability Indizes.



