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Auf Anhieb die Nummer eins: Neuer BMW M5 siegt bei
der Leserwahl von ,,Auto Bild Sportscars*.

Miinchen/ Salzburg. Sein offizieller Start bei den Handlern erfolgt in wenigen
Tagen, die Pole Position bei den Fans hat der neue BMW M5 bereits sicher. Die
Leser der Fachzeitschrift ,,Auto Bild Sportscars” wahlten ihn bei der
Abstimmung Uber die ,Sportcars des Jahres 2011“ auf Rang eins in der
Kategorie der besonders sportlichen Limousinen. Die neue Generation des
Hochleistungssportwagens auf Basis der BMW 5er Reihe setzte sich damit auf
Anhieb gegen hochkaratige Wettbewerber in dieser Wertungsklasse durch. Die
Preisverleihung fand im Rahmen der internationalen Fahrzeug- und
Tuningmesse Essen Motor Show 2011 statt.

Mehr als 70 000 Stimmen wurden bei der diesjahrigen Kur der ,Sportscars des
Jahres* abgegeben. Im zehnten Jahr inres Bestehens konnte die Zeitschrift
»#Auto Bild Sportscars” damit eine Rekordbeteiligung bei ihrer Leserwahl
verbuchen. Insgesamt standen diesmal 173 aktuelle Modelle zur Wahl. Mit dem
Klassensieg fur den neuen BMW M5 setzt die BMW M GmbH ihr erfolgreiches
Abschneiden in diesem Wettbewerb fort. Zuletzt hatte der BMW X6 M gleich
zweimal in Folge den Sieg in seiner Wertungsklasse davongetragen.

Der neue BMW M5 fasziniert mit seinem neu entwickelten V8-Motor, der die M
typische Spontaneitat im Ansprechverhalten mit eindrucksvoller Effizienz
kombiniert, sowie mit einer Fulle von Innovationen, die Rennsport-Technologie
auf die Stral3e Ubertragen. Die M TwinPower Turbo Technologie des neuen
Achtzylinder-Triebwerks umfasst zwei Twin Scroll Turbolader, einen
zylinderbankubergreifenden Abgaskrimmer, die Direkteinspritzung High
Precision Injection sowie die vollvariable Ventilsteuerung VALVETRONIC. Der
Motor erzeugt eine Hochstleistung von 412 kW/560 PS und ein maximales
Drehmoment von 680 Newtonmetern. Das fUr dynamische
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Die Kraftlbertragung an die Hinterrader erfolgt serienmaig Uber ein
Siebengang M Doppelkupplungsgetriebe Drivelogic. FUr perfekte Traktion auf
rutschigem Untergrund sowie beim Herausbeschleunigen aus Kurven sorgt das
innovative Aktive M Differenzial mit einer elektronisch gesteuerten
Lamellenkupplung, die das Antriebsmoment préazise und situationsgerecht
zwischen den Hinterradern verteilt. Ebenfalls serienmafig sind die Dynamische
Dampfer Control und das BMW Head-Up-Display mit M spezifischen Anzeigen.
Zum charakteristischen M Feeling tragt auch das modellspezifische
Bedienkonzept bei. Per Tastendruck kann der Fahrer des neuen BMW M5 das
Ansprechverhalten des Motors, das Schaltprogramm, die Einstellung der
Fahrstabilitatsregelung DSC (Dynamische Stabilitats Control), die Kennlinie der
M Servotronic Lenkung, das Dampferkennfeld und die Anzeigen des Head-Up-
Displays individuell konfigurieren. Mithilfe der beiden M Drive Tasten am Lenkrad
kdnnen die bevorzugten Setups gespeichert und bei Bedarf spontan abgerufen
werden.

Bei Rickfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 - 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel: +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern
betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestatten in 14 Léndern sowie ein globales

Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschaéftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen
Automobilen und Gber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8
Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das

Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit mittlerweile sieben Jahren Branchenfihrer in den Dow

Jones Sustainability Indizes.



