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MINI Challenge Deutschland geht 2012 nicht mehr an
den Start. Automobilhersteller MINI beendet sein
Motorsport-Engagement in der Clubsportserie.

Miinchen/ Salzburg. Die MINI Challenge Deutschland wird 2012 nicht
fortgesetzt. Im Zuge einer strategischen Neuausrichtung hat MINI sich dazu
entschlossen, die deutsche Version der Clubsportserie mit dem Jahr 2011
enden zu lassen.

,Nach acht Jahren MINI Challenge in Deutschland ist uns diese Entscheidung
nicht leicht gefallen. Mit Grindung der Serie haben wir 2004 eine innovative
Mischung aus Lifestyle und Motorsport an den Start gebracht. Die deutsche
MINI Challenge war Uber die Jahre hinweg eine sehr erfolgreiche Plattform, um
die groBRe Sportlichkeit unserer Automobile zu demonstrieren, so Christian Ach,
Leiter MINI Deutschland.

Die durch das Auslaufen der Serie bei MINI frei werdenden Ressourcen sollen
dazu beitragen, kinftig noch intensiver unkonventionelle Kommunikationskanale
zu erschlieBen. Diese sollen langfristig die Einzigartigkeit von MINI sichern.

Auch nach dem Ende der deutschen Version der MINI Challenge bleibt der
Fahrzeughersteller seinem sportlichen Erbe weiter eng verbunden. Die
Motorsport-Gene der Marke finden auch weiterhin in den Serienfahrzeugen den
Weg auf die StraBe.

In den vergangenen acht Jahren haben uber 200 Fahrer an den Rennen der
MINI Challenge teilgenommen, darunter auch zahlreiche prominente Gaststarter.
»,Mein Dank gilt an dieser Stelle allen Teams und Fahrern fur ihren
leidenschaftlichen Einsatz, den Partnern der Serie flr inre groBe und treue
UnterstUtzung, sowie den zahlreichen Fans, die wir mit der MINI Challenge
begeistern konnten®, so Christian Ach.
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Bei Ruckfragen wenden Sie sich bitte an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg
Tel.: +43 662 8383 - 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel: +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

S
Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern
betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestéatten in 14 Landern sowie ein globales

Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen
Automobilen und Gber 110.000 Motorréadern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8
Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das
Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung

Firma
BMW Austria 1 i i H H ;
Gesoaiy fusire sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
pPostanschift  ENtsprechend ist die BMW Group seit mittlerweile sieben Jahren Branchenfiihrer in den Dow
PF 303
5021 Salzourg  Jones Sustainability Indizes.

Telefon
+43 662 8383 9100

Internet
www.bmwgroup.com



