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Die BMW K 1600 GT ist “International Bike Of The Year 2011”.  
Auf der Brüsseler Motorshow wurde die BMW K 1600 GT von einer 
internationalen Fachpresse-Jury auf den ersten Platz gewählt. 
 

München. Die BMW K 1600 GT erreichte den ersten Platz bei der Verleihung zum 

“International Bike Of The Year 2011 (IBOTY)“. Dies wurde auf einer Pressekonferenz 

der belgischen Motorradzeitschrift MotorWereld auf der Brüsseler Motorshow 

bekannt gegeben. Ausgezeichnet wurde die K 1600 GT von einer internationalen Jury 

aus 25 Motorradzeitschriften.  

Die K 1600 GT überzeugte die Fachpresse durch die einzigartige Kombination aus 

Komfort, Performance und dem Einsatz innovativer Technologien. Der leistungsstarke 

Reihensechszylinder biete Kraft, Raffinesse und jede Menge Spaß. Die ausgereifte 

Technik – neben ABS, Traktionskontrolle und Navigationssystem erhöhen adaptives 

Kurvenlicht und das elektronisch geregelte Fahrwerk mit verschiedenen Fahrmodi die 

aktive Fahrsicherheit – macht die K 1600 GT zum unvergleichlichen Tourenmotorrad. 

Auf der Straße besticht die K 1600 GT durch ihr agiles Fahrwerk und ihr 

außergewöhnlich leichtes Handling. All das beschere dem Fahrer ein einzigartiges 

Fahrerlebnis und überzeuge sowohl anspruchsvollste Touren- als auch Sportfahrer.    

Die K 1600 GTL wurde bei der Wertung separat betrachtet und überzeugte ebenfalls 

mit dem vierten Platz, gefolgt von der S 1000 RR die sich den fünften Platz mit der 

Kawasaki ZX-10R teilt. Mit drei Modellen unter den ersten fünf Plätzen überzeugt die 

Marke BMW Motorrad als Ganzes. 

Bereits 2010 konnte sich BMW Motorrad mit der S 1000 RR den ersten Platz 

sichern.  

Bei der IBOTY 2011 haben folgende Zeitschriften teilgenommen: Australian 

Motorcycle News (Australien), Auto By (Japan), Autocar India (Indien), Bike 

(Skandinavien), Bike (UK), Cycle World (USA), Der Reitwagen (Österreich), Inmoto 

(Italien), KicXstart (Niederlande), Kiwi Rider (Neuseeland), La Moto (Spanien), 

Maximoto (Frankreich), Moto Kultur Asien (Malaysia und Singapur), Moto 

(Griechenland), Moto Journal (Kanada), Moto & Loisirs (Belgien), Moto Mag (Israel), 

Motoraj (Tschechische Republik), Motoron (Türkei), MotoSi (Slowenien), MotorWereld 

(Belgien), PS Magazin (Deutschland), Revista Moto (Mexiko), SuperBike (Südafrika), 

Swiat Motocykli (Polen). 
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 Die Ergebnisse der IBOTY 2011 

1)    BMW K 1600 GT (41 Punkte) 

2)    Ducati Diavel (32 Punkte) 

3)    Aprilia Tuono V4 APRC (22 Punkte) 

4)    BMW K 1600 GTL (18 Punkte) 

5)    BMW S 1000 RR und Kawasaki ZX 10R (je 16 Punkte) 

 
Bei Rückfragen wenden Sie sich bitte an: 

Michael Ebner  
BMW Group  

Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kommunikation Österreich 

BMW Austria GmbH 

Siegfried-Marcus-Strasse 24, 5020 Salzburg 

Tel.: +43 662 8383 9100 

BMW Motoren Gmbh 

Hinterbergerstrasse 2,  4400 Steyr 

Tel: +43 7252 888 2345 

mail: michael.ebner@bmwgroup.at  

 
   

Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer 
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als 
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25 Produktions- und Montagestätten in 14 
Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen und 
über 113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2010 belief sich auf rund 
4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in den Dow Jones 
Sustainability Indizes. 
 
Website: www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
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