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Zweimalige Olympiasiegerin Katarina Witt testet
emissionsfreien Elektro-Roller ,,BMW C evolution.

Die Olympischen Sommerspiele in London begeistern derzeit
die Weltoffentlichkeit — genau wie es die Spiele in Mdnchen vor
40 Jahren mit ihrer einmaligen Atmosphare getan haben.

London. Die Olympischen Sommerspiele in London begeistern derzeit die
Weltoffentlichkeit — genau wie es die Spiele in Midnchen vor 40 Jahren mit ihrer
einmaligen Atmosphare getan haben. Im Deutschen Haus in London erinnerte
am Donnerstag ein Themenabend an Mudnchen 72, zu dem auch die BMW
Group Olympiabotschafterin Katarina Witt geladen war.

Die zweifache Olympiasiegerin im Eiskunstlauf nutzte die Gelegenheit, um den
BMW C evolution, den seriennahen Prototypen eines leistungsfahigen Elektro-
Scooters, als Beifahrerin zu testen. Der smarte 2-Sitzer wird derzeit in London
der internationalen Presse vorgestellt. Das Motto der Olympischen
Sommerspiele 2012 - Inspiriere eine Generation - liefert auch die passende
Uberschrift zu dem innovativen Scooter, dem jlingsten Ergebnis der BMW
Group Nachhaltigkeits- und Zukunftsstrategie.

,Der BMW C evolution sieht nicht nur cool aus, er hat es auch in sich”, sagte
Witt. ,Mit diesem Elektro-Scooter stellt BMW erneut seine groR3e
Innovationskraft unter Beweis. Bereits bei den Olympischen Spielen 1972 in
Munchen war die BMW Group mit dem Elektrofahrzeug BMW 1602 beim
Marathon und Geher-Wettbewerb engagiert. Damit schliet sich mit der
heutigen Jubildumsveranstaltung auch in Sachen Umweltschutz ein Kreis.*

Funf voll fahrfahige Prototypen des BMW C evolution werden noch bis zum 12.
August im StraBenverkehr der Londoner City getestet. Einsatze in weiteren
europaischen Metropolen folgen. Mit den gewonnen Praxis-Erfahrungen bereitet
BMW Motorrad die Markteinflhrung des zukunftigen Serienfahrzeugs vor.
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Beim Festabend ,,40 Jahre Olympische Spiele Minchen im Deutschen Haus
waren neben der BMW Group Olympiabotschafterin unter anderem auch der
Bayerischer Wirtschaftsminister Martin Zeil, Minchens Zweite Burgermeisterin
Christine Strobl,

NOK Ehrenmitglied Walter Tréger und Michael Vesper, der als Chef de Mission
die Mannschaft des Deutschen Olympischen Sportbunds (DOSB) in London
anfihrt, zu Gast.

Aktuelle Presseinformationen und fUr redaktionelle Zwecke rechtefreies Bildmaterial zu
den BMW Group Sportaktivitadten finden Sie unter: www.press.omwgroup-sport.com
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 29 Produktions- und Montagestatten in 14
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschéftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen
Automobilen und tber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd.
Euro, der Umsatz auf 68,82 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschéftigte das Unternehmen
weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenfihrer in den Dow Jones
Sustainability Indizes.

Website: www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Ammww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
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