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Der Concorso d’Eleganza Villa d’Este 2014 im Zeichen der 
„Goldenen Zwanziger“ und faszinierender Jubiläen.  
Vom 23. bis zum 25. Mai 2014 findet die 85. Auflage der Traditions-
veranstaltung am Comer See statt, zum zehnten Mal wird sie von der 
BMW Group Classic gemeinsam mit dem Grand Hotel Villa d’Este 
ausgerichtet. 
 
München/Cernobbio. Die glanzvolle Atmosphäre der „Goldenen Zwanziger“, eine er-

lesene Fahrzeugauswahl und faszinierende Jubiläen prägen das Bild beim Concorso 

d‘Eleganza Villa d’Este 2014. Vom 23. bis zum 25. Mai 2014 findet die 85. Auflage der 

Traditionsveranstaltung am Comer See statt, zum zehnten Mal wird sie von der BMW 

Group Classic gemeinsam mit dem Grand Hotel Villa d’Este ausgerichtet. Im Rahmen 

des Internationalen Automobilsalons in Genf haben die Organisatoren jetzt weitere High-

lights im Programm bekanntgegeben, die ebenfalls eng mit bedeutenden Jahrestagen 

verknüpft sind. 

  

Auf dem Gelände des Grand Hotel Villa d’Este und den angrenzenden Parkanlagen der 

Villa Erba im norditalienischen Cernobbio wird nicht nur das 110-jährige Bestehen der 

Marke Rolls-Royce, sondern auch das Jubiläum „100 Jahre Maserati“ gefeiert. Während 

die Geschichte der britischen Luxusfahrzeugschmiede Thema einer Sonderschau in der 

Rotunde der Villa Erba ist, wird der Geburtstag der italienischen Sportwagen-Marke mit 

einer gesonderten Wertungsklasse für die Schönheitskonkurrenz um die „BMW Group 

Italia Trophy“ und den Publikumspreis „Coppa d’Oro Villa d’Este“ gewürdigt. Zum Teil-

nehmerfeld in dieser Klasse gehört unter anderem ein Maserati 450 S. Das Rennfahr-

zeug aus dem Jahr 1956 ist das zweite von insgesamt nur neun gefertigten Exemplaren 

seines Typs. 

  

Eine weitere Wertungsklasse des Concorso d‘Eleganza Villa d’Este 2014 ist dem dies-

jährigen Veranstaltungsmotto gewidmet. Die prachtvolle Ästhetik, die den Hollywood-

Verfilmungen des Romans „The Great Gatsby“ von F. Scott Fitzgerald aus dem Jahr 

1925 innewohnt, bildet die Vorlage für die Gestaltung des Rahmenprogramms an den 

drei Event-Tagen. Bereits am Freitagabend verwandelt sich der Park der Villa Erba in ein 

stimmungsvolles Freilichtkino. Bei freiem Eintritt bekommen die Besucher auf einer 

Großbildleinwand die jüngste Neuauflage des Klassikers „The Great Gatsby“ mit Leonar-

do DiCaprio in der Titelrolle zu sehen. Auch das Gala-Dinner mit den Ehrengästen in der 

Villa Visconti sowie die Fahrzeug-Paraden am Samstag und Sonntag stehen stilistisch 
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ganz im Zeichen jener glamourösen Eleganz, die diesen Film so sehenswert macht. In 

der „The Great Gatsby Klasse“ des Wettbewerbs für historische Automobile wird unter 

anderem ein Fahrzeug der legendären Marke Duesenberg gemeinsam mit weiteren 

Klassikern aus den „Goldenen Zwanzigern“ um die Gunst der Jury und des Publikums 

werben. 

  

Als Parade der Schönheit auf zwei Rädern wird in diesem Jahr bereits zum vierten Mal 

der Concorso di Motociclette durchgeführt. Und auch das Teilnehmerfeld der histori-

schen Motorräder wird vom Geist der „Roaring Twenties“ geprägt. Aus jener Epoche, die 

den Hintergrund für „The Great Gatsby“ bildet, stammen beispielsweise zwei Vierzylin-

der-Modelle der US-amerikanischen Marken ACE und Henderson. Außerdem gemeldet: 

Eine BMW R 32 mit der Seriennummer 26, das älteste bekannte Motorrad jenes Typs, 

mit dem die spektakuläre Geschichte von BMW Motorrad vor nunmehr 91 Jahren ihren 

Anfang nahm. 

  

Insgesamt wurden in diesem Jahr 35 historische Zweiräder für den Wettbewerb und den 

nochmals spektakulärer inszenierten Concorso registriert. Eskortiert von lokalen Polizei-

kräften macht sich der Konvoi am Samstag vom Hotel Villa Flori in Como aus auf den 

Weg nach Cernobbio. Erstmals wird dabei ein Zwischenstopp am Schauplatz der Historic 

Car Parade an der Villa d’Este eingelegt, bevor die Teilnehmer die benachbarten Parkan-

lagen der Villa Erba ansteuern. Dort präsentieren sich die Schaustücke schließlich auch 

der Jury, die am Sonntag die Siegerfahrzeuge prämiert. 

  

Die Zusammenstellung eines Teilnehmerfelds aus Fahrzeugen, die neben der Schönheit 

auch historisch bedeutsame Aspekte der Technik- und Designentwicklung repräsentie-

ren, macht auch in diesem Jahr den einzigartigen Reiz des Classic Weekends am Comer 

See aus. Dabei schlägt der Concorso d’Eleganza Villa d’Este einmal mehr die Brücke 

zwischen Vergangenheit und Zukunft der mobilen Ästhetik. Visionäre Entwürfe aus ver-

schiedenen Epochen treten im Wettbewerb der Konzeptstudien und Prototypen um den 

„Concorso d’Eleganza Design Award“ an. Außerhalb der Wertung präsentiert die BMW 

Group zudem erneut gleich zwei Konzeptstudien aus den Bereichen Automobil- und 

Motorrad-Design. 
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In weiteren Sonderausstellungen können sich die Besucher unter anderem über die Ge-

schichte der Individualisierung im Motorrad-Bau informieren. Die Schau „Customized 

Bikes“ zeigt spektakuläre Sonderanfertigungen auf der Basis von BMW Motorrad Model-

len mit Boxermotor. Die Marke MINI erinnert an ein weiteres Jubiläum: Vor 50 Jahren 

gewann der classic Mini erstmals die legendäre Rallye Monte Carlo. Exakt 55 Jahre sind 

seit der Vorstellung des BMW 700 vergangen, der zum bis dato meistverkauften Modell 

der Marke avancierte und damit die Grundlage für die nachfolgende erfolgreiche Ent-

wicklung des Unternehmens schuf. Im Rahmen des Gala-Abends in der Villa Visconti 

wird in Zusammenarbeit mit RM Auction ein BMW 700 aus dem Bestand der BMW 

Group Classic zugunsten eines wohltätigen Zwecks versteigert. 

  

Akkreditierungen zum Concorso d’Eleganza Villa d’Este 2014 können online auf der In-

ternet-Seite www.concorsodeleganzavilladeste.com unter dem Link „Presse“ vorge-

nommen werden. Die Anträge werden dort noch bis zum 31. März 2014 entgegen ge-

nommen. Die Rückmeldungen erfolgen am 25. April 2014. 

   

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Michael Ebner  
BMW Group  

Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kommunikation Österreich 

 
BMW Austria GmbH 

Siegfried-Marcus-Strasse 24 

5020 Salzburg 

Tel. +43 662 8383 9100 

BMW Motoren GmbH 

Hinterbergerstrasse 2 

4400 Steyr 

Tel. +43 7252 888 2345 

mail: michael.ebner@bmwgroup.at 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.concorsodeleganzavilladeste.com/
mailto:michael.ebner@bmwgroup.at
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Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- 
und Montagestätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Län-
dern. 
 
Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und 
115.215 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Um-
satz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschäftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung 
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

