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Schweiz-niederlandisches Finale beim BMW Welt Jazz Award
2014.

Abschlusskonzert und Preisverleihung mit ,Hildegard Lernt Fliegen®
und ,, Tin Men and the Telephone® am 3. Mai 2014 in der BMW Welt.

Miinchen. Die Jury des BMW Welt Jazz Award hat entschieden: Das Schweizer Sextett
,2Hildegard Lernt Fliegen® und das niederlandische Trio ,, Tin Men and the Telephone”
sind die Finalisten des sechsten BMW Welt Jazz Award. Am 3. Mai 2014 treten die bei-
den Ensembiles, die durch ihre Interpretationen des diesjahrigen Mottos ,Sense of
Humour” die Experten Uberzeugen konnten, beim groBen Abschlusskonzert um 19:00
Uhr im Auditorium der BMW Welt in einen musikalischen Wettstreit. Das Siegerensem-
ble erhalt neben der renommierten Auszeichnung ein Preisgeld in Hohe von 10.000 Eu-
ro; der zweite Platz ist mit 5.000 Euro dotiert. Zudem wird der Publikumspreis vergeben.
Insgesamt sechs herausragende internationale Jazz-Formationen haben sich seit Januar
2014 in den kostenfreien Sonntagsmatineen prasentiert. Lange Schlangen vor Beginn
der Matineen zeigten die Qualitat der Ensembles und das Renommee der mittlerweile
sechsten Auflage des BMW Welt Jazz Award.

Hildegard Lernt Fliegen - Schweiz

Breit aufgestellt in Instrumentierung, Ausdruck, Stil: Das ist das Schweizer Sextett um
Vokalist Andreas Schaerer. Der Mitgrinder der Berner Jazzwerkstatt ist ein echtes
Stimmtalent und beherrscht von Beatboxing bis Opernkoloratur jede Art von Lautmale-
rei. Das Ensemble — neben Schaerer sind dies die Blaser Andreas Tschopp, Benedikt
Reising und Matthias Wenger, Bassist Marco Muller und Schlagzeuger Christoph Steiner
— Uberzeugt nicht nur durch seinen besonderen Schweizer Humor. Die Musiker vereinen
komplexe Improvisationen und musikalische Fragmente zu harmonischen Kompositio-
nen und wurden hierfur vielfach ausgezeichnet.

Tin Men and the Telephone - Niederlande

Das niederlandische Trio gehort zu den unkonventionellsten Newcomern der Jazz-
Szene. Pianist Tony Roe, Bassist Lucas Dols und Schlagzeuger Bobby Petrov bezeich-
nen sich selbst ,,als Jazzklaviertrio getarnte[r] Abrisstrupp®. Von Klassik und Jazz, Gber
Hip-Hop und Balkanbeats bis hin zu Alltagsgerauschen und Tierstimmen — die eigenwil-
ligen Kompositionen der Musiker Uberschreiten bisher bekannte Grenzen des Jazz. Un-
terlegt mit Projektionen und multimedialen Elementen werden die Zuhorer Teil der audi-
ovisuellen Performance und gestalten das Konzert selbst mit. Dazu sollten die Zuhdrer
unbedingt ihre Smartphones mitbringen.
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Die Jury setzt sich aus anerkannten Jazz-Experten zusammen: Oliver Hochkeppel (Mu-
sik- und Kulturjournalist der Siddeutschen Zeitung), Roland Spiegel (Musikredakteur mit
Schwerpunkt Jazz beim Bayerischen Rundfunk, BR-KLASSIK), Andreas Kolb (Chefre-
dakteur ,JazzZeitung” und ,neue musikzeitung"), Heike Lies (Musikwissenschaftlerin,
Bereich Musik und Musiktheater, im Kulturreferat der Landeshauptstadt Mdnchen) und
Christiane Bohnke-Geisse (Kunstlerische Leitung Jazzclub Unterfahrt, Minchen) ent-
scheiden Uber den diesjahrigen Sieger des BMW Welt Jazz Award.

Durch das Programm des Abschlusskonzertes wird Beate Sampson, Jazz-Expertin und
Redakteurin beim Bayerischen Rundfunk fuhren. Den von BMW Design entworfenen
Wettbewerbspokal Uberreichen Dr. lan Robertson, Mitglied des Vorstands der BMW AG,
und Dr. Hans-Georg Kuppers, Kulturreferent der Landeshauptstadt Minchen. Das von
den Zuhdrern in den sechs Matineen favorisierte Ensemble wird mit dem von Schloss
Elmau gestifteten Publikumspreis ausgezeichnet. Dieser beinhaltet einen exklusiven Auf-
enthalt und einen Auftritt vor ausgewahlten Gasten auf Schloss EImau.

Das Abschlusskonzert findet am 3. Mai 2014 um 19:00 Uhr im Auditorium der BMW
Welt statt. Nur noch wenige Karten sind in der BMW Welt oder bei Minchen Ticket
(www.muenchenticket.de) erhaltlich.

Als Partner unterstttzen auch in diesem Jahr wieder BR-KLASSIK, die JazzZeitung, das
Kaufhaus Beck, Schloss Elmau und das Kulturreferat der Landeshauptstadt Miinchen
den BMW Welt Jazz Award.

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24
5020 Salzburg

Tel. +43 662 8383 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel. +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at


http://www.muenchenticket.de/
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Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Uber 100
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig
angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen Kunst sowie in klas-
sischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der Klnstler Gerhard Richter drei groRformatige
Gemalde eigens fur das Foyer der Minchener Konzernzentrale an. Seither haben Kinstler wie Andy Warhol,
Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW
zusammengearbeitet. AuBerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid
und Coop Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebaude. 2011 feierte das BMW Guggen-
heim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des Guggenheim Museums
und der BMW Group seine Weltpremiere in New York. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group
die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Ga-
rant fir bahnbrechende Werke wie fur Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

BMW Welt. Das Herz der Marken am Puls der Stadt.

Mit 2,9 Millionen Besuchern in 2013 ist die BMW Welt in Miinchen die beliebteste Sehenswirdigkeit Bay-
erns und hat sich seit Eréffnung im Jahr 2007 zu einem wahren Publikumsmagneten etabliert. Die BMW
Welt mit ihrer wegweisenden Architektur ist das Herz aller Marken der BMW Group — BMW, die Submarken
BMW M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW Motorrad, die sich eindrucksvoll in eigenen
Erlebniswelten prasentieren. Doch nicht nur die Ausstellungen und die Abholung des Neufahrzeugs sind
Highlights fir Automobil-Fans aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze Jahr Uber ein vielseitiges
Veranstaltungsprogramm aus Kultur, Kunst und Entertainment sowie Gaumenfreuden in mehreren Restau-
rants. Egal ob Jazz-Konzert, Clubbing, Filmpremiere, Gala-Event oder Podiumsdiskussion — die BMW Welt
bietet innovativen Veranstaltungen eine ideale Plattform. Kinder und Jugendliche erleben im Junior Campus
der BMW Welt spannende Fihrungen und Workshops rund um die Themen Mobilitédt und Nachhaltigkeit.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions-
und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Lan-
dern.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und
115.215 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Um-
satz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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