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Karolina Kurkova neue BMW Markenbotschafterin.
Topmodel wird den neuen BMW 2er Active Tourer reprasentieren.

Miinchen. Die BMW Group und Topmodel Karolina Kurkova haben heute in der BMW
Welt ihre Zusammenarbeit bekannt geben. Karolina Kurkova wird BMW Markenbotschaf-
terin und Reprasentantin fir den neuen BMW 2er Active Tourer, der im 4. Quartal 2014
auf den Markt kommt. Als erste Amtshandlung begriBte Kurkova heute in der BMW
Welt den 15-millionsten Besucher und seine Familie.

Die Markenbotschafterin erklarte dem Jubildumsbesucher begeistert, der im Herbst ei-
nen BMW 2er Active Tourer fUr vier Wochen fahren darf, wieso es unter anderem ein
optimales Fahrzeug fur eine junge Familie ist. ,Der BMW 2er Active Tourer ist fur mich
ganz personlich der perfekte Begleiter — weil er meine zwei Welten vereint: Einerseits
den Style, der mir als Model wichtig ist. Und andererseits die nétige Flexibilitat und Si-
cherheit, die ich in meinem Familienalltag als junge Mutter von meinem Auto erwarte.
AuBerdem macht er einfach Spal3“, so Karolina Kurkova.

LKarolina Kurkova ist eine perfekte Markenbotschafterin fir den BMW 2er Active Tourer.

Sie ist aktiv und weltoffen. Stil und Asthetik liegen ihr im Blut. Und als Mutter mit moder-

nem Lebensstil verkorpert sie perfekt die Zielgruppe dieses Fahrzeugs®, betont Andreas-
Christoph Hofmann, Leiter Markenkommunikation BMW, BMW i, BMW M.

Der BMW 2er Active Tourer ist das optimale Fahrzeug fur aktive, sportliche Menschen:
Das neue Modell kombiniert Raumangebot, Variabilitat und kompakte AuBenmale mit
BMW typischer Effizienz und Fahrdynamik sowie einem modernen Design. So kann jeder
seine vielfaltigen Interessen und Erlebnisse mit Freunden und der Familie teilen.
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BMW Welt. Das Herz der Marken am Puls der Stadt.

Mit 2,9 Millionen Besuchern in 2013 ist die BMW Welt in Miinchen die beliebteste Sehenswiirdigkeit Bay-
erns und hat sich seit Eréffnung im Jahr 2007 zu einem wahren Publikumsmagneten etabliert. Die BMW
Welt mit ihrer wegweisenden Architektur ist das Herz aller Marken der BMW Group — BMW, die Submarken
BMW M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW Motorrad, die sich eindrucksvoll in eigenen
Erlebniswelten prasentieren.

Doch nicht nur die Ausstellungen und die Abholung des Neufahrzeugs sind Highlights fir Automobil-Fans
aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze Jahr Uber ein vielseitiges Veranstaltungsprogramm aus
Kultur, Kunst und Entertainment sowie Gaumenfreuden in mehreren Restaurants. Egal ob Jazz-Konzert,
Clubbing, Filmpremiere, Gala-Event oder Podiumsdiskussion — die BMW Welt bietet innovativen Veranstal-
tungen eine ideale Plattform. Kinder und Jugendliche erleben im Junior Campus der BMW Welt spannende
Fdhrungen und Workshops rund um die Themen Mobilitdt und Nachhaltigkeit.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions-
und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Lan-
demn.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und
115.215 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Um-
satz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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