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Jens Lemon iibernimmt Leitung Marketing Kommunikation
BMW Deutschland.
Er folgt damit auf Carola Erlewein.

Miinchen. Jens Lemon (41) Gbernimmt ab 1. Februar 2015 die Leitung der Marketing
Kommunikation der BMW Group Deutschland. Er folgt damit auf Carola Erlewein, die
wiederum seit November 2014 die Geschéfts- und Marketing Planung sowie das Inter-
nationale Key-Account Management bei MINI leitet.

Jens Lemon ist seit 1998 bei der BMW Group beschéftigt und hat seitdem verschiedene
Funktionen in den Bereichen Produktmanagement und Kommunikation durchlaufen.
Zuletzt verantwortete er den Bereich Online, CRM und Handelsmarketing im Internatio-
nalen MINI Brand Management.

Stefanie Wurst, Leiterin Marketing BMW Group Deutschland:

»Wir freuen uns, dass wir mit Jens Lemon einen digital gepragten BMW Allrounder far
uns gewinnen konnten, der in Zukunft die gesamte Bandbreite der Kommunikationska-
nale mit starken Botschaften bespielen wird. Dieser Anspruch gilt ebenso fur das Thema
Handelskommunikation, dass er, zusammen mit unserem neu gegrundeten Handler
Marketingboard, inhaltlich weiter vorantreiben wird.”

In enger Zusammenarbeit mit den Agenturen Heye GRID, Hi-ReS und Mediaplus wird
Jens Lemon und seine Mannschaft die Wahrnehmung der Marke BMW in Deutschland
in Zukunft pragen.

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24
5020 Salzburg

Tel. +43 662 8383 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel. +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flhrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und
115.215 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Um-
satz auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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