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Finalisten des BMW Welt Jazz Award 2015 stehen fest. 
FAT – Fabulous Austrian Trio und Manu Codjia Trio für Abschluss-
konzert und Preisverleihung am 18. April nominiert. 
    
    

München. Das österreichische FAT – Fabulous Austrian Trio und das Manu Codjia 

Trio aus Frankreich sind die beiden Finalisten um den BMW Welt Jazz Award 2015. 

Die Fachjury hat die beiden Ensembles für das große Finale am 18. April 2015 im 

Auditorium der BMW Welt nominiert. Das Sieger-Trio wird nach dem Abschlusskon-

zert mit 10.000 Euro geehrt, der Zweitplatzierte erhält eine Prämie in Höhe von 5.000 

Euro. Zudem wird der Publikumspreis vergeben. Unter dem diesjährigen Motto 

„Playing my Guitar“ haben sechs renommierte Jazz-Formationen in sonntäglichen 

Matineen zwischen Januar und März vor vollem Haus ihr Können gezeigt. Der interna-

tional ausgerichtete Wettbewerb findet in diesem Jahr zum siebten Mal statt.  

 

Die Finalisten 

FAT – Fabulous Austrian Trio (Österreich) 

Gitarrist Alex Machacek lebt bereits seit über zehn Jahren in den USA. Seine österrei-

chischen Wurzeln pflegt der 42-jährige Wiener mit dem „Fabulous Austrian Trio“. Zu-

sammen mit Raphael Preuschl am Bass und Herbert Pirker am Schlagzeug widmet 

sich das Trio dem von der Weltmusik inspirierten Jazz-Rock. Bereits im Alter von acht 

Jahren begann Machacek klassische Gitarre zu spielen, bevor er schließlich über den 

Rock zum Jazz kam. Mit 16 Jahren nahm er am Wiener Konservatorium das Studium 

der Jazzgitarre auf. Anschließend besuchte Machacek das Berklee College of Music 

in Boston. Neben John Scofield und Allan Holdsworth gehört Frank Zappa zu einem 

seiner wichtigsten Einflussgeber. Mit dessen Drummer Terry Bozzio arbeitet 

Machacek noch heute eng zusammen. 

 

Manu Codjia Trio (Frankreich) 

Mit 14 Jahren begann Emmanuel Codjia seine Musikerlaufbahn. Nachdem der Grün-

der des Trios in seiner Heimatstadt Chaumont die Grundlagen der klassischen Gitarre 

erlernt hatte, widmete er sich während seines Studiums am Pariser Conservatoire 

national supérieur de musique verstärkt dem Jazz. Es folgten zahlreiche Auszeich-

nungen, unter anderem als bester Solist beim Concours national de Jazz, sowie die 

Aufnahme in das von Paolo Damiani geleitete Orchestre National de Jazz. Von seinen 

vier seit 2007 veröffentlichten Alben weist besonders „Covers“ einen verstärkt jazzro-

ckigen Klang auf. Die auf diesem Album zu hörenden Musiker, Jérôme Regard (Bass) 
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und Philippe Garcia (Schlagzeug), begleiten den französischen Musiker mit ivorischen 

Wurzeln beim BMW Welt Jazz Award. 

 

Die Jury 

Die hochkarätige Jury, die über den Gewinner des BMW Welt Jazz Award 2015 ent-

scheidet, setzt sich zusammen aus anerkannten Fachleuten der Jazzszene: Unter 

dem Vorsitz von Oliver Hochkeppel (Musik- und Kulturjournalist der Süddeutschen 

Zeitung) tagen Andreas Kolb (Chefredakteur „JazzZeitung“ , „neue musikzeitung“ und 

„Silberhorn“), Roland Spiegel (Musikredakteur mit Schwerpunkt Jazz beim Bayeri-

schen Rundfunk, BR-KLASSIK), Heike Lies (Musikwissenschaftlerin, Bereich Musik 

und Musiktheater im Kulturreferat der Landeshauptstadt München) und Christiane 

Böhnke-Geisse (Jazz & Music Consulting and Promotion).  

 

Durch das Programm des Abschlusskonzertes führt mit gewohntem Charme Beate 

Sampson, Jazz-Expertin und Redakteurin beim Bayerischen Rundfunk, BR-KLASSIK. 

Der exklusiv von BMW Design entworfene Wettbewerbspokal wird von Dr. Ian Robert-

son, Mitglied des Vorstands der BMW AG, Vertrieb und Marketing BMW, Vertriebska-

näle BMW Group, übergeben.  

 

Mit dem von Schloss Elmau gestifteten Publikumspreis wird das vom Publikum favori-

sierte Ensemble ausgezeichnet. Der Preis beinhaltet einen exklusiven Aufenthalt und 

einen Auftritt in Schloss Elmau.  

 

Das Abschlusskonzert mit Preisverleihung findet am 18. April, um 19:00 Uhr, im Audi-

torium der BMW Welt statt. Es sind nur noch wenige Resttickets in der BMW Welt 

erhältlich.  

 

Als Partner unterstützen auch in diesem Jahr wieder BR-KLASSIK, die JazzZeitung, 

das Kaufhaus Beck, Schloss Elmau und das Kulturreferat der Landeshauptstadt Mün-

chen den BMW Welt Jazz Award. Das Finale wird zudem von kunstevent unterstützt, 

die vor Ort eine Gemäldeauswahl von Carl-H1 Daxl, Maja Jiranek und Ursula Leinfel-

der ausstellen.  

 

Bildmaterial erhalten Sie im BMW PressClub (www.press.bmwgroup.com) 

 

 

http://www.press.bmwgroup.com/
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Michael Ebner  
BMW Group  

Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kommunikation Österreich 

 
BMW Austria GmbH 

Siegfried-Marcus-Strasse 24 

5020 Salzburg 

Tel. +43 662 8383 9100 

 

BMW Motoren GmbH 

Hinterbergerstrasse 2 

4400 Steyr 

Tel. +43 7252 888 2345 

mail: michael.ebner@bmwgroup.at 
 
 
 
Das kulturelle Engagement der BMW Group 
 

Seit mehr als 40 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 100 
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig 
angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und modernen Kunst sowie in klas-
sischer Musik, Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der Künstler Gerhard Richter drei großformatige 
Gemälde eigens für das Foyer der Münchener Konzernzentrale an. Seither haben Künstler wie Andy Warhol, 
Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna Netrebko mit BMW 
zusammengearbeitet. Außerdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid 
und Coop Himmelb(l)au mit der Planung wichtiger Unternehmensgebäude. 2011 feierte das BMW Guggen-
heim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim Foundation, des Guggenheim Museums 
und der BMW Group seine Weltpremiere in New York. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group 
die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverständlich – denn sie ist in der Kunst genauso Ga-
rant für bahnbrechende Werke wie für Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.  

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 

 
 
BMW Welt. Das Herz der Marken am Puls der Stadt. 
 

Mit über 3 Millionen Besuchern in 2014 ist die BMW Welt in München die meist besuchte Sehenswürdigkeit 
Bayerns und hat sich seit Eröffnung im Jahr 2007 zu einem wahren Publikumsmagneten etabliert. Die BMW 
Welt mit ihrer wegweisenden Architektur ist das Herz aller Marken der BMW Group – BMW, die Submarken 
BMW M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW Motorrad –, die sich eindrucksvoll in eigenen 
Erlebniswelten präsentieren. Doch nicht nur die Ausstellungen und die Abholung der Neufahrzeuge sind 
Highlights für Automobil-Fans aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze Jahr über ein vielseitiges 
Veranstaltungsprogramm aus Kultur, Kunst und Entertainment sowie Gaumenfreuden in mehreren Restau-
rants. Kinder und Jugendliche erleben im Junior Campus der BMW Welt spannende Führungen und Work-
shops rund um die Themen Mobilität und Nachhaltigkeit.  
 
 

 

mailto:michael.ebner@bmwgroup.at
http://mossweb/arbeit/bmwkultur/Projekte/2012/09_PNG_Shortlist/PM/PM_Shortlist/www.bmwgroup.com/kultur
http://www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick
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Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als 
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie 
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und 
123.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd. 
€. Zum 31. Dezember 2014 beschäftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung 
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

