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MINI Augmented Vision: Ein revolutionares Anzeige-
Konzept fiir mehr Komfort und Sicherheit.

Miinchen. MINI zeigt auf der ,,Auto Shanghai 2015 einen innovativen Blick in
die Zukunft. MINI Augmented Vision ist das Zukunftsbild der intelligenten
Vernetzung eines MINI Fahrzeugs mit einer Brille, in die relevante Inhalte
projiziert werden. Dr. Jorg Preiflinger, Projektleiter MINI Augmented Vision,
BMW Group Forschung und Technik erklart: ,,Wir haben mit mehreren Firmen
unseres Partners Qualcomm ein vernetztes System und eine Augmented
Reality-Brille im MINI Design geschaffen, die das Erlebnis innerhalb und
auf3erhalb des Fahrzeugs neu gestalten.” Dieser Prototyp schlagt mit
maf3geschneiderten, interaktiven Funktionen eine Briicke zwischen
Augmented Reality und markentypischem Lifestyle. Design und Farbkonzept
der Brille wurden von Designworks fir MINI gestaltet.

Mit ,,See-Through-Technologie® zeigt die Augmented Reality-Brille relevante
Informationen im direkten Sichtfeld des Fahrers, jedoch ohne andere
Verkehrsteilnehmer zu verdecken. Damit erhoht sie die Sicherheit und den
Komfort wahrend der Fahrt.

Insgesamt werden mit MINI Augmented Vision folgende Funktionen in das
Sichtfeld projiziert:

e Zieleingabe fiir Navigation und Ubergabe an das Fahrzeug: Orte als
Zielpunkt auch auf3erhalb des Fahrzeugs auswahlen und anschlief3end
an dieses Uibergeben.

e First Mile / Last Mile: Navigationsanzeige vom aktuellen Standort zum
Fahrzeug bzw. vom Fahrzeug zum Ziel.

e Head-Up-Funktionen: Anzeige von Geschwindigkeit, Tempolimit,
usw. Uiber die Brille und damit im primaren Sichtfeld des Fahrers. Diese
werden stets an der gleichen Position oberhalb des Lenkrads
angezeigt, um keine Verkehrsteilnehmer zu Gberdecken.
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¢ Kontaktanaloge Navigation und Points of Interest: Erweiterung der
Realitat durch kontaktanaloge Navigationspfeile “auf der Straf3e”,
sodass der Blick stets auf den Verkehr gerichtet bleiben kann.
Zusatzlich ist eine kontaktanaloge Anzeige interessanter Orte entlang
der Route, wie zum Beispiel freier Parkplatze, moglich.

e Messaging: Bei eingehender Nachricht wird ein kleines Symbol in der
Brille angezeigt. Die SMS/Kurznachricht kann dann durch das Fahrzeug
vorgelesen werden. Aus Sicherheitsgriinden ist das Anzeigen des
Textes wahrend der Fahrt nicht méglich.

e X-Ray-View [ transparente Fahrzeugteile: Der virtuelle Blick durch
Fahrzeugteile (wie A-Saule, Turen, etc.) wird ermdglicht, um verdeckte
Bereiche sichtbar zu machen.

¢ Augmented Parking: Erleichtert das Einparken durch das Einspielen
der Bilder einer im (rechten) Spiegel verbauten Kamera in die Brille. So
lasst sich der Abstand zum Randstein eindeutig und bequem
feststellen.

MINI Augmented Vision wurde in Zusammenarbeit mit mehreren Qualcomm
Unternehmen entwickelt.

»Wir sind stolz darauf, bei der Entwicklung einer innovativen Augmented
Reality-Schnittstelle zwischen Brille und Fahrzeug mitgewirkt zu haben®, sagt
Jay Wright, Vice President von Qualcomm Connected Experiences, Inc. ,,MINI
Augmented Vision ist ein beeindruckendes Beispiel dafiir, was heute mdglich
ist und wir in Zukunft erwarten kénnen.
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Tel. +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrdadern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Léndern
sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und
123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd.
€. Zum 31. Dezember 2014 beschaftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.omwgroup.com



mailto:michael.ebner@bmwgroup.at
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

