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Leser flihrender Testmagazine zeichnen BMW aus.
BMW i8 gewinnt ,,Car Connectivity Award 2015 —
BMW 1er zur ,,Besten Design-Neuheit 2015 gewahilt.

Miinchen. BMW hat schon frih die Bedeutung der Vernetzung von Fahrer, Fahrzeug und
Umwelt erkannt und ist fihrend auf diesem Technologiegebiet. Die gemeinsame Leser-
wahl der Fachzeitschriften ,,auto motor und sport“ und ,,CHIP* belegt diese Position
einmal mehr. Der innovative Plug-in-Hybrid-Sportwagen BMW i8 wurde beim ,,Car
Connectivity Award 2015 als ,,Connected Car 2015" ausgezeichnet. Zudem ist BMW fur
mehr als 56 Prozent der Teilnehmer die Marke mit besonders guter Fahrzeugvernetzung.
Hoch in der Gunst der Leser von ,,auto motor und sport” steht auch das Design der BMW
Modelle. Bei der Leserwahl ,autonis 2015“ wurde die BMW 1er Reihe in der Kompakt-
klasse als ,Beste Design-Neuheit 2015" ausgezeichnet.

Innovativer Sportwagen, umfassende Vernetzung.

Der 2+2-sitzige BMW i8 ist mit seinem wegweisenden Plug-in-Hybrid-Antrieb der
Sportwagen der Zukunft. Bei einer Systemleistung von 266 kW/362 PS betragt sein
Kraftstoffverbrauch im ECE-Testzyklus kombiniert lediglich 2,1 1/100 km (CO2-Emissi-
onen kombiniert: 49 g/lkm). Ebenso zukunftsweisend ist das umfassende Angebot an
Fahrerassistenzsystemen, zur Fahrzeugvernetzung sowie an Services und Apps.
Darunter fallen einzigartige Dienste wie der Concierge Service oder der Intelligente Notruf
mit Unfallschwere-Erkennung, aber auch besonders auf die Elektromobilitat abgestimmte
Mobilitdtsangebote. Das Navigationssystem des BMW i8 kann besonders effiziente
Routen anzeigen und die Intermodale RoutenfUhrung bindet auf Wunsch den offent-
lichen Nahverkehr in die Zielfihrung mit ein. Aus der Ferne lassen sich per BMW i
Remote App der Fahrzeugstatus, der Ladezustand oder die Reichweite des BMW i8
kontrollieren und vielfaltige Funktionen Uber das Smartphone steuern.

Diese Eigenschaften haben Uberzeugt: 42.520 Teilnehmer hatten sich an der Leserwahl
»Car Connectivity Award 2015 im Zeitraum 30. April bis 24. Juni 2015 beteiligt, mit 30,3
suwanma  Prozent der Stimmen wurde der BMW i8 souveran zum ,,Connected Car 2015“ gewéhlt.
Gese;z::nf:::t Die herausragende Position von BMW bei der Fahrzeugvernetzung unterstreicht ein
s01saomg Weiteres Ergebnis der Leserwahl: 56,1 Prozent der Befragten sehen BMW als die Marke
Telefon it besonders guter Vernetzung im Fahrzeug.
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BMW 1er iliberzeugt bei Leserwahl ,,autonis 2015¢.

Die BMW 1er Reihe setzt MaBstabe fur Fahrfreude im Premium-Kompaktsegment und
diese Fahrfreude wird durch das Design signalisiert. Proportionen, Linienfihrung und
Flachengestaltung sorgen flr einen jugendlich-frischen, kraftvollen Auftritt, in dem sich
die von Agilitat und Dynamik gepragten Fahreigenschaften widerspiegeln. Dass diese
Qualitaten den Geschmack des Publikums treffen, zeigt die Leserwahl ,autonis 2015
von ,auto motor und sport®. Mit 33,8 Prozent setzte sich die BMW Ter Reihe als ,Beste
Design-Neuheit 2015 in der Kompaktklasse durch.

17.501 Teilnehmer hatten sich an der Leserwahl im Zeitraum 11. Juni bis 23. Juli
beteiligt und wahlten unter 115 Modellen in zehn Kategorien die schdnsten Autos des
Modelljahrgangs 2014/2015. Dabei wahlte jeder Teilnehmer pro Kategorie zwei
Favoriten, auBerdem zwei Modelle, die am wenigsten gefielen. Aus der Differenz der
Ergebnisse wurde der Sieger ermittelt.

Die Preisverleihungen der Leserwahlen ,Beste Design-Neuheit 2015 und
,Car Connectivity Award 2015 fanden am 30. September im Kunstmuseum Stuttgart
statt.

Bitte wenden Sie sich bei Rlckfragen an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24
5020 Salzburg

Tel. +43 662 8383 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und
123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd.
€. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der

gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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