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BMW Group im fiinften Jahr in Folge mit Rekordabsatz
Jahresabsatz steigt um 6,1% auf 2.247.485 Fahrzeuge

2015 erfolgreichstes Jahr aller Zeiten fur BMW und MINI
BMW Absatz steigt um 5,2% auf 1.905.234 Fahrzeuge

MINI Absatz steigt um 12,0% auf 338.466 Fahrzeuge

Rund 30.000 BMW i Fahrzeuge 2015 verkauft
Auslieferungen steigen in allen wichtigen Vertriebsregionen
Fast eine Million Fahrzeuge in Europa verkauft

Detroit/Miinchen. 2015 war fur die BMW Group das erfolgreichste Jahr aller Zeiten.
Zum funften Mal in Folge verzeichnete das Unternehmen Rekordabsatze. Insgesamt
2.247.485 Fahrzeuge der Marken BMW, MINI und Rolls-Royce wurden an Kunden in der
ganzen Welt ausgeliefert, 6,1% mehr als im Jahr zuvor. Im Dezember 2015 wurden
213.537 BMW, MINI und Rolls-Royce Fahrzeuge verkauft (-0,8%).

,2015 haben wir insgesamt 15 neue oder Uberarbeitete Modelle in den Markt eingefuhrt,
und unser Ergebnis demonstriert eindrucksvoll, dass die Kunden diese innovativen
neuen Fahrzeuge hervorragend annehmen®, sagte Dr. lan Robertson, Mitglied des
Vorstands der BMW AG, zustandig fur Vertrieb und Marketing BMW, auf der North
American International Auto Show in Detroit. ,Unser Absatz ist trotz des Gegenwinds in
einigen Markten wahrend des gesamten Jahres bestandig gewachsen. Wir erwarten,
dass viele dieser Herausforderungen auch 2016 bestehen bleiben. Deshalb ist es
wichtig, dass wir weiterhin flexibel auf aktuelle Marktbedingungen reagieren, um in der
Erfolgsspur zu bleiben, so Robertson weiter.

Die Marke BMW erzielte mit 1.905.234 Fahrzeugauslieferungen im Jahr 2015 und einer
Steigerung um 5,2% gegentber dem Vorjahr ebenfalls den flnften Absatzrekord in
Folge. Der Dezember-Absatz der Marke lag mit 176.681 verkauften Fahrzeugen dicht
am hervorragenden Vorjahres-Ergebnis (-0,7%).

Bei den BMW Modellreihen lag der Absatz teils deutlich Uber den Vergleichszahlen des
Vorjahres. So war die BMW 2er Reihe mit 157.144 verkauften Einheiten bei den Kunden
auBerst beliebt. Mit Uber 107.000 ausgelieferten Einheiten entfallen mehr als zwei Drittel
dieses Absatzes auf den BMW 2er Active und Gran Tourer, die in ihrem ersten vollen
Verkaufsjahr sehr erfolgreich waren. Ahnlich erfolgreich war die BMW 4er Reihe, deren
Absatz um 27,4% auf 152.390 Fahrzeuge zulegte. Mit 55.050 Einheiten mehr als
verdoppelt haben sich die Auslieferungen des BMW X4 (+153,8%). Insgesamt bleibt die
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BMW X Familie ein signifikanter Wachstumstreiber der Marke. Der Absatz des BMW X5
nahm um 14,1% auf weltweit 168.143 Einheiten zu und die Auslieferungen des BMW X6
erhéhten sich um Uber 50% auf 46.305 Fahrzeuge.

Der Absatz der BMW i Modelle erhohte sich 2015 um 65,9% auf 29.513 Auslieferungen.
Dabei wurden 24.057 BMW i3 an Kunden in aller Welt ausgeliefert (+49,9%), wahrend
sich der Absatz des BMW i8 auf 5.456 Fahrzeuge belief.

MINI erreichte 2015 mit 338.466 verkauften Fahrzeugen einen neuen Allzeit-
Absatzrekord und steigerte die Zahl seiner Auslieferungen im Vergleich zum Vorjahr um
12,0%. Vom MINI 3-TUrer wurden 2015 weltweit 127.194 Einheiten verkauft (+0,2%),
und 94.788 Kunden erhielten den MINI 5-TUrer. Der neue MINI Clubman, der im Oktober
in den Handel kam, wurde bis Ende des vergangenen Jahres an 8.003 Kunden
ausgeliefert.

Peter Schwarzenbauer, Mitglied des Vorstands der BMW AG, verantwortlich fir MINI,
BMW Motorrad und Rolls-Royce, sagte: ,Wir freuen uns sehr, dass wir mit unserer
neuen, jungen Modellpalette das beste MINI Absatzergebnis aller Zeiten erreicht haben.
Der MINI 3-Trer ist beliebt wie eh und je, und der MINI 5-TUrer hat viele neue Kunden
flr unsere Marke gewonnen. Ich bin Uberzeugt, dass das neue MINI Cabrio, das im Méarz
auf den Markt kommmt, im Laufe dieses Jahres fur zusatzlichen Schwung sorgen wird.
Unser Erfolg im vergangenen Jahr unterstreicht, dass MINI auf dem richtigen Weg ist.”

Rolls-Royce Motor Cars erreichte das zweitbeste Absatzergebnis in seiner 112-jahrigen
Geschichte. Das in Goodwood ansassige Unternehmen lieferte 2015 weltweit 3.785
Fahrzeuge (-6,8%) an Kunden aus. Rund um den Globus verzeichnete die Marke eine
ungebrochen starke Nachfrage, wobei die Modelle Wraith und Ghost maRgeblich zu dem
hervorragenden Ergebnis beigetragen haben; lediglich in China litt das gesamte
Luxussegment unter sptrbarem Gegenwind. Der Rolls-Royce Phantom hat auch 2015
seine Position als Flaggschiff der Marke bekraftigt und zementiert damit die Stellung von
Rolls-Royce als Hersteller von einzigartig attraktiven Luxusgutern. Im September wurde
das neue Rolls-Royce Dawn Cabriolet der Weltoffentlichkeit vorgestellt und setzt mit der
Zahl der Vorbestellungen eine neue Bestmarke. Die ersten Kunden erhalten ihren Dawn
im zweiten Quartal 2016.

Im Rahmen ihrer Strategie einer weltweit ausgewogenen Absatzverteilung konnte die
BMW Group ihre Auslieferungen 2015 in allen wichtigen globalen Vertriebsregionen
steigern.
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In Europa wurden 2015 fast eine Million BMW und MINI Fahrzeuge verkauft. Die Region
war mit einem Jahresabsatz von 999.669 Einheiten (+9,4%) ein wichtiger
Wachstumstreiber. Viele europaische Markte verzeichneten 2015 zweistelliges
Wachstum, so etwa GroBbritannien, viertgréBter Markt fur die BMW Group, mit einem
Plus von 12,7% (230.652 Einheiten) und Frankreich mit einer Steigerung von 15,0%
(77.577). Die sudeuropéischen Markte erholten sich weiter gut und legten um 19,2% in
Spanien (45.550) bzw. 12,3% in Italien (71.173) zu.

In der Region Amerika erreichte der Absatz von BMW und MINI Fahrzeugen im Jahr
2015 mit insgesamt 494.629 Kundenauslieferungen ein Plus von 2,8%. In den USA
wurden 2015 insgesamt 404.537 BMW und MINI Fahrzeuge abgesetzt (+2,2%), und in
Kanada stieg die Zahl der Auslieferungen um 10,1% auf 42.052 Fahrzeuge. Mexiko
verzeichnete eine Zunahme des Absatzes um 17,3% auf 17.475 Einheiten.

In Asien stieg der Fahrzeugabsatz fur BMW und MINIim Jahr 2015 um 4,2% auf
insgesamt 684.121 Einheiten. Auf dem chinesischen Festland wurden im vergangenen
Jahr 463,736 BMW und MINI Fahrzeuge verkauft (+1,7%). In Stdkorea nahmen 54.575
Kunden einen neuen BMW oder MINI entgegen, ein Plus von 17,6%. In Japan stiegen
die Verkaufszahlen um 8,1% auf 69.199 Fahrzeuge.

BMW Motorrad hat auch im Jahr 2015 erneut deutlich mehr Motorrader und Maxi-
Scooter verkauft als im Vorjahr. Zum flinften Mal in Folge erzielte das Segment Motorrad
der BMW Group damit einen neuen Absatzrekord. Mit 136.963 (Vj.: 123.495) verkauften
Fahrzeugen lieferte der Hersteller im zurtickliegenden Jahr 10,9% mehr Motorrader und
Maxi-Scooter aus als 2014. Auch im Monat Dezember stiegen die Auslieferungen um
6,6% auf die neue Bestmarke von 7.497 Einheiten (Vj.: 7.032).

BMW Group Absatz im/per Dezember 2015 auf einen Blick

Dezember Vergleich zum Bis/per Vergleich zum
2015 Vorjahr Dezember 2015 Vorjahr
BMW Group Automobile 213.537 -0,8% 2.247.485 +6,1%
BMW 176.681 -0,7% 1.905.234 +5,2%
MINI 36.375 -1,1% 338.466 +12,0%
Rolls-Royce 481 -1,8% 3.785 -6,8%

BMW Motorrad 7.497 +6,6% 136.963 +10,9%
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Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24
5020 Salzburg

Tel. +43 662 8383 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel. +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flihrende Premium-Hersteller von
Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler
Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestétten in 14 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und rund 137.000
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2014 belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd.
€. Zum 31. Dezember 2014 beschaftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der
BMW Group. Das Unternehmen hat 6ékologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette,
umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie
verankert.

WWW.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.omwgroup.com
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