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BMW als offizieller Partner der Art Basel 2016.
BMW Art & Design Talk mit Cao Fei und Karim Habib.

Basel. Vom 16. bis 19. Juni 2016 prasentiert die Schweizer Ausgabe der Art Basel
der internationalen Kunstwelt wieder eine gro3e Bandbreite kinstlerischen Schaffens
von mehr als 4.000 Kinstlern, vertreten von Uber 280 weltweit fuhrenden Galerien. Als
langjahriger globaler Partner der Messen in Basel, Miami Beach und Hongkong ermdg-
licht BMW auch in diesem Jahr den umfangreichen VIP-Shuttle-service und ladt zu ei-
nem Art & Design Talk sowie Empfang im Rahmen der BMW Art Journey.

Am Mittwoch, den 15. Juni, gewahrt der BMW Art & Design Talk erste Einblicke in die
Designstudien fur das nachste BMW Art Car. Im Gesprach mit Karim Habib, Leiter De-
sign BMW Automobile, stellt die Kinstlerin Cao Fei im UBS Forum ihre Plane fur das 18.
Fahrzeug der BMW Art Car Collection vor. Die junge Chinesin — die von internationalen
Medien als wichtigste zeitgendssische Kunstlerin inres Landes bezeichnet wird — feiert
derzeit mit ihrer ersten Einzelausstellungen in den USA, im MoMA PS1, groBBe Erfolge.
Ende 2015 wurden Cao Fei und der amerikanische Kunstler John Baldessari von einer
Expertenjury aus namhaften Museumsdirektoren und Kuratoren nominiert, jeweils ein
BMW Art Car zu gestalten.

Am ersten Preview-Tag der Messe ladt BMW auBBerdem zu einem exklusiven Empfang in
das UBS Forum, um die éalteste und jungste Kunstinitiative der BMW Group - die BMW
Art Car Collection und die BMW Art Journey — sowie das 100-jahrige Jubildaum des
Unternehmens zu feiern. Eine internationale Expertenjury wahlte Ende Mai die britische
Kunstlerin Abigail Reynolds (reprasentiert von Rokeby, London) aus einer Shortlist von
drei Klnstlern aus dem Discoveries Sektor der Art Basel in Hongkong aus. Wie ein mobi-
les Studio ermdglicht die BMW Art Journey den Stipendiaten eine Reise an einen Ort ih-
rer Wahl, um dort zu arbeiten, Kontakte zu kntpfen und neue Werke zu realisieren. Alle
Kinstler, die in den jungen Sektoren Positions und Discoveries der Art Basel in Miami
Beach und Hongkong ausstellen, sind eingeladen, sich zu bewerben.

Weitere Informationen zur BMW Art Journey erhalten Sie unter: www.bmw-art-jour-
ney.com

Neben der Art Basel in Basel, Miami Beach und Hongkong unterstitzt BMW weitere re-
nommierte Kunstmessen sowie Kunstinitiativen wie das Gallery Weekend Berlin und die
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abc art berlin contemporary. Ferner kooperiert das Unternehmen nachhaltig mit kulturel-
len Institutionen und Kunstschaffenden weltweit und férdert damit Formate wie BMW
Tate Live oder den Preis der Nationalgalerie.

Mehr zum kulturellen Engagement der BMW Group unter: www.bmwgroup.com/kultur
und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und Montagestéatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18
Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschaftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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