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Maurizio Cattelan gestaltet kein BMW Art Car noch schafft er
»Kunst
Weltpremiere seines BMW i3 in Arles

Arles/Miinchen. Als langjahriger Partner von Rencontres d'Arles verkindet BMW an-
lasslich der Eréffnung des diesjahrigen Fotofestivals (4. Juli bis 25. September) eine Ko-
operation mit , Toilet Paper” — der Avantgarde-Bilderpublikation und Marke von Maurizio
Cattelan und Fotograf Pierpaolo Ferrari — zur Gestaltung eines BMW i3 ,,Spaghetti Au-
tos".

Um Missverstandnisse im Vorfeld auszuraumen: das Fahrzeug von Maurizio Cattelan ist
keinesfalls Teil der offiziellen BMW Art Car Collection, auf Wunsch des Kinstlers wird
dessen Design nach dem Festival wieder abgenommen. Die Nachfolge von Jeff Koons
und seinem BMW Art Car aus dem Jahr 2010 treten momentan die US-Legende John
Baldessari sowie die junge Pekinger Multimedia-Kunstlerin Cao Fei mit der Gestaltung je
eines M6 GT3 an. Diese ,rollenden Skulpturen” feiern Ende 2016 und Anfang 2017
Weltpremiere und mussen sich dann im Anschluss auf der Rennstrecke beweisen.

Maurizio Cattelan, der sich nach seiner Retrospektive im Solomon R. Guggenheim Mu-
seum in New York 2011 offiziell von der ,Kunst® zurtickgezogen hat, gestaltete dennoch
erst kUrzlich eine Toilette aus purem Gold fur die Institution an der New Yorker Upper
East Side. Trotz seines vermeintlichen Ausstiegs aus der Kunstwelt stiegen Cattelans
Auktionsergebnisse dieses Jahr auf tber 15 Millionen Dollar, weswegen abzuwarten
bleibt, wie lange er seinem Vorsatz treu bleiben wird, keine ,Kunst“ mehr zu schaffen.

Cattelan auBerte sich wie folgt zu seinem ,Spaghetti Auto*:
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“Das ist bei Weitem das beste Spaghetti-Auto, das ich jemals probiert habe! Die ganzen
Jahre der Perfektionierung zahlen sich definitiv aus! Absolut fantastisch!“

,eit ich vor 37 Jahren mit dem Kochen begonnen habe, versuche ich erfolglos, eine
gute Spaghetti-Sauce hinzubekommen.*

Serge Naudin, Prasident von BMW Frankreich, ist von der Zusammenarbeit ebenfalls be-
geistert: ,Das langfristige Kulturengagement von BMW Frankreich fokussiert sich auf die
Fotografie, weswegen wir Bewunderer von Maurizio Cattelan sind. Was seine ,,Kunst”
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angeht, lieben wir alles, was er tut — genauso wie wir es lieben, wenn er absolut nichts
tut.”

Das ,Spaghetti Auto” ist eine mobile Installation im Rahmen der Ausstellung ,,Hors Cadre
/ Out of context” von ,, Toilet Paper*, die wahrend des Festivals den 6ffentlichen Raum in
Arles mit UbergroBen Wandgemalden und Liegestuhlen bespielt. Der BMW i3 wurde
2014 als Teil von BMW i eingefihrt, eine Marke der BMW Group, die fur visionare Fahr-
zeugkonzepte und Technologien, vernetzte Mobilitatsdienstleistungen sowie ein neues
Verstandnis von Premium steht, das sich stark Gber Nachhaltigkeit definiert. Nachdem
BMW bereits 2006 mit Maurizio Cattelan flr die von ihm co-kuratierte Ausgabe der Ber-
lin Biennale zusammengearbeitet hat, wurde ihm 2016 ein BMW i3 anvertraut. Bereits
seit 2010 ist BMW Frankreich Partner von ,Les Rencontres d’Arles” und gibt in diesem
Jahr den nachsten Preistrager fur das Résidence BMW Stipendium bekannt, das in Ko-
operation mit dem Musée Nicéphore Niépce verliehen wird. Die letztjahrige Stipendiatin,
Alinka Echeverria, zeigt ihre Arbeiten sowohl in Arles in der Commanderie Sainte Luce,
als auch im Grand Palais in Paris wahrend der Paris Photo im November 2016.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18
Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschaftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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