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Auftakt Bregenzer Festspiele mit ,,Hamlet*“ und ,,Turandot*.
Die BMW Group prasentiert sich als Hauptpartner.

Miinchen/Bregenz. Mit den Bregenzer Festspielen ist die BMW Group ab dieser Sai-
son Hauptpartner eines der weltweit fiuhrenden Musikfestivals. Jahrlich ziehen die Auf-
fUhrungen Uber 200.000 Besucher an. Dabei stellt die Bregenzer Seeblhne, die weltweit
groBte ihrer Art, eine bekannte und beeindruckende Spielstatte der Festspiele dar.

,Die Bregenzer Festspiele sind Teil des vielfaltigen Engagements der BMW Group im
musikalischen Bereich. Sei es mit preisgekronten Formaten wie den ,Oper fur alle’-Kon-
zerten oder nachhaltige Partnerschaften mit internationalen Orchestern und Opernhéau-
sern, das Unternehmen schreibt sich auf die Fahnen, viele Menschen mit klassischer
Musik in Berdhrung zu bringen. Wir wollen die Hemmschwelle fir Hochkultur nehmen.
Bregenz steht genau daftr und wir sind stolz auf diese neue Partnerschaft.”, so Dr. Nico-
las Peter, Leiter fur Vertrieb und Marketing Europa der BMW Group. §]

Im Rahmen der Zusammenarbeit ist die BMW Group einer der vier Hauptpartner sowie
exklusiver Automobilpartner der Bregenzer Festspiele. Die Flotte umfasst rein elektrisch
betriebene BMW i3, die es den Mitarbeitern des Festivals ermoglichen, ganzjahrig effi-
zient und nachhaltig mobil zu sein. Als Kinstler-Shuttle stellt die BMW Group wahrend
der Festspielzeit weitere Fahrzeuge zur Verflgung. Eine VIP-Shuttle-Flotte von BMW
7er-Fahrzeugen wird wahrend der Eréffnungstage im Einsatz sein. q]

Die diesjahrige Edition, siebzig Jahre nach Festivalgrindung, zeichnet sich durch eine
breite programmatische Spannweite aus: von Ur- und Erstauffihrungen an den verschie-
denen Spielorten, Uber die Wiederaufnahme-Premiere von ,, Turandot” auf der Seebihne
bis hin zu einer musiktheatralischen Erinnerung an die Geburtsstunde des Spiels auf dem
See im Jahr 1946.

Klnstlerisch er6ffnet wird das knapp funf Wochen dauernde Sommerfestival am Abend
des 20. Juli mit der Oper ,,Hamlet" im Festspielhaus als dsterreichische Erstauffihrung.
Beide Inszenierungen stehen dabei unter der musikalischen Leitung des italienischen Di-
rigenten Paolo Carignani. §]
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Das kulturelle Engagement der BMW Group q[

Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Gber 100 Projekten
weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig angeleg-
ten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen Kunst, in klassischer Musik
und Jazz sowie Architektur und Design.q]

Neben eigenen Formaten, wie den BMW Art Cars, BMW Tate Live, der BMW Art Journey und den ,Oper fur
alle“-Konzerten, unterstitzt das Unternehmen flihrende Museen und Kunstmessen sowie Orchester und
Opernhauser auf der ganzen Welt. Das BMW Group Kulturengagement ist dabei stets von gegenseitiger
Neugier und Wertschatzung getragen. Bei allen Kulturengagements erachtet das Unternehmen die absolute
Freiheit des kreativen Potentials als selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant flr bahn-
brechende Werke wie flr Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen. §]

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblickq]
Facebook: https:/mww.facebook.com/BMW-Group-Culture-925330854231870/9]

Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroupculture/q]

@BMWGroupCultureq]

#BMWGroupCulture]

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flhrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 L&ndern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18
Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschaftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter.
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Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ¢kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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