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BMW Connected auf dem Mondial de I’Automobile Paris
2016.

Im Oktober kommen die Android-Version, weitere Gerate und neue
Markte.

Miinchen/Paris. Der persdnliche Mobilitatsassistent BMW Connected umfasst bereits
viele Funktionen, welche die taglichen Mobilitatsbedurfnisse unterstitzen. So werden auf
Basis einer flexiblen Plattform, der Open Mobility Cloud, verschiedene Geréate wie
Smartphones oder Smartwatches mit dem Fahrzeug vernetzt. Durch die lernende digitale
BMW ID des Nutzers ermdglicht BMW Connected eine Personalisierung der

Erlebnisse Uber viele Touchpoints hinweg. Auf dem Mondial de I’Automobile Paris 2016
prasentiert BMW Connected ein Update, das neue Services, weitere Gerate und
zusatzliche Markte einbindet.

Mit dem neuen Update kommt noch mehr Komfort und Vernetzung.

BMW Connected stand zum Launch im Marz in USA und August in Europa vorerst fur
alle Apple iPhone-Nutzer zur Verfigung. Ab Oktober sind jetzt auch ausgewahlite
Android-basierte Smartphones eingebunden. Mit dem nachsten Update von BMW
Connected, wird auch die neue Apple Watch Series 2 bertcksichtigt. Informationen wie
Fahrzeiten, die aktuelle Verkehrslage oder eine Karte mit dem Navigationsziel sind per
Watch abrufbar und kénnen gesteuert werden, ohne das Smartphone in die Hand zu
nehmen. DarUber hinaus lassen sich durch die Integration in Alexa erstmals in
Deutschland und UK Fahrzeugfunktionen von Zuhause aus steuern. Beispielsweise
kdnnen die Turen verriegelt oder der Ladezustand der Batterie abgefragt werden.

Mit BMW Connected beginnt Mobilitat aber nicht erst im Fahrzeug und endet nicht am
Parkplatz. Deshalb zeigt die ,Last Mile Navigation auf dem mobilen Endgerat die Strecke
zum eigentlichen Zielort an. Mit dem neuen Update unterstitzt BMW Connected den
Nutzer jetzt zusétzlich bei der ,First Mile Navigation®, der Weg zurtck zum Fahrzeug.
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angebotenen Ladeverfahren, der Zugehorigkeit zum ChargeNow-Netzwerk oder dem
Abrechnungsverfahren konkretisiert werden. Ladestationen, die die gewahlten
Voraussetzungen nicht erflullen, werden dann gar nicht erst angezeigt.

Das neue Oberflachen-Design von BMW Connected steigert auch den Bedienkomfort.
Die Anzeige wurde grafisch angepasst, gewlnschte Informationen stehen damit mehr im
Fokus. Um die Laufzeit der verwendeten Gerate zu erhéhen, bietet BMW Connected
jetzt auch einen zusatzlichen Modus an, der die Batterieladung schont.

BMW Connected in weiteren Landern verfiigbar.

Zusatzlich ist BMW Connected ab Ende Oktober in weiteren sechs Landern verfligbar:
Brasilien, Australien, Neuseeland, Stdafrika, Malaysia und Singapur. Schon jetzt steht
BMW Connected in den USA, Deutschland, Osterreich, UK, Italien, Frankreich, Schweiz,
Belgien, Spanien, Danemark, Niederlande, Tschechien, Norwegen, Polen, Portugal,
Schweden, Finnland, Irland und Luxemburg.

Die Einbindung von BMW Connected in Alexa ist in den USA, Deutschland sowie UK
moglich, weitere Markte folgen.
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Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Michael Ebner
BMW Group

BMW Austria GmbH
Siegfried-Marcus-Strasse 24
5020 Salzburg

Tel. +43 662 8383 9100

BMW Motoren GmbH
Hinterbergerstrasse 2

4400 Steyr

Tel. +43 7252 888 2345

mail: michael.ebner@bmwgroup.at

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und Montagestéatten in 14 Landern sowie
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen und
rund 137.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der Umsatz auf 92,18
Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschaftigte das Unternehmen weltweit 122.244 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ¢kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Ammw.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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