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Über 10.000.000 Instagram Follower für BMW 
Erfolgreichster Instagram Channel einer automobilen Marke weltweit 
 

 

München. Der internationale Instagram Channel der Marke BMW hat die Schallmauer 

von zehn Millionen Followern durchbrochen. Damit ist BMW die erfolgreichste 

Automobilmarke auf Instagram weltweit. 

 

10.000.000 Follower, eine Zahl die eindrucksvoll das Engagement der Marke BMW im 

Social Media Umfeld unterstreicht. Instagram ist für das BMW Marketing mehr als nur ein 

zusätzlicher digitaler Kommunikationskanal. BMW nutzt seinen Instagram Channel, um 

seinen Followern das Lebensgefühl der Marke BMW näher zu bringen; sei es durch 

Neuigkeiten zu neuen Modellen, durch einen Blick zurück in die eigene Geschichte oder 

einen Blick voraus in die Zukunft der Mobilität. 

 

Mit seinem starken Fokus auf ausdrucksstarke Bilder und einer hochinteraktiven 

Community ist Instagram der ideale Kanal, um die Markenwerte Freude (am Fahren), 

Ästhetik und Innovation zu transportieren. Dabei hat das Wachstum der Community nicht 

oberste Priorität. Wichtiger ist es, eine breite Themenvielfalt mit relevanten Inhalten zu 

bieten, die die User positiv anspricht und dadurch das „Engagement“ in Form von Likes 

und Comments steigert. Der BMW Instagram Channel überzeugt durch gezielte, 

langjährige Kanalbetreuung und regelmäßig erscheinenden, emotionalen Content. 

 

Zusätzlich zu effektivem Influencer Marketings feiert die Marke das Engagement und die 

Begeisterung eines jeden einzelnen Fans. Unter dem Hashtag #BMWrepost teilt BMW 

Bilder von Fans und Hobbyfotografen mit der Community; eine Wertschätzung der 

treuen Fans weltweit. Wo sonst kann man so direkt mit einer Marke in Kontakt kommen 

und das eigene Bild millionenfach weiterverbreiten? Der Erfolg der Useraktivierung durch 

#BMWrepost ist durchschlagend. Nicht umsonst wurde #BMW bereits über 19 

Millionen Mal verwendet und ist damit der mit Abstand meist genutzte Marken-Hashtag 

im automobilen Umfeld. 

 

„Ziel unserer Social Media Strategie ist es, die Besonderheiten der uns zur Verfügung 

stehenden Kanäle optimal zu nutzen“, erklärt Jörg Poggenpohl, Leiter Digitales 

Marketing BMW. „Instagram ist wie dafür gemacht, in einen authentischen Dialog mit 

unseren Followern weltweit zu treten. Uns ist dabei wichtig, nicht uns selbst zu feiern, 

https://www.instagram.com/bmw/
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sondern vor allem der Begeisterung und dem Enthusiasmus unserer Fans und Kunden 

eine Bühne vor einem Millionenpublikum zu bereiten.“ 

 

Bereits früh erkannte das BMW Marketing das enorme Potential des Social Media 

Netzwerks. Bereits am 30. Mai 2012 veröffentlichte BMW sein erstes Bild auf Instagram, 

eine High-Gloss Aufnahme eines BMW 650i Coupés. 

 

Im Mai 2014 erreichte man eine Million Follower. Seitdem wächst die Fangemeinde auf 

Instagram exponentiell. Während man Anfang 2015 schon die zwei Millionen knackte, 

konnte man bereits im Herbst desselben Jahres die Anzahl der Follower verdoppeln. Ein 

Jahr später, im Herbst 2016, erreichte BMW acht Millionen. 

 

Der Erfolg auf Instagram beweist die erfolgreiche Social Media Strategie der Marke 

BMW. Die Maßgabe sind maßgeschneiderte, individuelle Inhalte, professionelle, 

redaktionelle Betreuung und Authentizität. Neben Instagram nutzt das internationale 

BMW Marketing auch erfolgreich die Social Media Kanäle Facebook, Twitter und 

YouTube. 

 

 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Michael Ebner  
BMW Group  

Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kommunikation Österreich 

 
BMW Austria GmbH 

Siegfried-Marcus-Strasse 24 

5020 Salzburg 

Tel. +43 662 8383 9100 

BMW Motoren GmbH 

Hinterbergerstrasse 2 

4400 Steyr 

Tel. +43 7252 888 2345 

mail: michael.ebner@bmwgroup.at 
 
 
Die BMW Group 

 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als 
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie 
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
 

https://www.facebook.com/BMW/?fref=ts
https://twitter.com/bmw
https://www.youtube.com/user/BMW
mailto:michael.ebner@bmwgroup.at
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Im Jahr 2016 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,367 Millionen Automobilen und 
145.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2015 belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der 
Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschäftigte das Unternehmen weltweit 122.244 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der 
gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur 
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

