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35. Quartal in Folge Absatzwachstum für BMW Group.  
Bester Juni- und Halbjahresabsatz aller Zeiten 
Erstes Halbjahr: Absatzwachstum in allen Hauptvertriebsregionen  
Über 13.800 elektrifizierte Fahrzeuge: bester Monatsabsatz aller Zeiten  
BMW Absatz im Juni bei 200.610 Fahrzeugen: Steigerung um 4,0%  
 
München. Die BMW Group hat das erste Halbjahr mit ihrem bisher besten 
Absatzergebnis für diesen Zeitraum abgeschlossen. In den ersten sechs Monaten 
wurden 1.242.507 BMW, MINI und Rolls-Royce Fahrzeuge an Kunden ausgeliefert 
(+1,8%). Insgesamt 238.920 (+2,7%) weltweite Auslieferungen bedeuteten für das 
Unternehmen zugleich einen Juni- Rekord. 
  
„Mit unserer starken Absatzentwicklung im Juni haben wir 35 Wachstumsquartale in 
Folge erreicht und sind zuversichtlich, dass sich dieser Trend fortsetzen wird“, sagte 
Pieter Nota, Mitglied des Vorstands der BMW AG, zuständig für Vertrieb und Marke 
BMW. „Durch die hochlaufende Produktion des BMW X3 in China und Südafrika werden 
wir in der Lage sein, die starke Kundennachfrage für unsere begehrten X Modelle zu 
bedienen. Damit sollte sich das zweite Halbjahr zunehmend positiv entwickeln. Ich freue 
mich über die anhaltende Beliebtheit unserer elektrifizierten Fahrzeuge, die im Juni ihren 
besten Monat aller Zeiten verzeichneten. Damit sind wir gut im Plan, um bis zum 
Jahresende einen Absatz von über 140.000 elektrifizierten Fahrzeugen zu erreichen“, so 
Nota weiter. 
  
Die Juni-Auslieferungen von BMW i, BMW iPerformance und MINI Electric Fahrzeugen 
beliefen sich auf weltweit insgesamt 13.806 Einheiten, eine Zunahme von 47,6% 
gegenüber dem Vorjahresmonat und zugleich das beste Monatsergebnis aller Zeiten für 
die elektrifizierten Fahrzeuge der BMW Group. Der Absatz seit Jahresbeginn summierte 
sich auf 60.660 (+42,5%) elektrifizierte BMW und MINI Fahrzeuge und unterstreicht die 
Position der BMW Group als ein weltweit führender Anbieter elektrifizierter Premium-
Mobilität. „Wir beobachten, wie gut Kunden in den Märkten reagieren, die Elektro-
mobilität durch eine Reihe von Maßnahmen fördern“, betonte Pieter Nota. „So sind 
beispielsweise drei Viertel aller Fahrzeuge, die wir in Norwegen verkaufen, elektrifiziert. 
Und einer von drei in Kalifornien ausgelieferten BMW 5er ist inzwischen ein Plug-in-
Hybrid.“ Mit der Einführung des vor Ort produzierten BMW 5er Plug-in-Hybrid 
(Kraftstoffverbrauch kombiniert: 2,3-2,1 l/100 km; Stromverbrauch kombiniert: 14,1-
13,1 kWh/100 km, CO2-Emissionen kombiniert: 52-47 g/km) in China hat sich der 
elektrifizierte Absatz im größten Gesamtmarkt der BMW Group in den ersten sechs 
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Monaten des Jahres verfünffacht. Dieses Jahr wurden bislang 6.295 Einheiten 
abgesetzt. Der elektrifizierte Absatz erhöhte sich im ersten Halbjahr in einigen anderen 
Hauptmärkten signifikant, darunter die USA (12.015 / +51,3%) und Großbritannien 
(8.823 / +41,4%). 
 
Die Marke BMW setzte erstmals mehr als 200.000 Fahrzeuge in einem Monat Juni ab 
und steigerte ihr Vertriebsergebnis in diesem Monat um 4,0% auf 200.610 Einheiten. Im 
laufenden Jahr liegt der Absatz um 2,0% höher als im ersten Halbjahr des vergangenen 
Jahres. In den ersten sechs Monaten wurden 1.059.296 Fahrzeuge an Kunden rund um 
den Globus ausgeliefert. Alle Hauptvertriebsregionen trugen zu diesem Wachstum bei. 
Unter den zahlreichen Modellen, die für das Absatzwachstum seit Jahresbeginn sorgten, 
waren die BMW 1er Reihe (98.396 / +7,2%), der BMW X1 (152.866 / +11,8%) und die 
BMW 5er Reihe (191.185 / +14,9%). Dank seiner verbesserten Verfügbarkeit im Juni 
erzielte der BMW X3 beim monatlichen Absatz einen Zuwachs von 24,6% bei insgesamt 
17.584 ausgelieferten Einheiten. 
  
Der MINI Absatz erreichte im ersten Halbjahr mit 181.430 (+0,1%) weltweiten 
Fahrzeugauslieferungen das hohe Niveau des vergangenen Jahres. Im Juni gingen die 
MINI Auslieferungen um 3,8% zurück (37.955). 
  
Der Absatz von Rolls-Royce Motor Cars stieg im ersten Halbjahr um 13,1% (1.781) im 
Vergleich zum Vorjahr. Die starke Nachfrage nach allen Rolls-Royce Modellen hält in den 
meisten Regionen an, einschließlich eines positiven Trends in China. Gleichwohl bleiben 
die Marktbedingungen im Mittleren Osten volatil. Neben dem exzellenten Absatz des 
neuen Phantom übersteigt die Nachfrage nach den Black Badge Varianten von Dawn, 
Ghost und Wraith die Erwartungen. Der neue Rolls-Royce Cullinan wurde im Mai mit 
großem Erfolg vorgestellt und verzeichnet bereits einen hohen Auftragsbestand, der sich 
bis weit in das nächste Jahr hinein erstreckt. Die ersten Kundenauslieferungen des 
neuen Geländemodells sind für das erste Quartal 2019 geplant. 
  
Die Umstellung der BMW Modelle auf das neue Testverfahren WLTP verläuft planmäßig 
und ist größtenteils abgeschlossen. Darüber hinaus erfüllen aktuell bereits rund 190 
Modelle die Abgasnorm Euro 6d-TEMP, die erst ab 01.09.2019 für alle 
Neuzulassungen verpflichtend wird. Das Modellangebot reicht dabei vom 
konventionellen Otto und Diesel über BMW i und BMW iPerformance bis hin zur BMW M 
GmbH. „Wir können unseren Kunden in Europa bereits eine große Bandbreite an 



 

  Presse-Information 
Date  12. Juli 2018 

Topic  35. Quartal in Folge Absatzwachstum für BMW Group.  
Page  3 

 

 

 

 
Modellen anbieten, die nicht nur nach WLTP typgeprüft sind, sondern auch schon die 
Euro 6d-TEMP Norm erfüllen“, sagte Pieter Nota. 
  
Die Auslieferungen von BMW Motorrad Premium Motorrädern und Maxi-Scootern 
erreichten im ersten Halbjahr nahezu das sehr hohe Niveau des Vorjahres. Seit Jahres-
beginn wurden 86.975 Einheiten an Kunden ausgeliefert, ein Rückgang um 1,6% im 
Jahresvergleich. BMW Motorrad überarbeitet 2018 massiv seine Modellpalette und führt 
neun neue Modelle ein. Die damit verbundenen Anpassungen in der Produktion 
beeinträchtigen die Auslieferungen. BMW Motorrad strebt nach wie vor für das 
komplette Kalenderjahr ein Absatzwachstum an. 
  
BMW & MINI Absatz in den Regionen/Märkten 
Alle drei Hauptvertriebsregionen trugen zum Absatzwachstum der BMW Group im ersten 
Halbjahr bei. 
 
In Europa erzielte die BMW Group in vielen Märkten ein erfreuliches Wachstum; 
außerdem war BMW in mehreren Ländern die beliebteste Marke, darunter 
Großbritannien, Belgien und Österreich. 
 
Auch in der Region Amerika nahm die Zahl der Auslieferungen zu. Dort verzeichneten 
alle Märkte im ersten Halbjahr ein Absatzwachstum. BMW ist im laufenden Jahr die 
führende Premiummarke in Mexiko sowie in weiteren lateinamerikanischen Staaten. 
In den ersten sechs Monaten des Jahres stieg der Absatz auch in Asien. Mehrere 
wichtige Märkte, darunter Südkorea und Indien, erzielten ein zweistelliges Wachstum. 
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 Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

 Michael Ebner  
 BMW Group  
 Konzernkommunikation und Politik 
 Leiter Kommunikation Österreich 
 
 BMW Austria GmbH 
 Siegfried-Marcus-Strasse 24 
 5020 Salzburg 
 Tel. +43 662 8383 9100 

 BMW Motoren GmbH 
 Hinterbergerstrasse 2 
 4400 Steyr 
 Tel. +43 7252 888 2345 
 mail: michael.ebner@bmwgroup.at 
 
 

mailto:michael.ebner@bmwgroup.at
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Die BMW Group 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit führende 
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und 
Montagestätten in 14 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen und 
über 164.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2016 belief sich auf rund 
9,67 Mrd. €, der Umsatz auf 94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016 beschäftigte das Unternehmen weltweit 
124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der 
gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur 
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
 
 
 
 
 
 
 
 
Die angegebenen Verbrauchs- und CO2-Angaben wurden nach dem vorgeschriebenen Messverfahren 
gemäß VO (EG) Nr. 715/2007 und VO (EG) Nr. 692/2008 (in der jeweils gültigen Fassung) ermittelt. Die 
Werte (gekennzeichnete Fahrzeuge) wurden bereits auf Basis des in den einschlägigen europarechtlichen 
Rechtsgrundlagen vorgesehenen neuen WLTP-Zyklus ermittelt und zur Vergleichbarkeit auf NEFZ 
zurückgerechnet. Die Angaben beziehen sich auf ein Fahrzeug in Basisausstattung und können 
Sonderausstattungen diesen Wert erhöhen. Die Spannen berücksichtigen Unterschiede in der gewählten 
Rad- und Reifengröße. Die Angaben beziehen sich daher nicht auf das konkrete Fahrzeug und, sondern 
dienen allein Vergleichszwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen.  
 
Die CO2-Effiziensangaben ergeben sich aus der Richtlinie 1999/94/EG sowie dem Pkw-VIG und verwenden 
die Verbrauchs- und CO2-Werte des NEFZ zur Einstufung. Weitere Informationen zum offiziellen 
Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO2-Emmissionen neuer Personenkraftwagen können 
dem „Leitfaden über den Kraftstoffverbrauch und die CO2-Emmissionen“ entnommen werden, der an allen 
Verkaufsstellen aufliegt und im Internet unter https://www.datgroup.com/de-at/informationen/leitfaden-
kraftstoffverbrauch.html abrufbar ist. Darüber hinaus können weitere Details zum konkreten Fahrzeug der beim 
Händler aufliegenden Typengenehmigung entnommen werden.  
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