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18 Unikate – Übergabe der letzten BMW i8 an neue  
Eigentümer in der BMW Welt 
Hohe Präzisionsarbeit bei Montage und Lackierung machen die 
Modelle zu Einzelstücken mit Sammlerpotential 
Der BMW i8: Von der Vision zur Ikone, vom Bestseller zum Klas-
siker der Zukunft 
 
 

München. Als erstes Plug-in-Hybrid Modell der BMW Group geht der BMW i8 als weltweit 

erfolgreichster Sportwagen mit elektrifiziertem Antrieb in die Geschichte des Unternehmens 

ein und hat sich bereits jetzt einen Platz in der „Hall of Fame“ der automobilen Historie gesi-

chert. Mit ihm wurde der Grundstein für das inzwischen breit gefächerte Angebot der Plug-in-

Hybride gelegt. Gleichzeitig erhielt er durch sein futuristisches und innovatives Design nicht 

nur unzählige Auszeichnungen aller namhaften Automobilzeitschriften, sondern auch bereits 

fünf Mal in Folge den Engine of the Year Award. 

 

Nun wurden die letzten 18 BMW i8 Roadster (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 2,0 l/100 km, 

Stromverbrauch kombiniert 14,5 kWh/100 km, CO2-Emissionen kombiniert: 46 g/km) in der 

BMW Welt in Kundenhand übergeben: alle individuell nach Kundenwunsch konfiguriert und in 

Farben, die bisher noch nicht auf der Außenhaut des BMW i8 aufgebracht wurden: Austin-

gelb, British Racing Green, Le Mans Blau, Aventurin-rot. Das Interieur reicht von Alcantara-Be-

zügen auf Sitzen und Lenkrädern bis zu individuellen Zierleisten und Blenden. Die letzten 18 – 

nummeriert und persönlich zugeordnet. Dieser hohe Individualisierungsgrad war für jeden ein-

zelnen, der diesen Prozess begleitet hat, eine Herausforderung. Jedes der Modelle ist ein Uni-

kat und wurde durch enorm hohe Präzisionsarbeit bei der Montage und Lackierung zu einem 

Einzelstück mit Sammlerpotential. Die Produktion eines BMW i8 zählte aufgrund seines Fahr-

zeugkonzepts, der Antriebstechnik und des einzigartigen Materialmixes aus kohlenfaserver-

stärktem Kunststoff (CFK) und Aluminium ohnehin zu den Meisterleistungen des modernen 

Automobilbaus. 

 

Viele der neuen Eigentümer der elektrifizierten exklusiven Zweisitzer sind Mitglieder des 

BMW i8 Clubs. Mitglieder aus vier Nationen und u.a. ehemalige Z8 Fahrer gründeten im Juli 

2014 den BMW i8 Club, bevor überhaupt der erste BMW i8 ausgeliefert wurde. Im Anschluss 

an die Übergabe ging es im Konvoi auf die erste Tour der letzten 18 BMW i8 ins Chiemgau. 
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Die BMW Group hat frühzeitig mit einer konsequenten Elektrifizierung ihres Fahrzeugsorti-

ments begonnen. Schon heute bietet die BMW Group in allen relevanten Fahrzeugklassen 

Plug-in-Hybrid Modelle an und nimmt damit nicht nur in Deutschland, sondern auch weltweit 

eine führende Rolle ein. In wenigen Monaten beginnt die Produktion des vollelektrischen 

BMW iX3. Im nächsten Jahr wird die Elektrifizierung der Modellpalette mit dem vollelektrischen 

BMW i4 und dem BMW iNEXT fortgesetzt. Bis 2023 plant die BMW Group, insgesamt 25 

elektrifizierte Modelle auf der Straße zu haben, mehr als die Hälfte davon vollelektrisch. 
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Die Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit füh-
rende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und 
Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und 
Montagestätten in 15 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und 
über 175.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2019 belief sich auf 
7,118 Mrd. €, der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschäftigte das Unternehmen 
weltweit 126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang 
der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis 
zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
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