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Ethik-Kodex der BMW Group für den Einsatz von Künstlicher 
Intelligenz. 
 
München. Der Einsatz von Künstlicher Intelligenz (KI) ist zentraler Bestandteil der 

digitalen Transformation bei der BMW Group. Das Unternehmen setzt KI bereits 

entlang der gesamten Wertschöpfungskette ein, um Mehrwert für Kunden, Pro-

dukte, Mitarbeiter und Prozesse zu generieren. 

 

Aufbauend auf den von der EU formulierten Grundanforderungen zu vertrauens-

würdiger KI hat die BMW Group sieben Grundprinzipien zum Einsatz von KI im 

Unternehmen erarbeitet. Diese werden fortlaufend entsprechend der vielschichti-

gen Anwendungen über alle Unternehmensbereiche hinweg konkretisiert und be-

darfsorientiert weiterentwickelt. So schafft das Unternehmen die Grundlage dafür, 

den Einsatz von KI auszuweiten und schärft das Bewusstsein der Mitarbeiter für 

einen sensiblen Umgang mit KI-Technologien. 
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Die sieben Grundsätze für den Einsatz von KI bei der BMW Group:   

 

• Vorrang menschlichen Handelns und menschliche Aufsicht: 

Die BMW Group führt geeignete Maßnahmen ein, um den Vorrang menschli-

chen Handelns durch die Überwachung der Entscheidungen von KI-Anwen-

dungen und die Berücksichtigung von Möglichkeiten zur Übersteuerung von 

auf Algorithmen basierenden Entscheidungen durch Menschen zu gewähr-

leisten. 

 

• Technische Robustheit und Sicherheit: 

Die BMW Group verfolgt das Ziel, robuste KI-Anwendungen zu entwickeln 

und durch die Bezugnahme auf geltende Sicherheitsnormen das Risiko zu 

senken und unbeabsichtigte Folgen und Fehler zu verhindern. 

 

• Schutz der Privatsphäre und Datenqualitätsmanagement: 

Die BMW Group weitet ihre modernen Methoden für Datenschutz und Daten-

sicherheit auf die Speicherung und Verarbeitung von Daten für KI-Anwendun-

gen aus. 

 

• Transparenz: 

Die BMW Group setzt sich für Erklärbarkeit von Entscheidungen durch KI-An-

wendungen sowie eine offene Kommunikation in den Bereichen, in denen 

entsprechende Technologien zum Einsatz kommen, ein. 

 

• Vielfalt, Nichtdiskriminierung und Fairness: 

Die BMW Group achtet die Menschenwürde und strebt daher die Erstellung 

fairer KI-Anwendungen an. Dazu zählt auch die Prävention von nicht gesetzes-

konformem Verhalten von KI-Anwendungen. 

 

• Gesellschaftliches und ökologisches Wohlergehen: 

Die BMW Group setzt sich für die Entwicklung und Nutzung von KI-Anwen-

dungen ein, die das Wohlergehen von Kunden, Beschäftigten und Partnern 

fördern. Dieses Engagement steht im Einklang mit den Menschenrechts- und 

Nachhaltigkeitszielen der BMW Group, zu denen auch der Klimawandel sowie 



 

  Presse-Information 

Datum 
 12. Oktober 2020 

Thema  Ethik-Kodex der BMW Group für den Einsatz von Künstlicher Intelligenz. 

Seite 
 3 

 

 

 

 

ökologische Aspekte zählen. 

 

• Rechenschaftspflicht: 

Die KI-Anwendungen der BMW Group müssen im Sinne einer verantwor-

tungsvollen Funktionsweise umgesetzt werden. In diesem Zusammenhang 

wird die BMW Group im Einklang mit den Maßnahmen für eine gute Unter-

nehmensführung die Risiken ermitteln, bewerten, melden und mindern. 

 

Kompetenzzentrum für das gesamte Unternehmen: Das „Project AI“. 

Um sicherzustellen, dass Technologien der KI auf ethische und effiziente Weise 

angewendet werden, wurde 2018 das "Project AI" ins Leben gerufen. Es ist das 

Kompetenzzentrum der BMW Group für Data Analytics und maschinelles Lernen. 

Es sorgt für einen schnellen Wissens- und Technologieaustausch im gesamten 

Unternehmen. Das Project AI spielt daher eine Schlüsselrolle bei der fortschrei-

tenden digitalen Transformation der BMW Group und unterstützt die effiziente 

Entwicklung und Skalierung intelligenter Daten- und KI-Technologien. Unter an-

derem wurde ein Portfolio-Tool entwickelt, welches Transparenz bei der unter-

nehmensweiten Anwendung von Technologien schafft, die datengesteuerte Ent-

scheidungen treffen. Dieses sogenannte D³-Portfolio (Data Driven Decisions) um-

fasst derzeit über 400 Anwendungsfälle, von denen bereits mehr als 50 für den 

regulären Betrieb zur Verfügung gestellt wurden. 

 

Mehr Informationen unter www.bmwgroup.com/artificial-intelligence  

 

  

http://www.bmwgroup.com/artificial-intelligence
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Michael Ebner  
BMW Group  

Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kommunikation Österreich 

 
BMW Austria GmbH 

Siegfried-Marcus-Strasse 24 

5020 Salzburg 

Tel. +43 662 8383 9100 

BMW Motoren GmbH 

Hinterbergerstrasse 2 

4400 Steyr 

Tel. +43 7252 888 2345 

mail: michael.ebner@bmwgroup.at 
 
 
 
Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit führende 
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitäts-
dienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestätten in 15 
Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Län-
dern. 
 
Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und über 
175.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2019 belief sich auf 7,118 Mrd. €, der Um-
satz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschäftigte das Unternehmen weltweit 126.016 Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von 
Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
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