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Vier exklusive neue Designs fiir den BMW M4 GT4.
BMW M Motorsport ermaoglicht dem beliebten
GT4-Modell fiir seine vierte Saison in limitierter Auflage
einen ganz besonderen Auftritt.

Miinchen. Vier gewinnt: BMW M schickt das erfolgreiche Motorsport-Modell

BMW M4 GT4 mit vier exklusiven neuen Designs in seine vierte Rennsaison und bietet
die vier spektakularen Sieger-Entwurfe eines konzerninternen Design-Wettbewerbs in
limitierter Auflage interessierten Kundenteams sowie BMW M Fans und Automobil-
Enthusiasten an. Seit 2018 ist der BMW M4 GT4 erfolgreich in zahlreichen Rennserien
auf der ganzen Welt im Einsatz. Die BMW Kundenteams schatzen neben der
Performance auch die rationalen Eigenschaften in den fur dieses Segment wichtigen
Bereichen wie Laufleistung, Kosteneffizienz und Wartungsfreundlichkeit. Der

BMW M4 GT4 ist sowohl in Sprintformaten als auch mit einem Endurance-Paket bei
Langstreckenrennen einsetzbar und lasst sich mit ,,Powersticks” einfach an
Leistungsstufen anpassen, die im Sinne der Balance of Performance relevant sind. Der
Preis des BMW M4 GT4 mit einem der vier exklusiven Designs liegt in Deutschland
bei 174.000 Euro netto. Der Vertrieb der limitierten Auflage erfolgt tber

BMW M Motorsport Handler und den Vertrieb Kundensport der BMW M GmbH.

Am weltweiten Kreativwettbewerb der BMW Group und des BMW Group
Unternehmens Designworks nahmen 30 Designerinnen und Designer teil. Die
vierkdpfige Jury bestehend aus Adrian van Hooydonk, Leiter BMW Group Design,
Domagoj Dukec, Leiter BMW Design, Markus Flasch, CEO BMW M GmbH, und dem
damaligen BMW Group Motorsport Direktor Jens Marquardt hat daraus vier
spektakulare Entwurfe ausgewahlt. ,Die Qualitat aller eingegangenen Entwdirfe war
beeindruckend und unterstreicht die Kreativitat unserer Designer, ebenso ihre
Leidenschaft fur den Motorsport. Alle vier ausgewahlten Designs betonen den
hochdynamischen Charakter des BMW M4 GT4. Uberzeugt haben sie aber
insbesondere durch das perfekte Zusammenspiel von BMW Motorsport Historie,
klassischen BMW M Ikonen und der Interpretation der Zahl vier”, lautet das Fazit der
Jury.

Von der Jury pramiert und als hochwertige Folierungen auf dem BMW M4 GT4
umgesetzt werden die Entwurfe von Julia Quentin von BMW Motorrad aus
Munchen (GER), Simon Haynes von Rolls-Royce Motor Cars Design aus Goodwood
(GBR), Wesselka Mandowa-Maier von Designworks aus Los Angeles (USA) und Li
Tianyuan von BMW i Design aus Miunchen (GER). Die siegreichen EntwUrfe aus vier
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unterschiedlichen Design-Abteilungen und drei verschiedenen Landern spiegeln das
groB3e Interesse und die Bedeutung des Motorsports innerhalb der gesamten
BMW Group wider.

Die vier Sieger-Entwirfe:

Fractal Duality

Julia Quentin, BMW Motorrad Design, Minchen

Die Farb- und Material-Designerin von BMW Motorrad setzt bei ihrem Entwurf
wractal Duality“ vor allem auf groBflachige geometrische Formen und eine
prominente Einbindung der Zahl ,,04“; ,Meine Arbeit verbindet zwei meiner gro3ten
Leidenschaften, namlich Motorrad fahren und Motorrader zu entwerfen. Bei meinen
Entwirfen denke ich immer dartiber nach, wie Grafiken und Muster die skulpturale
Geometrie eines Objekts hervorheben kénnen. Das Hinzufligen von Details und
Farben kann ein Design vollig verandern und emotionalisieren. Ich liebe es,
disruptive Designs zu entwerfen, die eine starke visuelle Botschaft transportieren.
Deshalb habe ich fir den BMW M4 GT4 ein geometrisches Muster mit sauber
geschnittenen Quadraten und groBer Typografie entworfen. Das Auge muss das
Muster zuerst verstehen, bevor es beim zweiten Blick die Form des Fahrzeugs
sieht.”

Vivid Momentum

Simon Haynes, Rolls-Royce Motor Cars Design, Goodwood

Der Designer aus dem Coachbuild-Bereich von Rolls-Royce Motor Cars hat eine
legendare Lackierung von BMW Rennfahrzeugen aus den 1970er-Jahren wieder
aufleben lassen und als ,\Vivid Momentum® neu interpretiert: ,,Diese Aufgabe war
etwas ganz anderes als meine normale Tatigkeit, aber ich konnte dabei meine
Leidenschaft fur den Motorsport einbringen. Mein Entwurf ist eine Hommage an
eines der auffalligsten Rennsport-Designs von BMW, das sich von den anderen
Entwirfen seiner Zeit abhob. Die konzentrischen Ringe spielen mit dem
ursprunglichen Scheibenmotiv und strahlen vom Vorderrad nach hinten aus. Dazu
hat das Fahrzeug eine Halbtonstruktur, die von einem massiven Schwarz zu einem
intensiven metallischen Rot von vorne nach hinten Ubergeht. Das unterstreicht das
Gefuhl von Geschwindigkeit und verleiht dem Fahrzeug eine vorwartsgerichtete
Haltung.”
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The Power of Four

Wesselka Mandowa-Maier, Designworks, Los Angeles

Die in Bulgarien geborene Designerin, die nach zehn Jahren in Diensten von

MINI Design seit 2019 im Designworks Studio in Kalifornien tatig ist, hat sich bei
ihrem Entwurf ,,The Power of Four” von den klassischen BMW M Farben Hellblau,
Dunkelblau und Rot inspirieren lassen, die fur Power und Dynamik stehen: ,Ich habe
meinem Entwurf den Namen ,Die Macht der Vier' gegeben. Dabei haben mich die
Ziffern im Namen des BMW M4 GT4 inspiriert, der zugleich fUr eine unvorstellbare
Kraft steht, die der Motor auf die Rennstrecke bringt — nur miteinander verbunden
durch die vier Rader. Um diese Idee im Design zu unterstitzen, sind alle vier
Ansichten des Fahrzeugs abstrakt durch vier geteilt. Die klassischen

BMW M Farben sind lebhaft und kraftvoll und verleihen dem Fahrzeug zusatzliche
Energie.”

Fluid Power

Li Tianyuan, BMW i Design, Minchen

Der Exterieur-Designer von BMW i hat bei seinem Design ,,Fluid Power* auf
Einfllisse seiner Heimat gesetzt: ,Meine Hauptinspiration waren die Kalligraphie und
die chinesische Malerei mit dem Kontrast von Schwarz und Weil3 und der perfekten
Balance zwischen Eleganz und Kraft. Das Design des Fahrzeugs ist asymmetrisch.
Zwei Goldfische, die in China flr Vollkommenheit und GlUck stehen, mit inrer
Schwanzflosse aber auch kraftvolle Bewegung symbolisieren, schwimmen von oben
gesehen kreisférmig um den Fahrer herum und stellen ihn in den Mittelpunkt. Dazu
ist neben der arabischen Ziffer 4 diese Zahl auch als traditionelles chinesisches
Kalligrafiezeichen auf der Karosserie angebracht. Das steht fur die Toleranz und
Offenheit einer groBen Marke wie BMW gegentber der gesamten Weltkultur und
verleint dem M4 GT4 zugleich ein ganz besonderes, zeitloses und unvergessliches
Aussehen.”
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Telefon: +49-89-382-60988

E-Mail: Andrea.Schwab@bmwgroup.com

Ingo Wirth, Leiter Produkt-, Markenkommunikation BMW
Tel: +49-89-382-25814
E-Mail: Ingo.Wirth@bmwgroup.com

Internet: www.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
flhrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz-
und Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und
Uber 175.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2019 belief sich auf

7,118 Mrd. €, der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: i

LinkedIn: https:/Awww.linkedin.com/company/bmwgroup/
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