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BMW M GmbH setzt Wachstumskurs auch 2020 fort:
Weltweit 144 218 Fahrzeuge ausgeliefert.

Erneuter Absatzrekord festigt Marktfuhrerschaft der BMW M GmbH im Seg-
ment der Performance- und High-Performance-Automobile.

Miinchen. Mit einem erneuten Absatzrekord hat die BMW M GmbH auch im Ge-
schaftsjahr 2020 ihren Wachstumskurs fortgesetzt. Trotz der von den Auswirkun-
gen der Corona-Pandemie gepragten Marktsituation konnte die Zahl der weltweit
ausgelieferten BMW M Automobile um 6,0 Prozent auf 144 218 Einheiten gestei-
gert werden. Mit diesem Ergebnis baute das Tochterunternehmen der BMW
Group, das den Status eines eigenstandigen Automobilherstellers besitzt, die im
Jahr 2019 erstmals errungene Marktfuhrerschaft in seinem Wettbewerbsumfeld
deutlich aus. ,,Dass wir dieses auBergewohnlich herausfordernde Jahr mit einer er-
neuten Bestmarke abschlieBen konnten, ist eine groRartige Bestatigung unserer
konsequenten Wachstumsstrategie®, sagt Markus Flasch, Vorsitzender der Ge-
schaftsfuhrung der BMW M GmbH. ,,Besonders stolz kdnnen wir darauf sein, die
Spitzenposition als erfolgreichster Anbieter von Performance- und High-Perfor-
mance-Automobilen nicht nur verteidigt, sondern sogar ausgebaut zu haben.”

Zur erneuten Steigerung der Absatzzahlen trug unter anderem die erfolgreiche

Markteinfihrung der Modelle BMW X5 M (Kraftstoffverbrauch kombiniert:

13,1 -12,6 11100 km gemaB WLTP, 13,0 - 12,8 /100 km gemal NEFZ; CO»-

Emissionen kombiniert: 298 — 287 g/lkm gemal WLTP, 296 - 287 g/lkm gemal3

NEFZ) und BMW X6 M (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 13,4 — 13,1 /100 km ge-

maB WLTP, 13,1 /100 km geméaBR NEFZ; CO2-Emissionen kombiniert:

305 - 300 glkm gemaB WLTP, 301 glkm gemal NEFZ) bei. Mit ihren bis zu

460 kWI625 PS starken V8-Motoren vermitteln die BMW M Automobile aus dem

Segment der Sports Activity Vehicles und Sports Activity Coupés ein besonders

charakteristisches High-Performance-Erlebnis. Auf eine ebenso positive Resonanz

stie3 das Sondermodell BMW M2 CS (Kraftstoffverbrauch kombiniert:

10,1 -9,2 11100 km gemaB WLTP, 10,4 — 9,4 /100 km gemafi NEFZ; CO2-Emissi-

onen kombiniert: 229 — 210 glkm gemaB WLTP, 238 — 214 g/km gemai NEF2Z),

das auch als Basis fur ein neues Wettbewerbsfahrzeug von BMW Motorsport dient.

Allein im Bereich der High-Performance-Modelle konnte die Zahl der weltweiten

Auslieferungen im Vergleich zum Jahr 2019 um 4,0 Prozent gesteigert werden.
Firma
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BMW 3er Limousine, den BMW 3er Touring und das BMW 4er Coupé sorgen mit
kraftvollen Reihensechszylinder-Otto- und Dieselantrieben, einer spezifischen
Fahrwerksabstimmung und eigenstandigen Designmerkmalen auch im Premium-
Segment der Mittelklasse fur ein M typisches Fahrerlebnis bei uneingeschrankter
Alltags- und Langstreckentauglichkeit.

Wachsende Nachfrage auf allen relevanten Markten.

Aus dem Rennsport transferierte Technologie, prazise aufeinander abgestimmte
Merkmale in den Bereichen Antrieb, Fahrwerk, Aerodynamik, Interieurgestaltung
und Bedienung sowie der daraus resultierende authentische Charakter der BMW M
Automobile erzeugen eine Faszination, die auch im Jahr 2020 eine steigende An-
zahl von leistungsorientierten Kunden in aller Welt in ihren Bann zog. So wurden
sowohl in den USA, dem noch vor der Heimatregion Deutschland wichtigsten
Markt fur BMW M Automobile, als auch in China neue Bestmarken erzielt. In Russ-
land und Korea konnte der Absatz um jeweils mehr als 60 Prozent, in Italien um

47 Prozent gesteigert werden. Auch in GroBbritannien lag die Zahl der ausgeliefer-
ten Fahrzeuge Uber den Erwartungen. ,Wir kdnnen auf allen relevanten Markten
eine stetig wachsende Nachfrage nach BMW M Automobilen feststellen®, erklart
Thomas Felbermair, Leiter Vertrieb und Marketing der BMW M GmbH. ,,Dadurch
und dank des Engagements unseres starken Handlernetzes war es moglich, die mit
der Pandemie verbundenen Herausforderungen in hervorragender Weise zu bewal-
tigen.”

Startbereit: BMW M5 CS, BMW M3 Limousine und BMW M4 Coupé.

Beim Ausblick in die Zukunft rlickt zunachst die noch im Januar 2021 stattfindende
Weltpremiere des BMW M5 CS in den Fokus. Erstmals wird dann ein Sondermo-
dell des BMW M5 zu haben sein — mit Uberragender Leistung und exklusiver Renn-
sport-Charakteristik. Anschlieend richtet sich die Aufmerksamkeit vor allem auf die
im Marz 2021 beginnende Markteinfuhrung der neuen BMW M3 Limousine (Kraft-
stoffverbrauch kombiniert: 10,6 — 10,3 I/100 km gemaB WLTP, 10,8 /100 km ge-
mai NEFZ; CO2-Emissionen kombiniert: 241 - 236 glkm gema WLTP, 248 g/lkm
gemal NEFZ) und des neuen BMW M4 Coupé (Kraftstoffverbrauch kombiniert:
10,5-10,3 /100 km gemaB WLTP, 10,8 /100 km gemal NEFZ; CO2-Emissionen
kombiniert: 240 — 235 g/lkm gemaB WLTP, 248 glkm gema3 NEFZ). Die beiden
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High-Performance-Automobile représentieren die Essenz des unverwechselbaren
M Feelings. Schon unmittelbar nach ihrer Weltpremiere war rund um den Globus
ein reges Interesse an der neuen Modellgeneration festzustellen.

Die WUnsche der erwartungsvollen M Community werden kunftig in einer auerge-
wohnlichen Vielfalt erflllt: Neben den Varianten mit klassischer Handschaltung ste-
hen die jeweiligen Competition Modelle mit 8-Gang M Steptronic Getriebe mit Dri-
velogic zur Auswahl. AuBerdem halt zum Sommer 2021 erstmals das Allradsystem
M xDrive Einzug in das Antriebsportfolio fur den BMW M3 und den BMW M4. Und
passend zur warmen Jahreszeit geht auch das BMW M4 Cabrio an den Start. Der
erste BMW M3 Touring befindet sich dagegen noch in seinem Serienentwick-
lungsprozess.

Blick in die Zukunft: Fortgesetztes Wachstum, neues M Feeling durch
Elektrifizierung und ein Jubilaum.

»ES ist bemerkenswert, dass der neue Absatzrekord bereits vor der Markteinfuih-
rung unserer wichtigsten Modelle erzielt werden konnte”, sagt Markus Flasch. ,Die
neue Generation von BMW M3 und BMW M4 verspricht uns auch flr das Jahr
2021 ein dynamisches Wachstum.” Dartber hinaus freut er sich bereits darauf, ein-
mal mehr eine ganz neue Auspragung des unverwechselbaren M Feelings prasen-
tieren zu kdnnen. Die Grundlagen dafur schafft die Elektrifizierung. Schon im Ver-
lauf des Jahres 2021 wird die BMW M GmbH erstmals ein Performance Automobil
mit elektrifiziertem Antrieb vorstellen.

Mit dieser Weichenstellung, der damit auch im Modellprogramm der BMW M
GmbH realisierten ,,Power of Choice” Strategie und einer auBergewohnlich starken
Produktpalette steuert das Unternehmen voller Zuversicht auf das bevorstehende
Jubildaumsjahr zu. 2022 wird das 50-jahrige Bestehen der BMW M GmbH gefeiert.
Markus Flasch kiindigt schon jetzt ,ein Jahr voller Uberraschungen® an: ,Wenn ich
das Stichwort Sondermodelle nenne, wird wahrscheinlich schon klar, worauf sich
unsere Kunden zum Jubildum besonders freuen kénnen.”
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Die Angaben zu Kraftstoffverbrauch, CO2-Emissionen, Stromverbrauch und Reichweite werden nach dem vorge-
schriebenen Messverfahren VO (EU) 2007/715 in der jeweils geltenden Fassung ermittelt. Die Angaben beziehen
sich auf ein Fahrzeug in Basisausstattung in Deutschland, die Spannbreiten berlicksichtigen Unterschiede in der
gewahlten Rad- und Reifengréf3e und der optionalen Sonderausstattung und kénnen sich wahrend der Konfigura-
tion verandern.

Die Angaben sind bereits auf Basis des neuen WLTP-Testzyklus ermittelt und zur Vergleichbarkeit auf NEFZ zu-
rlckgerechnet. Bei diesen Fahrzeugen kénnen fur die Bemessung von Steuern und anderen fahrzeugbezogenen
Abgaben, die (auch) auf den CO.-AusstoB abstellen, andere als die hier angegebenen Werte gelten.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO2-Emissionen neuer
Personenkraftwagen kénnen dem 'Leitfaden Uber den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Strom-
verbrauch neuer Personenkraftwagen' entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen, bei der Deutschen Auto-
mobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, und unter
https:/lwww.dat.de/co2/ unentgeltlich erhaltlich ist.
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Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Martin Schleypen, Produktkommunikation BMW M Automobile
E-Mail: Martin.Schleypen@bmwgroup.com, Telefon: +49-89-382-37889

Ingo Wirth, Leiter Produkt-, Markenkommunikation BMW
E-Mail: Ingo.wirth@bmw.de, Telefon: +49-89-382- 25814

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland
E-Mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fuh-
rende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verflgt Gber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen und
Uber 169.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2019 belief sich auf

7,118 Mrd. €, der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang
der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis
zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: :

Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: : i i -
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