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BMW verbindet Kunst und Kiinstliche Intelligenz und
schafft ,,The Ultimate Al Masterpiece*.
Frieze New York findet vom 5. bis 9. Mai 2021 im The Shed statt.

Miinchen. BMW stellt heute , The Ultimate Al Masterpiece” vor, eine einzigartige Verbindung
aus Kunst und Technologie, aus der mithilfe von Kunstlicher Intelligenz ganzlich neue Werke
entstehen. Die Premiere der virtuellen Kunstinstallation findet anlésslich der Frieze New York
2021, aber auch des 50-jahrigen Bestehens des BMW Group Kulturengagement statt.
Weitere Informationen und Filmmaterial zu dem Werk sowie dessen Entstehung kénnen unter
www.bmw.com abgerufen werden.

» 1he Ultimate Al Masterpiece” ist eine virtuelle Kunstinstallation, die in Zusammenarbeit mit
dem kreativen Technologen Nathan Shipley von Goodby, Silverstein & Partners und Gary Yeh,
Kunstsammler und Griinder von ArtDrunk, erschaffen wurde. Hierzu nutzte das Duo Nvidias
»StyleGANY, eine Open-Source-Software fur Kunstliche Intelligenz. Mit deren Hilfe wurden
Querverweise zwischen Uber 50.000 Kunstwerke aus 900 Jahren Kunstgeschichte sowie

50 zusaétzlich ausgewahlten Arbeiten von etablierten und aufstrebenden zeitgendssischen
Kunstler*innen, die in den vergangenen 50 Jahren bereits mit BMW zusammengearbeitet
haben, gezogen. Auf der Grundlage des gesammelten Wissens erschuf die Kinstliche
Intelligenz so véllig neue Kunstwerke, indem sie klassische Kunstrichtungen mit
zeitgendssischen Kunstler*innen verband. Die daraus entstandenen Werke wurden schlieBlich
auf eine virtuelle Version des BMW 8er Gran Coupé projiziert.

»oeit 50 Jahren unterstitzt BMW die Kunst- und Kulturwelt mit zahlreichen Initiativen und
schafft so auf der ganzen Welt einen authentischen und interaktiven Austausch mit unseren
Kund*innen®, so Uwe Dreher, Leiter Marketing, BMW Nordamerika. ,Wir fihren unser
kulturelles Engagement auch im Jahr 2021 weiter und suchen immer wieder nach neuen,
kreativen Moglichkeiten unser Publikum zu begeistern. Virtuell verbinden wir nun
jahrhundertealte Kunst und allerneuste Kl-Technologie miteinander, um etwas vollig Neues
und Spannendes zu erschaffen.”

Shipley und Yeh arbeiteten miteinander von unterschiedlichen Teilen der Welt aus — Yeh in
Seoul, Shipley in San Francisco — an der Dokumentation des kreativen Prozesses hinter der
virtuellen Installation. Wéhrend ihrer virtuellen Treffen tauschten sie sich sowohl Uber die
Technologie hinter dem von der Kl erschaffenen Kunstwerk als auch Uber die jahrzehntelange
Kunst- und Kulturférderung von BMW aus. Die Dokumentation des Prozesses zu , The
Ultimate Al Masterpiece” ist unter www.bmw.com verfugbar.

»Kunstliche Intelligenz ist ein Medium kreativen Ausdrucks, das immer mehr aufkommt. Es ist
ein faszinierender Raum, in dem Kunst auf Algorithmen trifft“, so Nathan Shipley. ,Die
Verbindung von historischen und zeitgenéssischen Werken sowie die Projektion dieser neu
entstandenen Bilder auf den BMW 8er Gran Coupé sind ein direkter Verweis auf BMWs
langjahrige Tradition, das Automobil, Kunst und Technologie miteinander zu verbinden.”

,Wahrend dieser historisch einzigartigen Zeit der Isolation haben wir die Gelegenheit genutzt,
kuratorisch tatig zu sein und mit Kunstschaffenden aus der ganzen Welt zu arbeiten, um den
Betrachter*innen digital ein echtes Kunsterlebnis zu bieten®, so Gary Yeh. ,Es war besonders
spannend, die Grenzen der Kunst auszureizen, zu sehen, wie die Kunstwelt in Zukunft


https://www.bmw.com/de/innovation/kreative-ai-bmw-8er-gran-coupe-kunstwerk-mit-kuenstlicher-intelligenz.html
https://www.bmw.com/de/innovation/kreative-ai-bmw-8er-gran-coupe-kunstwerk-mit-kuenstlicher-intelligenz.html
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moglicherweise von Technologien beeinflusst werden wird und damit auf 50 Jahre des
kulturellen Engagements bei BMW aufzubauen.”

Heute engagiert sich BMW in aller Welt und nimmt seine gesellschaftliche Verantwortung auch
im Bereich der Kultur wahr. So ist das globale Kulturengagement der BMW Group mit Uber
100 langfristigen Initiativen in der modernen und zeitgendssischen Kunst, in der klassischen
Musik, im Jazz und im Sound sowie in Architektur und Design fest etabliert. Gemeinsam mit
ihren Partnern baute die BMW Group eigene Partnerschaften und Initiativen mit namhaften
Kunst- und Musikschaffenden, Designer*innen und Kurator*innen auf, darunter Formate wie
BMW Guggenheim Lab, BMW Tate Live, BMW Open Work by Frieze, BMW Welt Jazz Award,
BMW Art Guide by Independent Collectors, BMW Art Journey und die kostenfreien Oper fur
alle-Konzerte in Berlin, Minchen, Moskau und London.

Vom 5. bis 9. Mai 2021 findet die zehnte Ausgabe der Frieze New York statt, in diesem Jahr
zum ersten Mal im The Shed in Manhattan. Auch im Hinblick auf den neuen Veranstaltungsort
neu konzipiert prasentiert die Messe mehr als 60 bedeutende Galerien vor Ort, viele davon aus
New York, womit sie dem kreativen Geist der Stadt Tribut zollt. Zeitgleich zur Kunstmesse wird
bis zum 14. Mai 2021 eine besondere Ausgabe des Frieze Viewing Room angeboten. Mit
einer erweiterten Anzahl von tber 160 Ausstellern werden die internationalen Galerien mit den
Besucher*innen vernetzt, die selbst nicht anreisen konnten. Als Partner der Messe bietet
BMW zudem den Shuttle-Service flr alle VIP-Gaste an.

Die Besucher*innen der Frieze kbnnen daruber hinaus die jungste Arbeit des
Kunstlerkollektivs Random International, ,,Body / Light“, erleben. Prasentiert von Arts Brookfield
und Superblue ist sie in Manhatten West, in fulaufiger Entfernung zur Messe, zu sehen. Das
Werk basiert auf einer einjahrigen Zusammenarbeit mit BMW i und der prazisen,
minimalistischen Kultur von BMW Design sowie der Technologie, die die Elektromobilitat

ermadglicht. Weitere Informationen unter: www.manhattanwestnyc.com

Der BMW 8er Gran Coupé verbindet Handwerkskunst, Leistung, Luxus und Innovation in
Perfektion. Das Gran Coupé erganzt die Reihe neben dem zweitlrigen Coupé und dem Cabrio
und Uberzeugt mit neuester Technologie und Innovation, der Wahl aus einem leistungsstarken
Sechs- oder Achtzylinder-BMW TwinPower Turbo Motor und der eindrucksvollen, viertirigen
Gran Coupé Silhouette. Weitere Informationen zum BMW 8er Gran Coupé sind unter
www.bmw.com erhaltlich.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Doris Fleischer

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Pressesprecherin Kulturengagement

Telefon: +49-89-382-27806

E-Mail: Doris.Fleischer@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-Mail: presse@bmwgroup.com


http://www.manhattanwestnyc.com/
https://www.bmw.de/de/neufahrzeuge/8er/gran-coupe/2019/bmw-8-er-gran-coupe-entdecken.html
mailto:Doris.Fleischer@bmw.de
http://www.press.bmwgroup.com/
about:blank
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50 Jahre BMW Group Kulturengagement

Staatsoper fur alle Gerhard Richter Kochi-Muziris Biennale
BMW Art Cars Berlin Biennale Olafur Eliasson Art Basel Max Hooper Schneider

BMW Art Journey Art D‘Egypte Cao Fei Esther Mahlangu
Zaha Hadid Les Rencontres d’Arles Jeff Koons Acute Art Tate Modern
BMW Open Work by Frieze Andy Warhol BMW Guggenheim Lab
Samson Young Bayerische Staatsoper BMW Welt Jazz Award
Bolshoi Theater Kyotographie Garage Museum of Contemporary Art
Premio de Pintura Paris Photo Lu Yang Art Dubai Tefaf Teatro alla Scala
BMW Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors [eelee Chan Artsy

Warum Kultur? Warum nicht! Kultur ist reich an Erkenntnis, ein Hort der Schonheit und der Tiefe, der
Sinnstiftung und der Anteilnahme. Ein inspirierender Zufluchtsort. Im besten Fall ergreifend, bisweilen
verstdrend. Als Corporate Citizen nimmt die BMW Group soziale Verantwortung wahr und engagiert
sich seit 50 Jahren in hunderten kulturellen Initiativen weltweit, sowohl in der Kunst als auch in den
Bereichen Musik & Sound, in der Architektur wie im Design. Kreativer Freiheit setzen wir keine
Grenzen - diese Haltung ist unser Auftrag. Sie ist Garant fUr bahnbrechende Kunstwerke genauso wie
fUr wichtige Innovationen in einem erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https://ww.instagram.com/bmwgroupculture/
@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilittsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen und
Uber 169.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2020 belief sich auf

5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen flr die Zukunft gestellt und rickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette
Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

Www.bmwgroup.com.

Facebook: http://mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: httpJ//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://Amww.linkedin.com/company/bmw-group/


https://www.bmwgroup.com/de/verantwortung/gesellschaftliches-engagement/kultur.html
https://www.bmwgroup.com/content/dam/grpw/websites/bmwgroup_com/responsibility/downloads/de/2019/BMW_Group_Kulturengagement_2019_DE.pdf
https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

