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das Engagement des World Wide Fund of Nature (WWF) Deutschland. In einer 

gemeinsamen Erklärung verpflichten sich die BMW Group sowie Unternehmen aus 

weiteren Branchen dazu, vorsorglich keine Mineralien aus der Tiefsee zu verwenden oder 

Tiefseebergbau zu finanzieren, solange bis die Folgen des Tiefseebergbaus 

wissenschaftlich umfassend untersucht sind und ein ausreichender Schutz für die Tiefsee 

gewährleistet werden kann. 

Soziale Verantwortung: Die Transformation gemeinsam gestalten. 

Sowohl innerhalb als auch außerhalb des Unternehmens übernimmt die BMW Group in 

vielfältiger Weise soziale Verantwortung. Das gesellschaftliche Engagement äußert sich 

unter anderem in langfristigen Partnerschaften mit Einrichtungen in den Bereichen Sport 

und Kultur. In einer Vielzahl von Disziplinen werden Nachwuchs- und Spitzensportler 

unterstützt. Seit 50 Jahren und mit über 100 Initiativen in der modernen und 

zeitgenössischen Kunst, in der klassischen Musik, im Jazz und im Sound sowie in 

Architektur und Design ist das Kulturengagement der BMW Group in der internationalen 

Kulturwelt fest etabliert. 

Als Corporate Citizen stellt sich die BMW Group darüber hinaus der Aufgabe, drängende 

ökologische und gesellschaftliche Herausforderungen unserer Zeit effizient anzugehen 

und zu bewältigen. Mit einem internationalen Netzwerk an kompetenten Partnern fördert 

das Unternehmen eine fundierte Bildung für Kinder und Jugendliche sowie eine inklusive 

und vielfältige Gesellschaft. Dazu tragen auch die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der 

BMW Group durch ihr persönliches Engagement bei. Die BMW Foundation inspiriert 

Führungspersönlichkeiten weltweit, ihre gesellschaftliche Verantwortung wahrzunehmen 

und sich im Sinne der Agenda 2030 der Vereinten Nationen als Responsible Leaders für 

eine friedliche, gerechte und nachhaltige Zukunft einzusetzen. 

Im Rahmen der Transformation zu einer konsequent nachhaltigen Mobilität gestaltet die 

BMW Group den Wandel in enger Gemeinschaft mit den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. 

Zwischenzeitlich wurden bereits mehr als 50 000 Beschäftigte im Bereich der E-Mobilität 

qualifiziert. Im Jahr 2021 setzt die BMW Group die größte Qualifizierungsoffensive in der 

Geschichte des Unternehmens auf und veranstaltet Schulungen zu Zukunftsthemen für 

rund 75 000 Teilnehmer. Dadurch erhalten die Beschäftigten optimale Startbedingungen 

für die neuen Berufsfelder von E-Mobilität bis Digitalisierung. Die neuen Qualifikationen 

sind überaus gefragt. Allein im BMW Group Werk Dingolfing wird das Kompetenzzentrum 

für die E-Antriebsproduktion von derzeit 1200 auf bis zu 2000 Mitarbeiter ausgebaut. 
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Die  BMW Group 

Die  BMW  Group  ist  mit  ihren  Marken  BMW, MINI,  Rolls-Royce und BMW  Motorrad  der weltweit 

führende  Premium-Hersteller von  Automobilen  und  Motorrädern und Anbieter  von  Premium-Finanz- 

und  Mobilitätsdienstleistungen.   Das BMW  Group  Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und 

Montagestätten in 15 Ländern; das  Unternehmen  verfügt  über  ein  globales  Vertriebsnetzwerk  mit 

Vertretungen  in über 140  Ländern. 

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen 

und über 169.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2020 belief sich auf 

5,222 Mrd.€, der Umsatz auf 98,990 Mrd.€. Zum 31. Dezember 2020 beschäftigte das 

Unternehmen weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 

wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frühzeitig die Weichen für die 

Zukunft gestellt und rückt Nochholtigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum 

seiner Ausrichtung, von der Lieferkette über die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase 

oller Produkte. 

www.bmwqroup.com 

Focebook: http://www.focebook.com/BMWGroup 

Twitter: http:/ /twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http:/ /www.youtube.com/BMWGroupView 

lnstogrom: https://www.instoqrom.com/bmwqroup 

Linkedln: https://www.linkedin.com/compony/bmw-qroup/ 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/



